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INTRODUCCION

Desde la edicion, en 2004, del Libro blanco de la ilustracion grdfica en Espana,
se han sucedido las publicaciones por parte de las asociaciones profesionales de
ilustradores y de su federacion, FADIP. Cabria destacar el estudio Situacion eco-
ndémica del sector de la llustracién Grdfica en Espaia (FADIP, 2006), el manual El
ilustradory la ley (APIC, 2006) y los dos informes publicados, en 2009 y 2010, por el
Observatorio de la llustracion Grafica (Informe 2008 y Los retos de la era digital),
asi como el Manual de la internacionalitzacid y |a Guia per a autors novells (APIC,
2011). Aungue no tenfa sentido publicar una nueva edicion de aquel Libro blanco
taly como fue concebido, ya que en su mayorfa sus contenidos siguen siendo ple-
namente vigentes, si se ha considerado que era un buen momento para hacer un
resumen actualizado de todo lo que se ha ido editando en estos anos, y hacerlo de
modo conciso, en forma de guia practica. Por eso en este volumen se han excluido
o resumido apartados dedicados al contexto de referencia de la profesiéon —es-
pléndidamente tratados en aquel Libro blanco, que sigue disponible en versién
electrénica en la web de FADIP—, y se ha centrado en lo relativo al ejercicio de Ia
profesion en la actualidad.

Uno de los grandes atractivos que tuvo el Libro blanco para buena parte
de su publico fueron los cuadros de tarifas de ilustracion en él incluidos. No obs-
tante, pronto se demostré también que tenfa sus limitaciones: la imposibilidad
de reflejar toda la complejidad de los precios de la ilustracién en tan solo unos
pocos cuadros —cuando ademas muchos de los lectores los utilizaban sin leer los
textos que los acompafaban, fundamentales para entender el sentido de las cifras
propuestas—; la evidente posibilidad de desfase de precios con el paso del tiem-
po, o el uso como referencia «inamovible» por algunos empresarios. Actualmente
no estd permitida legalmente la publicacién de tarifas desde las asociaciones, ya
que la legislacion vigente la entenderfa como una actividad lesiva para la libre
competencia (algo que, no solo en Espafa, los colectivos autorales consideran
un enfoque erréneo de la legislacion, al poner esta al mismo nivel los acuerdos
de precios de las grandes industrias con las recomendaciones no vinculantes de
asociaciones de profesionales independientes); esta es una de las razones por las
que no se recogen tarifas en este Nuevo libro blanco, pero también porque se
considera mas importante centrar la atencion en los criterios que debe tener un
o una profesional de la ilustracion a la hora de proponer sus precios, en lugar de
estipular unas cifras sujetas a una multiplicidad de condicionantes.

Si en aquel momento los responsables del Libro blanco eran plenamente
conscientes de la variabilidad de algunos contenidos de la obra, hoy por hoy hay
que tener muy claro que todo el panorama de los diferentes mercados relacio-
nados con la ilustracion estd sumido en profundos cambios —principalmen-
te ligados a lo digital, pero no Unicamente—, que pueden transformar detalles
importantes en plazos muy cortos de tiempo. Las cuestiones relacionadas con
el libro digital, las redes sociales y otros recursos en Internet, o simplemente los
porcentajes relacionados con impuestos en la facturacion del profesional son as-



pectos que pueden variar en un perfodo muy breve. Es por esta razén por la que
se anima a los lectores de esta obra a complementar lo aqui expuesto con una
formacién continua, y a estar atentos a las noticias y recomendaciones ofrecidos
con puntualidad por las asociaciones profesionales. Ni que decir tiene que, aparte
de las facetas artisticas de su trabajo, los ilustradores deberfan complementar lo
que en este libro apenas se puede esbozar en asuntos tales como las habilidades
de comunicacion, negociacion, promocion y nuevos medios.



1. El ilustrador
en Esparia







1.EL ILUSTRADOR EN ESPANA

Un ilustrador/a es una persona que realiza obras en el dmbito de la creacién vi-
sual, con objeto de representar conceptos y transmitir ideas, acompanadas o no
de un texto. Es un autor grafico, que trabaja con vistas a la edicion y reproduc-
cion de sus creaciones en diversos soportes, publicaciones y medios de comu-
nicacion, vinculado en todos los casos al derecho de autoria. El discurso gréfico,
que lo caracteriza, es vehiculo tanto de valores estéticos como de reflexién sobre
la realidad.

No hay nada que distinga al ilustrador de cualquier otro artista plastico en
el sentido de ser un creador, pero si en el marco legal que implica el destino in-
mediato de las obras a su reproduccién. Laboralmente hablando atiende mas al
concepto de encargo de una obra, pero también desarrolla proyectos que parten
desde su inicio de un discurso propio y que no estan sujetos a texto previo o en-
cargo formal alguno. El término ilustrador/a engloba un conjunto de diferentes
categorias de autores graficos, como historietistas, dibujantes de libros de texto
y obras de divulgacion, dibujantes de albumes ilustrados, humoristas graficos,
realizadores de animaciones, cartelistas, dibujantes para agencias publicita-
rias, infografistas y creadores 3D, etcétera: toda una panoplia de géneros, estilos
y soportes.

La salud, la fama y la economia del ilustrador o ilustradora deberfan ser di-
rectamente proporcionales a la salud, la fama y la explotacion de sus imagenes.
Se trata de una regla basica: la remuneracién aumenta de forma paralela a la
divulgacién de la obra, que queda reflejada en la magnitud de las tiradas y en las
reimpresiones previstas. No existen otros términos contractuales legitimos bajo las
leyes. Por tanto un o una profesional de la ilustracion es una persona que estima
hacer de la creacion y difusion de imégenes un oficio en condiciones laborables
aceptables, de manera razonablemente rentable y obteniendo beneficios propor-
cionales al grado de difusion de su obra.

Un ilustrador es ante todo autor de las imagenes que realiza. Consecuente-
mente, aunque su obra sea producto de un encargo y acompane, amplie o ilustre
un texto, la interpretacion del mensaje verbal que el ilustrador o ilustradora lleva
a cabo es absolutamente personal y las imagenes resultantes tan Unicas como
el caracter o la personalidad de quien las firma. De hecho, existen multitud de
discursos plasticos que hacen referencias a las mismas ideas, a los mismos textos
universales. Estas manifestaciones artisticas, estas concreciones visuales, son patri-
monio de quien las ha creado: el autor gréfico.

1.1. Perfil socioeconémico
De acuerdo con el estudio Situacién econémica del sector de la llustracion Grdfica

en Espana (2006), <apenas un 40 % de quienes se consideran como ilustradores
ejercen profesionalmente y viven de ello». De ellos, mayoritariamente lo hacen



como trabajadores auténomos, y en su mayor parte en el sector editorial, so-
bre todo el libro infantil y juvenil y el libro de texto. Trabajan mayoritariamente
con editoriales, empresas de publicidad y prensa. Aunque el editorial es el que
numeéricamente supone la mayor contratacion, «el sector de publicidad repre-
senta la fuente de alimentacion de la ilustracion profesional en mayor medida,
aunque seguida de cerca por el sector editorial y el de prensa». No obstante, es
importante el sector de ilustradores que trabajan como asalariados en estudios
de produccion audiovisual (animacion, multimedia, libro escolar interactivo...), y
también como freelance externos para esos mismos estudios.

En el afo 2005 se registraba que un 48 % de los profesionales que integra-
ban la muestra percibfan menos de 12 000 euros al aho en concepto de su ejerci-
cio profesional; la realidad del estancamiento y en algunos casos retroceso de las
tarifas reales pagadas en Espafa en estos Ultimos afos apuntan a que la situacion,
lejos de mejorar, ha empeorado. Mientras tanto, a un 17 % de los encuestados de
la muestra los ingresos percibidos no les permitian siquiera cubrir los gastos de la
seguridad social, lo que hacfa inviable mantener una continuidad en la cotizacion
y provocaba el efecto entrada-salida del régimen de trabajadores auténomos
segun la existencia 0 no de encargos de trabajos, algo que afecta mayoritariamen-
te a una parte importante de quienes inician el ejercicio como profesionales, sin
ser exclusiva de estos.

Una gran parte de profesionales de la ilustracion de aquel estudio recono-
cfan no tener referencias practicas de tarifas de precios utilizadas por el gremio
para tener en cuenta a la hora de presentar presupuestos de su trabajo. Mas de la
mitad de los encuestados reconocian haber tenido problemas por la negativa por
parte de sus clientes a formalizar un contrato escrito.

El sector de la ilustracion lo constituyen en su mayor parte profesionales
independientes, dispersos y faltos de resortes efectivos en la defensa concertada
de sus intereses, dadas las limitaciones de las que adolece tanto el Estado en su
papel de garante del orden legal como el propio desarrollo corporativo. A ello se
anade la ausencia de un protocolo profesional Unico, suficientemente extendido,
que establezca garantias minimas en encargos y contratos, asi como la carencia
de identificacion legalmente reconocida de su ocupacion, puesto que los ilustra-
dores estan ausentes de las estadisticas oficiales, no configuran sector profesional
alguno para los ministerios de Economia y Hacienda ni poseen epigrafe propio en
la Seguridad Social.

Las asociaciones han sido las mejores armas en este panorama (ver aparta-
do 5.1, «Las asociaciones»).

1.2. La formacion de los ilustradores

Hasta 1995 no hubo en Espafa ningun plan de estudios que recogiese la ilustra-
cion como especialidad definida. Ese afno se instituyo el titulo de Técnico superior
en llustracion (junto con los de Artes plasticas y disefo en gréfica publicitaria y
Fotograffa artistica), en las ensefianzas de Formacién Profesional Il.



Aunque existen algunas facultades de Bellas Artes que incluyen la ilustracion
como una de sus especialidades (en la de Madrid se incluye como master), no es la
tdnica comun. Solo en Espana se sitdan los estudios de ilustracion en Formacion
Profesional; es, por tanto, un grado superior de FP y no un «grado Bolonia» (una
licenciatura). En pafses como Francia, Italia, Holanda o Bélgica, que contemplan la
ilustracion como especialidad, son estudios de especializacion de los Ultimos ahos
del grado u objeto de un grado especifico. En Espafa, la ilustracion esté equipa-
rada a un oficio técnico, al aprendizaje de un conjunto de técnicas para entrar en
una cadena de produccion, alejada del lado creativo de la profesion. Los estudios
carecen, salvo por los esfuerzos personales de algunos profesores, de espacio en
los programas curriculares para una formacion dedicada a una introduccion a la
vida profesional real y hacia el ejercicio autoral, consciente de los propios dere-
chos, y no solo como miembro anénimo de un estudio creativo.

El proceso de reforma iniciado desde el Ministerio de Educacién en los ulti-
mos afos ha abierto, a un tiempo, incertidumbres por algunas medidas propues-
tas, y también esperanzas por arrojar luz sobre puertas que se pueden abrir, de
forma que se permita un cambio positivo, a corto plazo, en el estatus formativo de
la llustracion Grafica en Espana.
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2.EL ILUSTRADORY SUS DERECHOS: CONTRATACION Y
DERECHOS DE AUTOR

Elilustrador/a es un autor. La remuneracion por su trabajo, salvo excepciones —en
las que se pacta un tanto alzado o se vende el soporte de la obra—, consiste en
la participacion econémica en los beneficios que dicho trabajo genera. Esto se
concreta en un tanto por ciento de los ingresos obtenidos de las ventas, percibido
en concepto de derecho de autoria. A mayor difusién de la obra, mayor cuantia
de beneficios corresponde al ilustrador. Esto es lo que significa el principio de
proporcionalidad en la participacién econémica establecido por el articulo 46 de
la actual Ley de Propiedad Intelectual. La ley liga indisolublemente obra de autor
y derecho de autoria, y este no se limita a una mera posesién moral, sino que esta
en conexién con obligaciones econémicas y contractuales especificas.

2.1. Derechos del autor

La Ley de Propiedad Intelectual (texto refundido por real decreto legislativo de
12 de abril 1/1996, modificado por la ley 23/2006 de 7 de julio) regula la propiedad
intelectual que corresponde al autor de una obra literaria, artistica o cientifica por
el solo hecho de su creaciéon. No protege ideas, sino la plasmacion de estas
en un soporte: si un cliente propone una idea para un encargo a un ilustrador, la
propiedad intelectual de la obra resultante es de quien realizo la ilustracion, no de
quien tuvo la idea.

La propiedad intelectual estd integrada por derechos: unos de tipo personal
o moral y otros de caracter patrimonial. El autor, segun la ley, es una persona na-
tural (fisica, no juridica ni sociedad) que crea una obra. Una obra original, que no
haya sido creada antes, con independencia de su mayor o menor calidad.

2.1.1. Derechos de explotacion

Los derechos patrimoniales o derechos de explotacion son los que permiten
al autor recibir una remuneracion por su cesion. Los mas importantes para los
ilustradores son:

« El derecho de reproduccion, que consiste en fijar la obra en un medio que
permita la comunicacion y la obtenciéon de copias de toda la obra o de parte
de esta. Dicho soporte puede ser fisico, como el papel, o electrénico, como
un sitio web. Incluso en el caso de la venta de un original por parte del ilus-
trador, el comprador de dicho original no esta autorizado a reproducir y di-
fundir la obra sin el permiso de su autor (y su correspondiente retribucion).

« El derecho de distribucion, que permite que el autor ponga la obra a dis-
posicion del publico, mediante venta, alquiler, préstamo o cualquier otra
forma. Lo usual es que este derecho se ejerza a través de un tercero (por



ejemplo, un editor), a quien el autor cede el derecho a cambio de un pre-
cio determinado.

El derecho de comunicacién publica, que se ejerce cuando una plurali-
dad de personas pueden tener acceso a una obra sin distribucién previa
de ejemplares. Por ejemplo, en representaciones escénicas, proyecciones
audiovisuales, emisiones por radiodifusion o cualquier otro medio (como
Internet), o bien por exposicién publica (exceptuando en todos estos casos
los dmbitos puramente domésticos).

El derecho de transformacion, que consiste en modificar la obra para deri-
var de ella otra obra (una adaptacién audiovisual, por ejemplo).

El derecho de participacion («droite de suite»), que es un derecho de los
artistas plésticos, y por tanto también afecta en determinados casos a los
ilustradores; gracias a él, un artista puede cobrar un porcentaje de las ven-
tas que se hagan de su obra (de un original, en el caso de la ilustraciéon)
mediante la intervencion de un comerciante o en subasta publica. Dicho
porcentaje varia, dependiendo de la cantidad de la venta: es del 4 %, hasta
los 50 000 euros, y se va reduciendo conforme aumenta el precio. Este dere-
cho tiene que ejercerse forzosamente a través de una entidad colectiva de
gestion de derechos, en este caso VEGAP. La legislacion actual fija en 1200
euros (impuestos excluidos) el valor minimo de la venta de la obra que el
artista pueda beneficiarse del derecho de participacion.

El derecho de remuneracién por copia privada, que es propio de autores
y editores, y que consiste en la compensacion de las cantidades dejadas de
percibir en relacion con los derechos de propiedad intelectual cuando la re-
produccién se haga para uso privado con fotocopiadoras, escaneres y otros
aparatos y soportes digitales capaces de reproducir obras protegidas. No
tendria lugar en el caso de cesiones efectuadas en contratos de obra colec-
tiva. Al tratarse de un derecho colectivo, hasta ahora se ha hecho efectivo a
través de las entidades de gestion (VEGAP en el caso de los ilustradores), que
repartian lo recaudado entre los autores que lo solicitasen, y no Unicamen-
te entre sus socios (ver apartado 5.2, «La entidad de gestion de los autores
visuales: VEGAP»).

La duracion de los derechos de explotacién es de toda la vida del autor, y
70 afhos después de su muerte para los herederos. La extincion de los derechos
de explotacion determina la entrada de la obra en el dominio publico: eso sig-
nifica que cualquiera puede utilizar la obra, respetando la autorfa y la integridad
de esta.

Cesion de los derechos de explotacién
Los derechos patrimoniales pueden cederse a cambio de una retribucién eco-

némica. Si se ceden en exclusiva, quien recibe la cesiéon (el «cesionario de los
derechos») puede transmitirlos a un tercero, con el consentimiento expreso del
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autor, que debera aprobar la cesion concreta a esa tercera parte (a pesar de esto,
muchos contratos de cesion de derechos ya incluyen una clausula por la que el
autor rechaza la obligatoriedad de dar el consentimiento a la cesion a terceros).
Si'la cesion no es exclusiva, no podra hacerse una cesion a una tercera parte. Lo
ideal es que la cesién no sea en exclusiva, aunque quien recibe la cesion intenta
que esta s lo sea.

La remuneracion por esa cesion, segun la ley, puede ser a tanto alzado (un
precio fijo por la transmision de derechos) o bien a través de royalties, un por-
centaje proporcional a los ingresos obtenidos por la explotacion (distribucion y
venta) de la obra. Se permite al autor reclamar una remuneracion equitativa en
caso de haber una desproporcién entre los beneficios reales obtenidos por quien
ha adquirido los derechos y el autor (art. 47). No obstante, las posibilidades reales
de llevar esta reclamacion ante la justicia son bajas (por el coste y el esfuerzo que
pueden suponer).

Limites de los derechos de autor

El derecho de autor esta limitado por la libertad de informacion y el derecho
de acceso a la cultura. El autor no puede oponerse en determinados casos a la
utilizacién de su obra. La ley permite el derecho a cita consistente en la inclusién
de fragmentos de obras escritas u obras aisladas de caracter plastico o foto-
grafico siempre que se trate de obras ya divulgadas y que se haga a titulo de cita
0 para su analisis, comentario o juicio critico; solo se puede hacer con fines
docentes o de investigacion, en la medida que lo justifiquen la finalidad de Ia
incorporacién e indicando la fuente y el nombre del autor de la obra utilizada.
Por tanto, no se incluyen en estas excepciones los catdlogos de exposiciones o
las reproducciones en publicaciones periddicas que supongan un uso mas alla
del critico o de anélisis. Ni siquiera para fines docentes se permite la reproduccién
de obras completas.

Segun la ley, las obras ya divulgadas pueden reproducirse sin autorizacion
en beneficio de los discapacitados siempre que no haya animo de lucro y haya
una relacion directa entre la obra y su uso respecto a la discapacidad concreta
en cuestion; para uso privado por parte de una persona fisica siempre que no
haya animo de lucro ni utilizacién colectiva; o en caso de parodia (siempre
que no implique confusion con la obra original ni se dafe la obra original o al
autor).

Los titulares de los derechos de autor no pueden oponerse a las reproduc-
ciones de las obras si son sin finalidad lucrativa por parte de museos, bibliotecas,
fonotecas, filmotecas, hemerotecas, etcétera, siempre que sean de titularidad pu-
blica o estén integradas en instituciones de caracter cultural o cientifico, y se ha-
gan con finalidades exclusivamente de investigacion o conservacion.

Otro de los limites de los derechos de autor atafie a las obras situadas en
la via publica: permite reproducir, distribuir y comunicar publicamente cualquier
obra que se encuentre en la via publica, incluso con finalidades comerciales.

21



Obra en colaboracion y obra colectiva

Una obra en colaboracién o coautoria es aquella que es «el resultado uni-
tario de la colaboraciéon de diferentes autores»; en ese caso, los derechos de la
obra corresponden a todos los autores, y para su divulgacion y su modificaciéon
sera necesario el consentimiento de todos ellos. Estos pueden explotar las partes
realizadas de forma separada, si no se ha pactado nada en contra; pueden pactar
ser autores a partes iguales, de forma que los royalties sean repartidos en partes
iguales, o bien pactar un reparto desigual, si fuese el caso.

Obra colectiva, en cambio, es la que se crea «por iniciativa y bajo la coordi-
nacion de una persona que la edita bajo su nombre», y que tiene que estar cons-
tituida por aportaciones de diferentes autores cuyas contribuciones personales se
funden en una creacion Unica y autbnoma sin que sea posible atribuir separa-
damente a ninguno de ellos un derecho sobre la obra realizada. Los derechos,
pues, corresponden al editor; aunque el autor siempre tiene derechos morales
sobre ella, en un contrato de obra colectiva cede los derechos patrimoniales
al editor o coordinador de la obra. Por tanto, solo se deben firmar este tipo de
contratos en el caso de obras que respondan a estas caracteristicas, tales como
enciclopedias (para las que fue pensada la ley cuando habla de «obra colectiva»)
u otras obras en las que la contribucion personal sea dificil de cuantificar. Igual-
mente, debe rechazarse la incorporacion de una obra preexistente a una obra
considerada colectiva.

En general, en Espaia las editoriales aplican inadecuadamente, de forma in-
teresada, el concepto de «obra colectiva» a los libros de texto para pagar asf a los
autores Unicamente un tanto alzado por su trabajo, independientemente de su
uso posterior (ver apartado 4.6.3, «Editorial»).

2.1.2. Derecho moral del autor

El derecho moral es un derecho de la personalidad (como el derecho al honor
0 a la propia imagen) que tutela la integridad moral de una persona. El derecho
moral de un autor le corresponde por la paternidad que le une con la obra que
ha creado. Sus facultades son irrenunciables, inalienables e imprescriptibles, y por
tanto el autor no puede renunciar a ellas ni transmitirlas. Son las siguientes:

- Decidir si la obra ha de ser divulgada y de qué forma.

« Determinar si la divulgacion se ha de hacer con el nombre del autor o bajo
seudonimo, o bien de forma anénima.

- Exigir el reconocimiento de su condiciéon de autor de la obra.

- Exigir respeto a la integridad de la obra e impedir su deformacion, modifica-
cion, alteracién o atentado que pueda perjudicar los legitimos intereses del
autor o su reputacion.

- Modificar la obra, respetando siempre los derechos de terceros y las exigen-
cias de proteccion de los bienes de interés cultural.

- Retirar la obra del comercio por un cambio de convicciones intelectuales
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o morales del autor, con indemnizacién previa por dafos y perjuicios a los
titulares de los derechos de explotacion.

« Acceder al ejemplar Unico o raro de la obra, cuando se encuentre en poder
de otro, con la finalidad de ejercer un derecho de divulgacion o cualquier
otro que corresponda al autor.

2.2, Contrato de encargo y contrato de edicién

Los contratos son imprescindibles para la defensa de los derechos de los ilustra-
dores. Hay que luchar por dejar todas las condiciones de la cesién de la obra por
escrito, aunque los clientes puedan no tener interés en ello. No se debe olvidar
que son documentos firmados por dos partes, con lo que los autores tienen la
posibilidad de negociar; los editores suelen dar a entender a veces que el docu-
mento que proponen es inamovible, pero esto no es cierto. Ante la peticion de
cesiones excesivas, existe en la negociacion la posibilidad de incluir opciones de
adquisicion preferente sobre los derechos econémicos del autor, lo que suele ser
una forma viable de negociar los contratos.

2.2.1. El contrato de encargo

Se recomienda la firma de un contrato de encargo de obra, especialmente en
ambitos como la publicidad o la prensa. Aunque también es conveniente la exis-
tencia de un contrato de encargo en el caso de la edicién, lo normal en ese ambito
es que se plantee todo en un Unico contrato de edicion (a pesar de que la ley
establece lo contrario).

Por desgracia, lo habitual es que los clientes solo estén dispuestos a firmar la
factura, y no el contrato. Es labor del ilustrador intentar que exista dicho contrato,
y proponerlo directamente, con el fin de salvaguardar sus derechos de autor. En
cualquier caso, la factura debe hacer constar la cesion de derechos efectuada, asi
como el precio pactado y facturado, pero hay que saber que el valor contractual
de la factura es muy relativo.

El contrato de encargo de obra debe detallar el objeto del encargo, el pre-
cio pactado y el resto de condiciones que regiran la relacion profesional. La des-
cripcion del encargo debe incluir las cldusulas necesarias para asegurar su realiza-
cion, unos minimos en concepto de indemnizacién a favor del autor si la edicién
o el proyecto no se llevan a cabo después de haber sido realizado el trabajo total
o parcialmente (el importe correspondera al anticipo a cuenta de sus derechos;
ver apartado 4.3, «Sistemas de cobro»). Se incluirdn también las obligaciones de
quien encarga la obra: devolver el original (en caso de que sea entregado para
su reproduccion), remitir las pruebas de impresién o preimpresion al autor para
su aceptacion (hoy se entiende que en buena parte de los casos tiene el mismo
valor un archivo imprimible, como un PDF), e indemnizarlo en caso de que no se
recojan los cambios propuestos por este (modificaciones que no pueden suponer
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un cambio sustancial a la obra). Finalmente, las obligaciones del autor: la entrega
del trabajo en el plazo fijado, efectuar las modificaciones propuestas por el que
encarga la obra, devolver las pruebas de impresion en plazo o dar el visto bueno si
las modificaciones las ha hecho quien encarga la obra (modificaciones que debe-
ran ser siempre de tipo técnico, y no artistico o creativo).

Puede encontrarse un modelo de contrato de encargo en los anexos.

2.2.2. El contrato de edicion

Esta perfectamente tipificado en la Ley de Propiedad Intelectual vigente. En él
deben constar:

- La referencia al contrato de encargo (en caso de ser una obra previamente
encargada) o la descripcion de la obra si es un trabajo ya acabado o un
proyecto presentado al editor.

El objeto de la cesion; la indicacion de si la cesidon es o no en exclusiva;
las modalidades de edicién para las que se cede, las lenguas de edicién
y el dmbito territorial de la cesidon. Aunque el ambito puede ser mundial
(algo cada vez mas habitual en los contratos propuestos por los editores), el
contrato si deberia especificar las lenguas en las que se va a editar (y no ex-
presiones del tipo «en todas las lenguas»). La ley prevé que si, transcurridos
cinco anos desde que el autor entregue la obra, el editor no la ha publicado
en todas las lenguas previstas en el contrato, el autor podra resolverlo res-
pecto de las lenguas en las que no se haya publicado.

La contraprestacion econémica por la cesion de derechos: lo mas normal
es que el contrato indique un porcentaje con respecto al precio de venta
al publico de los ejemplares una vez editados, que sera liquidado al autor de
forma periddica (como minimo una vez al ano) durante la vida comercial de
la obra en el mercado. En los libros ilustrados se produce un reparto de ese
porcentaje entre los autores del texto y de las ilustraciones, dependiendo
de diversos factores; este reparto puede ser acordado entre dichos auto-
res, aungue en muchas ocasiones viene propuesto por la editorial. Especial-
mente si la obra es un encargo, es necesario solicitar un anticipo sobre esos
porcentajes (ver apartados 4.3, «Sistemas de cobro, y 4.6.3, «Editorial»), a
pesar de lo que pueda argumentar el editor. Dicha cantidad debe quedar
entendida como no reembolsable al editor en caso de que la obra no venda
tantos ejemplares. No obstante todo esto, también se pueden dar casos en
los que se pacte una cantidad a tanto alzado por la cesion de los derechos
(por ejemplo, si se trata de una ilustracion para la portada de un libro), pero
las clausulas siempre deben dejar bien clara la proporcionalidad: si se efec-
tUan mas ediciones de las previstas en el contrato, deberan fijarse nuevos
pagos por la reutilizacion de la ilustracion. La Ley de Propiedad Intelectual
establece como casos para el pago a tanto alzado cuando exista «dificultad
grave en la determinacion de los ingresos o su comprobacion sea imposible
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o de un coste desproporcionado con la eventual retribucién», cuando «la
utilizacion de la obra tenga caracter accesorio respecto de la actividad o del
objeto material a los que se destinen», cuando la obra «no constituya un
elemento esencial de la creacion intelectual en la que se integre», o bien en
el caso de primera o Unica edicién de «diccionarios, antologias y enciclope-
dias, prologos, anotaciones, introducciones y presentaciones; obras cientifi-
cas; trabajos de ilustracion de una obra; traducciones; ediciones populares a
precios reducidos».

Las obligaciones del editor: el respeto a los derechos morales del autor, la
mencion del copyright a nombre del autor, la constancia del nombre del
autor en todos los ejemplares y la emisién periddica de liquidaciones.

Las obligaciones del autor: responder de la autoria y la originalidad de su
obra ante el editor.

El nimero de ediciones, y el nimero maximo y minimo de ejemplares en
ellas.

Los derechos de preferente adquisicion que el autor cede al editor por un
plazo a pactar para poder editar la obra en modalidades no pactadas en el
contrato.

La duracion del contrato. La ley exige que este se extinga a los 10 afos si el
pago se ha efectuado a tanto alzado, y a los 15 en todo caso después de
haber entregado el autor la obra en condiciones de ser reproducida. Estos
son los plazos maximos, pero el autor puede pactar otros mas reducidos,
mas adecuados a sus intereses.

Ademas, deberia constar también el plazo maximo que tiene el editor para
poder publicar la obra; la certificacion del nUmero de ejemplares de cada una de
las ediciones que el editor debe entregar al autor; los ejemplares gratuitos que
el autor puede recibir; las condiciones para que el editor pueda vender la obra
como saldo, y las obligaciones fiscales.

No se pueden aceptar cladusulas que supongan renuncia total a los dere-
chos. Tampoco aquellas que obliguen a renunciar a los originales: la venta del
material original se ha de pactar expresamente, y la propiedad de esos originales
por parte del editor no justificarfa en ninguin caso que pudiese reproducirlos nue-
vamente sin consentimiento ni remuneracién al autor.

De la misma forma, hay que prestar especial atencion a las que supongan
una indefinicién de los tiempos de duracion del contrato y de los derechos
concretos que se ceden (por ejemplo, no puede ser para un ndmero indefinido
de ediciones). Lo mismo se puede decir de las que permiten una reserva vaga por
parte del empresario de forma unilateral, y que podrian suponer incluso producir
merchandising de la obra. Deben rechazarse formulas como la cesion de derechos
para todos los soportes existentes y los que se desarrollen en el futuro, ya que
son abusivas y provocan el desamparo del autor.

No debe aceptarse que el contrato estipule la inclusidn del trabajo de ilus-
tracion en una obra colectiva cuando los requisitos no se cumplen (es algo pen-
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sado para obras del estilo de las enciclopedias, pero no para los libros de texto,
en los que se suelen aplicar interesadamente por los editores, dado que asi no
devengan derechos para los autores; ver apartados 2.1.1, «<Derechos de explota-
cién», y 4.6.3, «Editorial»).

No es conveniente ceder todos los derechos de explotacién, ya que no
es necesario. No hay motivos para ceder derechos que el editor no esta en con-
diciones de explotar o que son improbables. Por ejemplo, si cuando se realiza el
proyecto original no esta prevista la adaptacion audiovisual, resulta absurdo ce-
der los derechos para ese fin; en caso de producirse una posibilidad, sera el autor
quien deba negociar de nuevo directamente. De otra forma, el ilustrador puede
encontrarse con que su material queda cautivo durante aios, sin ser utilizado por
el editor ni poderlo utilizar él mismo.

Puede encontrarse un modelo de contrato de edicién en los anexos.

Los cambios introducidos por el mercado digital en el contrato de edicion

Aunque los libros digitales llevan existiendo muchos afnos, su explotacion comer-
cial estd todavia dando sus primeros pasos, por lo que las «reglas de juego» estan
todavia sin asentar. De todas formas, las editoriales, conscientes de que los con-
tratos tradicionales de edicion dejaban sin contemplar la edicion digital, se han
apresurado en los Ultimos afos a incluir diversas formulas en sus contratos (y a
proponer a los autores anexos a sus contratos previos en vigor) dirigidas a permitir
la explotacion de las obras en formato digital. Aunque la parte del mercado que
suponen los libros digitales es todavia muy pequena, todo hace prever que ird en
aumento y pasard a ocupar una parte importante de las ventas de las empresas
editoriales; los contratos firmados en la actualidad estan fijando las condiciones
de cesion de la obra durante varios anos (hasta 15), con lo que es importante que
dichas condiciones sean lo mas adecuadas posible. Aunque la importancia de di-
chas condiciones sea pequena a dia de hoy, no lo serd en pocos afos.

Frente al tradicional porcentaje del libro en papel, hay bastante acuerdo
acerca de que el porcentaje sobre el PVP en el libro digital debe ser mayor. Por
desgracia, no existe todavia consenso sobre cuanto debe ser dicho aumento. El
Observatorio de la llustracion Grafica recomendd en 2010 que el autor tratase de
no firmar clausulas relativas a la edicién digital mientras el panorama no estuvie-
se mas claro; naturalmente, esto depende de la posicion que tenga el ilustrador en
el proceso de negociacion, por lo que, en caso de tener que firmarlas, se recomen-
daba que el ilustrador intentase que estas clausulas fuesen objeto de contrato
aparte, revisables después de uno o dos anos.

Por otra parte, algunos editores han introducido la férmula de aplicar el por-
centaje sobre el «beneficio neto editorial», en lugar de sobre el PVP o precio de
descarga, y en ese caso proponen unos porcentajes aparentemente mas amplios.
La férmula debe evitarse siempre que sea posible, ya que dicho beneficio neto es
imposible de medir externamente y se presta a una opacidad en las condiciones.
Ademas, dicho beneficio siempre serd menor que el PVP, con lo que las cantidades
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recibidas por el ilustrador van a ser necesariamente mas bajas, aunque aparente
ser un porcentaje mayor.

Ademas de pedir la cesion de los derechos para la edicion digital del libro,
en muchos contratos las editoriales estan aprovechando para introducir cesio-
nes para otros usos, como bancos de imagenes (para el empleo de las obras por
separado en otros productos y contextos), en muchos casos sin remuneracion o
con una muy reducida o no proporcional; se da el caso incluso de clausulas que
permiten la cesidn por tiempo ilimitado. Son condiciones claramente abusivas
que los ilustradores deben rechazar.

Contratos con editoriales extranjeras

En caso de trabajar en el extranjero, tal como se aconseja también en el mercado
interior, conviene siempre fijar por escrito las condiciones bésicas de un encargo:
el precio, las condiciones y los plazos de entrega, la duracién de la cesiéon de los
derechos, la modalidad de explotacion y, especialmente, el ambito territorial don-
de se ceden los derechos.

Cada pals tiene sus propias particularidades en cuanto a la contratacion y
la cesion de derechos. En los paises de la Europa continental, la normativa sobre
la propiedad intelectual es similar a la del Estado espafnol. No obstante, existen
diferencias. Por ejemplo, el contrato de edicién, que en Espana tiene por ley una
duracion maxima de 15 afnos, en pafses como Francia, Alemania o Reino Unido se
extiende generalmente a toda la duracion de la propiedad intelectual. Conviene
tener ademas presente que fuera de este dmbito el contrato que proponga el
cliente se regird por la ley de propiedad intelectual del pafs de publicaciéon. En
caso de litigio se aplicara la jurisdiccion del pafs donde se contrata, lo que puede
dificultar la defensa. En todo caso, lo aconsejable es que en el momento de la
negociacion se exijan, al menos, los requisitos minimos que la ley prevé para los
autores espanoles.

2.3. Otros contratos

Es importante tener en cuenta que no solo los procesos de edicion precisan con-
trato. También en los de ilustracion para campafas publicitarias, creacion de per-
sonajes y mascotas, storyboards, etcétera, debe dejarse constancia por escrito de
todas las condiciones. En los anexos se encuentran varios modelos de contrato
para muchas de estas circunstancias.

Especial atencion requieren las clausulas que, a mayores, se han introduci-
do en muchos contratos para extender un uso convencional a Internet. En el
caso de las ilustraciones para diarios y publicaciones periddicas, por ejemplo, el
ilustrador deberfa exigir una limitacion temporal con nueva remuneracion si la
ilustraciéon va a seguir accesible en la web después de cierto tiempo (por ejem-
plo, un ano).
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2.3.1. El autor asalariado

Segun la Ley de Propiedad Intelectual vigente (articulo 51), en caso de que no se
haya pactado en contra por escrito, se presumira que los derechos de explota-
cién se han cedido al empresario en exclusiva «con el alcance necesario para el
ejercicio de la actividad habitual del empresario en el momento en el que se haya
entregado la obra». Por esta razon, aquellos profesionales que trabajen como
asalariados realizando ilustraciones para una empresa (un estudio de audiovi-
sual o multimedia, por ejemplo) deben saber que, si no exigen por contrato unas
condiciones distintas, no podran disponer de los derechos de explotaciéon de sus
obras. Conviene, por tanto, dejar constancia en el contrato de al menos algun
tipo de reversion de derechos de explotacion al autor una vez superado cierto
tiempo. No obstante, los ilustradores asalariados si podran mostrar publicamente
las obras producidas para la empresa en exposiciones o sitios web si no hay animo
de lucro, si se indica claramente para quién fueron producidas vy si no existe una
cldusula de confidencialidad que lo impida.

Aquellos profesionales que trabajen para los mismos estudios en calidad
de trabajadores autbnomos, externos a la empresa, deben tener en cuenta
que en su caso no se le presupone estas prerrogativas al empresario (ya que
no son asalariados), y deberdn asimismo prestar atencién a las clausulas de su
contrato.

2.4.Tiempo de cesion de los derechos

Sien el contrato o la factura que se hace al cliente no se indica nada sobre la
duracién de la cesidn, significa que se han cedido los derechos de explotacién
de la obra durante cinco afos. En el caso de libros debe haber una cldusula
del contrato que indique la duracién de la cesion, que como maximo puede
ser de 15 anos. En el caso de la publicidad, generalmente el trabajo se usa para
campanas concretas, pero es importante que en el contrato, o en su defecto en
la factura, se especifique concretamente la campana para la que se ha hecho la
obra.

Pero mientras que en el caso del contrato de edicion existe un limite tem-
poral maximo para la cesién, en el resto de contratos ese limite puede extender-
se legalmente y figurar asi por escrito; en algunos casos (por ejemplo, en bancos
de imagenes) se estd proponiendo un lapso temporal que se entenderfa durante
la vida del creador firmante y setenta afos tras su muerte, todo ello de forma ex-
clusiva. Este tipo de cesiones, aunque sean legales, deben ser entendidas como
abusivas y rechazadas por los ilustradores. Lo mismo ocurre con la cesion implici-
ta de derechos al empresario por parte del autor asalariado: no tiene una limita-
cién temporal legal, aunque el autor puede negociar este aspecto previamente
en su contrato.
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2.5. Actuacion en caso de vulneracion del derecho de autor
2.5.1. Incumplimiento de contrato

Son causas de nulidad o resoluciéon de un contrato de ediciéon que el contrato
no prevea el maximo y minimo de ejemplares ni el nUmero de ediciones que
seran realizadas por parte del editor; o que el editor no satisfaga la remuneracion
estipulada y no rinda cuentas al autor, al menos una vez al aho. En esos casos,
el autor puede resolver el contrato, previo requerimiento exigiendo al editor el
cumplimiento.

Siel editor no entrega al autor, antes de la puesta en circulacion de los ejem-
plares de una obra de cada edicion o reimpresion, una certificacion comprensiva
del numero de ejemplares de cada tirada acompafnada de una declaracion del
impresor manifestando el nimero de ejemplares impresos y su fecha de entrega,
podria exigirselo, y, en el caso de que persistiera en el incumplimiento, podria en
su caso llegar a resolverse el contrato. La Ley de Propiedad Intelectual recoge tam-
bién la obligacion del editor de manifestar la distribucidon de ejemplares, cuyo
incumplimiento podria traer las mismas consecuencias.

El requerimiento conviene hacerlo por escrito y a través de un medio feha-
ciente (preferiblemente el burofax, ya que deja constancia de la fecha de envio,
recepcion y certificacion del contenido); de lo contrario, no quedara constancia
de este. Asimismo, es conveniente expresar en él un plazo para la respuesta del
cliente (por ejemplo, diez dias desde la fecha de su recepcién), porque de esta
forma se evidenciarfa el incumplimiento por su parte.

Para solicitar la nulidad del contrato es preciso acudir a los juzgados y tri-
bunales, interponiendo la pertinente demanda, en la que una de las peticiones
de la parte demandante debe consistir en la declaracion de nulidad del contrato
de edicion; es necesario para ello contar con abogado y procurador, con caracter
general. Habrd, por tanto, que sopesar si los costes en tiempo y dinero compensan
esta solicitud.

No obstante, es importante recordar que, en cualquier caso, el contrato po-
dria ser resuelto por mutuo acuerdo de las partes, y que quedaria extinguido, de
acuerdo con la ley, «en todo caso, a los quince afos de haber puesto el autor al
editor en condiciones de realizar la reproduccion de la obra.

2.5.2. Uso indebido o no consentido del trabajo del ilustrador

En el caso de que el cliente utilice el trabajo proporcionado por el ilustrador para
otros fines diferentes a aquel para el que fue encargado (uso de las ilustraciones en
otra publicacién distinta de la pactada, en un cartel, en un objeto de merchandi-
sing, etcétera), el autor debe saber que el cliente ha vulnerado sus derechos. Debe,
por tanto, transmitir de inmediato su disconformidad al cliente, y reclamarle una

29



indemnizacion por los dafos causados. La Ley de Propiedad Intelectual estipula
que el autor podré optar para esta indemnizacion por fijarla de acuerdo con «las
consecuencias econdmicas negativas, entre ellas la pérdida de beneficios que
haya sufrido la parte perjudicada y los beneficios que el infractor haya obtenido
por la utilizacion ilicita», o «la cantidad que como remuneracién hubiera percibido
el perjudicado, si el infractor hubiera pedido autorizacién para utilizar el derecho
de propiedad intelectual en cuestion».

En el caso de dafo moral, «procedera su indemnizacion, aun no probada
la existencia de perjuicio econémico», y para su valoracion «se atendera a las
circunstancias de la infracciéon, gravedad de la lesién y grado de difusion ilicita
de la obra».

Una vez comunicada la vulneracién de derechos al cliente, debera estable-
cerse una negociacion. Si el autor no consigue cobrar laindemnizacion, y siempre
que la vulneracion esté acreditada y se pueda probar, el autor podra presentar
demanda judicial de reclamacién por el importe que reclama. Légicamente, lo de-
seable es conseguir un acuerdo antes de tener que llegar a instancias judiciales.

2.6. El Registro de la propiedad intelectual

Al contrario que en el caso de la propiedad industrial, en el de la propiedad inte-
lectual no es necesario el registro de una obra para que esta sea protegida, ya
que la proteccion legal se le reconoce al autor por el simple hecho de serlo. Con-
viene recordar, ademas, que el Registro de la Propiedad Intelectual constituye una
prueba de cara a su utilizacidon en un juicio, pero no supone ninguna garantia
sobre la autorfa real, dado que Unicamente demuestra que una persona en una fe-
cha determinada registré¢ una obra a su nombre, no que efectivamente sea suya.

En todo caso, en ocasiones si puede ser recomendable registrar una obra, y
se trata de un tramite sencillo. Existen ademas otras alternativas para ese registro
oficial, como el que ofrece SaveCreative.org, que en su version basica es totalmen-
te gratuito.

2.7. Otro tipo de cesiones: las Creative Commons

A pesar de lo que suele pensarse, la mayor parte del llamado «<movimiento copyle-
ft» busca proteger las creaciones y conseguir que la conciencia colectiva vuelva a
valorar el derecho de autor como algo fundamental en si mismo, protegiendo las
obras de los intereses de las empresas. Asi, las licencias Creative Commons bus-
can fijar las condiciones para la difusion de una obra, aunque abriendo un abanico
de posibilidades para su uso libre. En todo caso, como minimo, existe la condicion
de mencionar la autoria de la obra, y la version mas utilizada de las licencias
permite su uso de forma gratuita siempre que no sea para fines comerciales. Si se
diese ese caso, la licencia tendrfa los mismos efectos que un copyright: el autor
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se reserva esos derechos para cederlos a cambio de unas remuneraciones que
habra que pactar.

Por tanto, las licencias Creative Commons no estan en contra de la propie-
dad intelectual, sino que establecen de otra forma los limites, para asi garantizar
una posible difusion mayor. Al igual que en el caso del copyright, con las Creative
Commons también se hace necesaria la existencia de una ley que garantice la
proteccion del derecho de autor y que haga efectivas las limitaciones de uno u
otro tipo de licencia, asi como también la existencia de una entidad que sirva para
su gestion colectiva, esto es, una sociedad de gestion. En general, las entidades
de gestion ya aceptan las licencias Creative Commons, y VEGAP (entidad corres-
pondiente a los artistas visuales, entre ellos los ilustradores) reconoce una perfecta
compatibilidad entre dichas estas y su modelo de contrato de adhesion (ver apar-
tado 5.2, «La entidad de gestién de los autores visuales: VEGAP»).

Hay que recordar que esta licencia marca en cada pals la proteccion legal
que tiene la obra, pero que, como en el caso del copyright, no es suficiente para
evitar la copia o el uso indebido, aunque avisa al posible infractor.

2.8. Participacion en concursos

La participacion en un concurso supone la aceptacion de sus bases, por lo que
un autor estd mostrando implicitamente su acuerdo con unas cldusulas que van a
afectar a su obra de diversas maneras. Por esta razon es muy importante leer todas
las condiciones que la organizacién del certamen impone en las bases, ya que
pueden no ser del interés del profesional.

Para que estas bases sean aceptables, naturalmente, la organizacién del con-
curso debe devolver los originales de forma efectiva (no puede tampoco dejar
que la Unica forma de recuperarlos sea la presencia fisica del autor participante en
la institucion para recogerlos), y la cesion de derechos que se produzca debe ser
proporcional, limitada a unos usos enumerados y marcados temporalmente, y
no exclusiva. En el caso de que se vaya a efectuar una edicion con la obra, debe-
ran indicarse las condiciones basicas del contrato de edicion que se propondra al
ganador o seleccionado, o bien dejar claro que las condiciones de dicho contrato
serdn pactadas en consenso con este.
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3.EL ILUSTRADOR ANTE LA ADMINISTRACION

3.1. El alta en la actividad

El ilustrador/a debe darse de alta en la actividad con caracter previo al inicio
del ejercicio de esta, que tiene lugar a partir del momento en que realiza cual-
quier entrega, prestacion o adquisicion de bienes o servicios, efectla cobros o
pagos o contrata personal laboral. Por tanto, ha de darse de alta como profesional
cuando decide ofrecer sus servicios con la voluntad de obtener un rendimiento
profesional.

Para ello debe solicitar su inclusion en el censo de profesionales de la Agen-
cia Estatal de la Administracion Tributaria (AEAT), mediante la presentacion del
modelo simplificado 037 de alta censal en la administracion de la AEAT de su
domicilio fiscal, dentro de los 10 dias anteriores a la fecha de inicio de la actividad.
El impreso modelo 037 puede adquirirse en cualquier administracion de la AEAT
o descargarse de la web (www.agenciatributaria.es), y, una vez cumplimentado,
imprimirse el archivo PDF para su presentacion. Asimismo, puede presentarse por
Internet si se dispone de certificado digital.

En el modelo 037 de alta censal debe indicarse la actividad que se va a desa-
rrollar y clasificarla entre los epigrafes del Impuesto sobre Actividades Econémicas
IAE. Dado que no existe ningun epigrafe asignado a la actividad del ilustrador,
en aplicacion del criterio de clasificacion en la actividad que mas se parezca, el
epigrafe que se habra de declarar es el Grupo 861 de la seccion segunda de acti-
vidades profesionales, que se refiere a actividades artisticas (pintores, escultores,
ceramistas, etc.). La asignacion de un epigrafe en el IAE para la actividad no supon-
drd ningun coste para el ilustrador, al estar exentas de pago del IAE las actividades
que se desarrollan en forma individual como persona fisica.

3.2, El alta en la Seguridad Social

El criterio de la Administracion laboral y de la Tesoreria de la Seguridad Social es
que el alta de la actividad en la AEAT obliga a darse de alta en el Régimen especial
de trabajadores por cuenta propia o auténomos en la Oficina de la Tesoreria Ge-
neral de la Seguridad Social. En el momento del alta de auténomos, es necesario
escoger la base de cotizacién, cuyo importe sirve de base para el calculo de las
futuras prestaciones y determina la cuota que hay que pagar mensualmente. Con-
viene consultar en el momento del alta si se reline alguno de los requisitos como
la edad, maternidad o discapacidad, para poder aplicar algun tipo de bonificacion
en la cuota.

Es obligatoria la suscripcion de la cobertura de la incapacidad temporal
por enfermedad comun y accidente no laboral (excepto para los que se encuen-
tren en situacion de pluriactividad, que opcionalmente la pueden excluir); esta
cobertura da acceso a la prestacion de incapacidad temporal por enfermedad co-
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mun, accidente no laboral, maternidad y paternidad. De forma opcional, también
puede suscribirse a las contingencias profesionales o de accidente de trabajo y
enfermedad profesional.

La prestacién de cese en la actividad es una cobertura opcional para los
que no tienen concertada la prestacién de accidente de trabajo y enfermedad
profesional, y obligatoria para los que la tienen suscrita. Supone una cotizacion
adicional del 2,20 % sobre la base de cotizacion y una reduccion del 0,5 % de las
cotizaciones en la cobertura de incapacidad temporal derivada de contingen-
cias comunes. Debe gestionarse a través de la mutua de accidentes de trabajo
y enfermedad profesional en la que se tenga concertada la cobertura de Inca-
pacidad Temporal. Cubre la situacién legal de cese no voluntario en la activi-
dad por unas causas determinadas, que deben probarse documentalmente.
El perfodo minimo de cotizacién que da derecho a la prestacion es de doce
meses, lo que da derecho a un periodo de proteccién de dos meses; el maximo
de proteccion es de doce meses, si el periodo de cotizacion ha sido superior a
cuarenta y ocho meses.

Ocurre con frecuencia que el ilustrador/a Unicamente realiza trabajos de
forma esporadica y la cuantia de los ingresos no permite afrontar el coste de la
cuota mensual de afiliacion a la Seguridad Social en el régimen de autonomos. Al
respecto el Tribunal Supremo dictd una sentencia de fecha 29-10-1997, en la que
fundamenta la obligatoriedad de la afiliacion a la Seguridad Social en el régimen
de autébnomos, si concurre el requisito de habitualidad, que se da siempre que
el trabajo sea diario, o bien, cuando el trabajo es esporadico, si los ingresos supe-
ran durante el afo el salario minimo interprofesional, SMI (la referencia al SMI ac-
tualmente se ha de entender referida al Indicador de rentas de efectos multiples,
IPREM). Dicha sentencia permite sustentar la no afiliacion en régimen especial de
trabajadores autbnomos si se da el supuesto recogido en la sentencia para consi-
derar la falta del requisito de habitualidad en la realizacion de la actividad, pero se
ha de ser extremadamente prudente al respecto, dado el criterio antes manifes-
tado de la Tesoreria de la Seguridad Social. La habitualidad como requisito del alta
en ningun caso es aplicable al alta fiscal.

Si no existe una continuidad en los encargos de trabajo puede optarse por
cursar altas y bajas en la actividad y en la cotizacién a la Seguridad Social en el
régimen de trabajadores autbnomos, segun la existencia o no de encargos de
trabajo, pero hay que tener en cuenta que en dichos periodos de baja desapare-
cen las coberturas y pueden repercutir negativamente en el calculo futuro de la
prestacién por jubilacién.

3.3. El ejercicio en sociedad
En general, el ilustrador ejerce su actividad de forma individual en calidad de per-
sona fisica, pero también puede darse la circunstancia de querer desarrollar el

ejercicio de la actividad conjuntamente con otros socios y facturar sus servicios
a través de la propia sociedad. Las formas juridicas que es posible adoptar para
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ofrecer los servicios profesionales en sociedad son basicamente la sociedad civil
y la sociedad mercantil.

La sociedad civil se caracteriza por no tener personalidad juridica, y todos
los socios responden, con caracter solidario, de |a actuacion de la sociedad, de
manera que, indistintamente, cualquiera de ellos y con todo su patrimonio perso-
nal responde ante terceros de la totalidad de las obligaciones contraidas por esta.
Su constitucion puede formalizarse en documento privado o escritura publica y
no requiere inscripcion en el Registro Mercantil

La sociedad mercantil si tiene personalidad juridica y cada socio respon-
de Unicamente del patrimonio aportado a la sociedad, sin perjuicio de la res-
ponsabilidad del administrador de la sociedad por sus actuaciones en el ejercicio
del cargo. Su constitucion debe formalizarse en escritura publica y requiere su
inscripcion en el Registro Mercantil.

En el aspecto tributario, los beneficios de la sociedad civil tributaran en el
IRPF de sus socios, mediante la aplicacion del «régimen de atribucion de rentas»,
que consiste en atribuir a cada socio el beneficio de la sociedad civil en proporcion
a su participacion en la misma o segun los pactos que hubieran acordado. Los be-
neficios de la sociedad mercantil tributaran en el Impuesto de Sociedades.

En la eleccion deben considerarse, ademas de los aspectos indicados, los
costes econdmicos de constitucién, modificacion y disoluciéon en su caso, y los
de gestién y llevanza de la contabilidad, que son mas onerosos en el caso de la
sociedad mercantil.

La sociedad, una vez constituida, deberd solicitar un nimero de identifica-
cion fiscal (NIF) y darse de alta en el censo de empresarios de la AEAT, mediante la
presentacion del modelo 036 de alta censal. El epigrafe del IAE que corresponde
a una sociedad dedicada a la actividad de llustracion, al no haber ninguno es-
pecifico de la actividad en la seccion primera de actividades empresariales, es el
849.9, que se refiere a otros servicios independientes prestados a las empresas.
La sociedad estara exenta de pago del IAE siempre que el importe neto de la cifra
de negocio que corresponde al penultimo afo anterior al devengo del impuesto
sea inferior a un millén de euros.

3.4.EIIVA

Elarticulo 20.26 de la Ley del impuesto sobre el valor ahadido (IVA) declara exentos
de IVA los servicios profesionales prestados, entre otros, por los artistas plasticos,
incluso cuando la contraprestacion recibida consista en derechos de autor. De
acuerdo con dicho articulo estardn exentos de IVA los servicios profesionales
prestados por los ilustradores/as que consistan en la cesion de derechos de au-
tor sobre sus ilustraciones siempre que sean obras originales amparadas en de-
rechos de autor. Si el ilustrador realiza solo trabajos exentos de IVA podr3, en el
modelo 037 de alta censal de la actividad, comunicar que a efectos del IVA realiza
exclusivamente operaciones exentas que no obligan a presentar autoliquidacion
periédica, y no tendrd la obligaciéon de presentar declaraciones de IVA.
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La referida exencion de IVA supone como aspecto favorable para el ilustrador
una simplificacién de sus obligaciones frente a la Administracion, pero presenta
el inconveniente de que no puede deducir el IVA soportado con los gastos, que
se convierte en un incremento de coste. Si el IVA soportado es una cantidad poco
significativa, el incremento de coste que supone puede verse compensado con la
simplificacion de obligaciones que comporta no presentar declaraciones.

Sien lugar de ceder los derechos sobre una ilustracion, se realiza la entrega
material de un dibujo hecho a mano o una obra original a cambio de una contra-
prestacion, no sera una operacion exenta de VA, al tratarse de la entrega de una
obra de arte realizada por su autor, conforme a la normativa del impuesto que
considera los dibujos realizados totalmente a mano como obras de arte, debiendo
repercutir el tipo reducido de IVA (actualmente el 8 %). Si los trabajos realizados
tienen por objeto obras no originales o no consideradas obras de arte, deberd
repercutir el tipo general de IVA (actualmente el 18 %).

En caso de realizar en el gjercicio de la actividad operaciones exentas y no
exentas, debera aplicarse lo que la ley del IVA denomina regla de prorrata, que
supone poder deducir solo un porcentaje de IVA soportado equivalente a la pro-
porcion resultante entre las operaciones no exentas de IVA y el total de operacio-
nes.

No es aplicable la exencién del IVA cuando la actividad se ejerce en socie-
dad civil o mercantil, y debera repercutir en todos los trabajos que realice el tipo
general de IVA.

3.5. EI IRPF

Estar de alta en el ejercicio de la actividad por parte del ilustrador comporta la
obligacion de presentar la declaracion del Impuesto sobre la Renta de las Per-
sonas Fisicas (IRPF), cuando los rendimientos derivados de su actividad profesio-
nal, sumados con los restantes rendimientos que obtenga del trabajo, del capital
mobiliario e inmobiliario y de otras actividades econdmicas, asi como de ganan-
cias patrimoniales, excedan en conjunto de la cantidad de 1000 euros anuales,
conforme a las normas que determinan la obligacion de presentar la declaracion
del IRPF.

Para determinar el rendimiento de la actividad profesional del ilustrador, la
Ley del IRPF prevé dos sistemas de determinacion: la estimacion directa en la
modalidad simplificaday la estimacién directa en la modalidad normal. La elec-
cion de uno u otro sistema de determinacion del rendimiento debe manifestarse
obligatoriamente en la declaracion de alta censal de inicio de la actividad.

Podran acogerse a la estimacion directa simplificada los profesionales cu-
yos ingresos no superen el limite de 600 000 euros anuales para el conjunto de
todas sus actividades. Superar, en un afio natural, dicho limite supone la exclusion
de dicha modalidad para el aho siguiente. La exclusiéon o la renuncia voluntaria a la
estimacion directa simplificada supone la obligacién de determinar el rendimiento
en la modalidad normal de la estimacion directa durante los tres afos siguientes.
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La modalidad normal de la estimacion directa determina el rendimiento
neto de la actividad profesional por diferencia entre los ingresos y los gastos im-
putables al ejercicio segun las normas del Impuesto de Sociedades.

La modalidad simplificada de la estimacién directa determina el rendi-
miento neto de la misma forma que la modalidad normal con las siguientes par-
ticularidades:

- La amortizacién de los bienes del inmovilizado se practica de forma lineal en
funcién de una tabla de amortizacion simplificada, distinta de la aplicable en
la modalidad normal.

« El conjunto de provisiones deducibles, como, por ejemplo, por impagados, y
los gastos de dificil justificacion se cuantifican en el 5 % sobre el rendimiento
neto, excluido este concepto, y se deducen como gasto.

La imputacion de los ingresos y gastos a un determinado afno se realizara en
ambas modalidades siguiendo el criterio del devengo, que determina su impu-
tacion al afo en que se generan o producen, con independencia de cuando se
cobren o paguen, salvo que se opte al presentar la declaracion por la aplicacion
del criterio de cobros y pagos, que determina su imputacion al momento del
cobro o del pago. Puede optarse por dicho criterio en aquellos supuestos en que
no coincide el afo de emision de las facturas con el de cobro de estas, y la opcion
debera mantenerse por un plazo minimo de tres afos.

En ningun caso se incluird como rendimiento de la actividad la ganancia o
pérdida derivada de la transmision de elementos patrimoniales afectos a la activi-
dad, que deberd declararse separadamente en el concepto de ganancias o pérdi-
das patrimoniales.

3.6. Las facturas

Existe obligacién de emitir factura por todas las operaciones realizadas. Dicha
factura debera contener siempre: el nimero de la factura (deberé ser correlativo y
puede tener diversas series en casos determinados); la fecha de emision; el nom-
bre y apellidos o razén social, nimero de identificacién fiscal y domicilio del
emisor y del destinatario; la descripcion detallada de las operaciones facturadas,
con los datos necesarios que permitan determinar la base imponible del IVA (asi
como cualquier descuento o rebaja no incluidos en el precio); el tipo impositivo
de IVA aplicable y la cuota del IVA, separada del precio (si se trata de una opera-
cién exenta, ha de citar la norma en la que se ampara la exencién; en caso de
cesion de derechos por el ilustrador/a: «Operacion exenta de IVA por el articulo
20.26 de la ley 37/1992») y la fecha en que se haya efectuado la operacion, si es
diferente de la de la factura.

Si se emite una factura errénea porque se ha determinado incorrectamen-
te la cuota repercutida del IVA o porque con posterioridad se ha de modificar la
base imponible por haber quedado sin efecto alguna operacién incluida o haber-
se alterado con posterioridad el precio de la operacion, se ha de emitir una factura
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rectificativa, a la que se debera otorgar una serie de numeracion diferente, y se
habra de hacer constar en ella el nimero de la factura rectificada y la rectificacion
efectuada.

La fecha de expedicién de las facturas debe coincidir con la de entrega de
los trabajos facturados y su plazo maximo de entrega a los destinatarios es de
un mes a contar desde la fecha de su expedicion. Se aconseja entregarlas cuanto
antes, a ser posible, coincidiendo con la fecha de entrega del trabajo.

Es obligatorio conservar las facturas emitidas y recibidas durante el periodo
de prescripcion de los tributos del afo al que correspondan, que en la actualidad
es de cuatro ainos desde la finalizacion del periodo normal de presentacion de
la correspondiente declaracion. Este periodo de prescripcion podra quedar inte-
rrumpido por cualquier actuacion propia o de la Administracion para la liquida-
cién o comprobacion del tributo, lo que supone el inicio de un nuevo cdmputo
de prescripcion de otros cuatro anos.

El pago de las facturas emitidas en el desarrollo de una actividad profesional,
se ejerza individualmente como persona fisica o en sociedad civil, estd sujeto a re-
tencion, que debe practicar el pagador en el momento del pago de esta, siempre
que se trate de un empresario o profesional que actle como tal. No es obligatorio,
pero si conveniente, hacer constar en la factura el tipo de retencion (que es el
15 % sobre el importe facturado por el profesional sin IVA) y su importe. En caso
de inicio de la profesion, solo durante el ano del alta y los dos siguientes, el pro-
fesional podrd solicitar se le aplique la retencién del 7 %.

La retencién soportada en las facturas se deducird como pago a cuenta en el
IRPF del afo en que se declaren dichas facturas, independientemente de la fecha
de ingreso de la retencién a la AEAT por el retenedor.

3.7. Los libros de registro de facturas

Las obligaciones de registro de facturas establecidas para las actividades profe-
sionales son las mismas en ambas modalidades de estimacion de rendimientos y
se concretan en un libro registro de ingresos y otro de gastos, en el que se han
de registrar, por su orden de numeracion en el caso de facturas emitidas y por su
orden de recepcion en el caso de facturas recibidas, las facturas de ingresos y de
gastos. Asimismo, el IVA establece la obligacion de registro de las facturas en un
libro de facturas emitidas y otro de facturas recibidas.

No existe un modelo oficial para los citados libros. El contenido minimo, con
el objeto de cumplir todos los requisitos establecidos por la normativa del IRPF y
del IVA a los efectos de llevar un solo libro que sea a su vez registro de ingresos y
facturas emitidas y un solo libro que sea registro de gastos y facturas recibidas, es
el siguiente:

- Ellibro registro de ingresos y facturas emitidas deberé especificar obligato-
riamente: el nimero de orden del apunte; la fecha de emisidn de la facturg;
el nimero de la factura; el nombre o razén social del cliente y el NIF; el
concepto debidamente detallado de la factura; la base imponible o impor-
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te que se factura; el tipo de IVA, y el importe del IVA.

- El libro registro de gastos y facturas recibidas debera especificar obligato-
riamente: el nimero de orden del apunte; la fecha de emisidn de la facturg;
el nombre o razédn social del proveedor y el NIF; el concepto debidamente
detallado de la factura; la base imponible o importe de esta; el tipo de IVA,
y el importe del IVA.

Los ingresos y gastos contenidos en dichos libros determinaran el rendi-
miento neto de la actividad que se declararéd en el IRPF, tomando en considera-
cion las particularidades establecidas para la estimacion directa simplificada v el
importe de los pagos fraccionados a realizar a cuenta del IRPF.

Sien el gjercicio de la actividad se adquieren o afectan bienes de inversion,
serd necesario llevar un libro de registro de bienes de inversion, que incluya: la
descripcion del bien; el valor de adquisicién y fecha de inicio de su utilizacién;
la cuota de amortizacién anualmente aplicada y, si procede, las regularizaciones
que deban realizarse en el IVA.

En el supuesto de percibir provisiones de fondos y suplidos, sera necesario
registrarlas en un libro de provisiones de fondos y suplidos.

3.8. Los gastos deducibles

El criterio general es que son deducibles los gastos que estén relacionados di-
rectamente o indirectamente, de forma inmediata o en el futuro, con los in-
gresos, asi como los generados por los elementos patrimoniales afectos a la
actividad.

Se plantean habitualmente dudas sobre la posibilidad de deducir gastos por
consumos, reparaciones y amortizaciones de determinados bienes que puedan
dedicarse de forma no exclusiva a la actividad, como los vehiculos y la vivienda.

EI IRPF establece como regla general que no se pueden considerar afectos
a una actividad los bienes y derechos que se utilicen simultdneamente para
actividades de tipo econdmico y necesidades privadas, excepto si el uso privado
es accesorio y notoriamente irrelevante (es decir, en caso de que el uso privado
se realice en dfas y horas en que se interrumpe la actividad). Como excepcion
a dicha regla, no se admite la afectacion parcial de los vehiculos de turismo,
motocicletas y embarcaciones de recreo, entre otros, para los que el uso en la
actividad ha de ser totalmente exclusivo sin posibilidad de destinarlos al uso pri-
vado en diasy horas en que la actividad quede interrumpida, excepto para deter-
minadas actividades y profesionales, como los agentes comerciales. La afectacion
exclusiva del vehiculo a la actividad requiere poder probar su necesidad y uso
efectivo y exclusivo en la actividad, y la carga de dicha prueba recae sobre el
profesional, sin que sea prueba suficiente justificar la existencia de otro vehiculo
para el uso privado. La dificultad de dicha prueba permite a la Administracion,
salvo en casos esporadicos, aplicar el criterio de no afectacion exclusiva, y por
tanto de no deducibilidad de los gastos de amortizacion del vehiculo y de todos
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los restantes gastos generados por este, como el consumo de combustible, repa-
raciones, estacionamiento, etcétera.

EI'IRPF si admite la afectacién parcial de la vivienda para uso profesional,
siempre que se utilice efectivamente parte de la vivienda para la actividad y se
haya manifestado en la declaracién de alta censal la parte de esta destinada a
la actividad. Dicha afectacion parcial permite deducir los gastos derivados de la
citada vivienda en proporcion a la parte afectada, como amortizaciones, IBI, co-
munidad de propietarios, intereses de préstamos para su adquisicion, etc., pero no
permite la deduccion —excepto si se prueba el destino exclusivo a la actividad—
de los gastos derivados de los suministros, como el agua, el gas, la luz y el teléfono,
ni siquiera aplicando la proporcion de estos antes indicada.

Son deducibles como gasto de la actividad profesional las primas de sequ-
ros de asistencia médica satisfechos por el ilustrador en la parte correspondiente
a su propia cobertura, la de su conyuge e hijos menores de 25 afos que convivan
con él, con el limite méaximo de 500 euros por personay ano.

La deduccion de un gasto para la determinacion del rendimiento de la
actividad y la deduccién del IVA soportado con motivo de dicho gasto requiere
estar en posesion de la correspondiente factura recibida del proveedor e in-
cluirla en el libre registro de gastos y facturas recibidas. La ausencia de factura
que documente el gasto incurrido y el IVA soportado o la incorrecta confeccién
de esta por carecer de todos o alguno de los datos que obligatoriamente debe
contener puede dar lugar a la no deducibilidad del IVA soportado ni la conside-
racion del gasto como deducible para la determinacién del rendimiento neto a
declarar en el IRPF.

Los gastos documentados mediante tickets y recibos que se entregan como
sustitutivos de las facturas no permiten ni la deducibilidad del IVA soportado ni la
del gasto, al no incluir los datos del destinatario, sin que sea valido incluir dichos
datos con posterioridad a la entrega del documento sustitutivo de la factura, por
ser una manipulacion posterior a su emision, lo que lo invalida.

3.9. El pago a cuenta del IRPF

El alta en el gjercicio de la actividad de ilustrador comporta la obligacion de pre-
sentar trimestralmente la declaracidon de pago fraccionado a cuenta del IRPF
(modelo 130). En cada declaracion trimestral se ha de ingresar el 20 % del ren-
dimiento acumulado durante el afo, hasta la finalizacion del trimestre al que se
refiere la declaracion, una vez deducidos los pagos fraccionados realizados en los
trimestres anteriores y las retenciones soportadas en dichos trimestres y en el de
la declaracion.

No estan obligados a presentar la declaracion los profesionales en el caso
de que al menos el 70 % de sus ingresos haya sido objeto de retencion en el afio
natural anterior. Dicha circunstancia debera manifestarla en la declaracion de alta
censal o en una posterior modificacion.
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3.10. Los trabajos para el extranjero

Cada dia es mas comun que un ilustrador trabaje para clientes de otros paises. En
dicho caso la factura debera tener el mismo contenido que las restantes facturas,
con las siguientes particularidades: no debera incluir retencién a cuenta del IRPF,
y a efectos de IVA deberd incluir la mencion: «Operacién no sujeta a IVA por el
articulo 69.Uno.1° de la ley 37/1992».

Los ingresos generados por las facturas emitidas al extranjero deben sumar-
se a los restantes ingresos para la determinacion del rendimiento neto a declarar
en el IRPF y para el célculo del pago fraccionado a cuenta del IRPF si se presentan.
Si el importe anual facturado al extranjero supera el 30 % de la facturacion total
de ano, debera presentarse declaracion de modificacion censal comunicando el
alta en la obligacién de realizar pagos fraccionados trimestrales a cuenta del IRPF
(modelo 130) en el afo siguiente.

En el supuesto de que el ilustrador que trabaje para el extranjero realice ex-
clusivamente prestaciones de servicios exentas que no obligan a presentar auto-
liquidacion periddica por consistir en la cesion de derechos sobre ilustraciones,
respecto al IVA solo procederé realizar la mencién en la factura indicada en el inicio
de este apartado. Si presenta declaraciones de IVA por realizar ademas operacio-
nes no exentas, y los trabajos se realizan para clientes establecidos en otro estado
miembro de la UE, deberd solicitar la inclusién en el Registro de Operadores In-
tracomunitarios (ROI), mediante la presentacién del modelo 036 de declaracion
censal. Si los trabajos realizados al extranjero no estuvieran exentos de IVA en el
pais de la UE de residencia del destinatario, deberd ademas presentar por dichos
trabajos la declaracién de Operaciones Intracomunitarias (modelo 349).

Por Ultimo, es conveniente consultar el Convenio de doble imposicién en-
tre Espana y el pafs de residencia del cliente extranjero para comprobar la tributa-
cién establecida en este para los cdnones, que es el término empleado en dichos
convenios para definir las cantidades de cualquier clase pagadas por el uso o la
concesion de uso de un derecho de autor sobre una obra literaria, artistica o cien-
tifica, y si el convenio sujeta a tributacion los cdnones en el estado de residencia
del pagador.
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4. EL ILUSTRADOR FRENTE A SUS CLIENTES

4.1. Pautas de trabajo

Las asociaciones profesionales no pueden, de acuerdo con la legislaciéon vigente,
proponer tarifas para sus asociados, aunque estas sean Unicamente orientativas,
dado que se supone que publicitar esos precios, entendibles como minimos, iria
en contra de la libre competencia en el mercado (y podria ser objeto de expedien-
te sancionador, como de hecho ha ocurrido en otros sectores profesionales).

Por otra parte, existe una clara complejidad a la hora de establecer unas ta-
rifas en un mundo como el de la ilustracion, dado que los precios dependen de
multitud de factores, como se analizard a continuacion.

4.1.1. Presupuestos

Para hacer la valoracion econémica de un encargo ha de efectuarse el calculo de
acuerdo con el numero de ejemplares o la difusién que tendra el trabajo. A este
criterio basico de proporcionalidad habrd que afadir otros aspectos, como el uso
de lailustracién, el territorio y las lenguas en que se publique, el nimero de tintas
y tamano del trabajo, la duracion del contrato, el perfil y el presupuesto del cliente,
el plazo de entrega y, finalmente, los gastos que ocasione el trabajo.

« El uso de la ilustracion
Esimportante que el uso que se haga del trabajo de ilustracion esté especifi-
camente definido en el presupuesto, contrato o factura. Si posteriormente
el cliente solicita reutilizar las imagenes en cualquier modalidad que no esté
descrita en el documento, deberd hacerse una nueva cesién de derechos
con la correspondiente remuneracion.
Conviene prestar especial atencion a la reutilizacion del trabajo de ilustra-
cién en Internet, que debe estar contemplado también en su respectivo
contrato. Es muy importante no hacer cesiones de todos los derechos, a no
ser que estén suficientemente compensadas.
En el caso de ilustraciones realizadas que finalmente no se llegan a utilizar
(por cancelacion del proyecto, rechazo del cliente, etcétera), a pesar de ha-
ber sido aceptados los bocetos preliminares, también deben ser cobradas.
En estos casos, el precio puede ser inferior al que se cobraria si se hubieran
utilizado, y es conveniente fijar por escrito también esa posibilidad antes de
comenzar el trabajo (ver apartado 4.3, «Sistemas de cobro»).
Las «pruebas» o bocetos que el cliente pueda encargar para juzgar si un
ilustrador o ilustradora es adecuado para un proyecto suponen trabajo y
tiempo para el autor, y por tanto deben ser siempre remuneradas; el ilustra-
dor debe dejarlo claro antes de realizar dichas pruebas.
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« El territorio y las lenguas de publicacion
Debe reflejarse en el precio el hecho de que el trabajo de ilustracion se uti-
lice de forma local, nacional o en diversas areas del mundo, o bien que se
emplee en diferentes idiomas; siempre en proporcion a la difusién que se
haga del trabajo.

El nimero de tintas y el tamano del trabajo

El precio varfa si estd preparado en cuatricromia, bitono o blanco y negro, la
complejidad de la técnica empleada y el tamano de realizacién o repro-
duccién de lailustracion.

La duracion del contrato

En los contratos debe quedar reflejado el tiempo que estaran en vigor, es
decir, la duracién de la cesion de los derechos. Si no esta indicado, la Ley de
Propiedad Intelectual establece que «la falta de mencién del tiempo limita la
transmision a cinco afos». Unicamente en el ambito editorial, el contrato de
edicion se extingue a los 10 afos de la cesion si la remuneracion pactada es
exclusivamente a tanto alzado, o en todo caso a los 15 afios de haber puesto
el autor al editor en condiciones de realizar la reproduccion de la obra. Una
vez que expira la duracion, todos los derechos retornan al ilustrador, a no
ser que se hayan acordado otros términos (ver apartados 2.2, «Contrato de
encargo y contrato de edicidony, y 2.3, «<Otros contratos»).

El perfil y el presupuesto del cliente

Habitualmente, los clientes con mayor volumen de facturacion suelen tener
un presupuesto mayor, asf como una editorial internacional va a poder tener
un presupuesto para ilustracion mayor que una pequena editorial local. Hay
que asegurarse de que el cliente no piense que en el precio esta comprendi-
da toda clase de soportes y usos; no se deben ceder todos los derechos sin
una contraprestacion adecuada.

En el caso de que el cliente dude en aceptar un presupuesto, y dado que
la negociacion siempre es posible, una breve explicacion del ilustrador so-
bre cdmo se ha calculado el precio puede ayudar al cliente a entenderlo
mejor.

El plazo de entrega
Es posible, sobre todo en publicidad, que se haga un encargo con caracter
de urgencia (de un dia para otro, en fines de semana, etcétera). En estos
casos, se puede afadir un porcentaje adicional al precio habitual, segin
las circunstancias, el volumen de la campana, la exigencia, el perfil y el pre-
supuesto del cliente.

Los gastos
Los precios que se apliquen deben cubrir, ademas de todos los gastos que
conlleva llevar adelante la profesion, aquellos gastos especificos del encar-
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go, tales como desplazamientos, envios, etc,; han de ser acordados con el
cliente por adelantado, para que no haya malentendidos. Es conveniente
que los gastos extraordinarios sean desglosados por separado en el contrato
o0 presupuesto y, mas adelante, en la factura.

4.1.2. Criterios de viabilidad

Como en los Ultimos tiempos podemos encontrarnos, incluso, con un descenso
de tarifas, esta circunstancia puede dar como resultado serias dificultades em-
presariales en el ejercicio de la profesion; es recomendable que el ilustrador, por
tanto, realice los estudios de costes que sean necesarios para que su actividad se
mantenga viable. Serfa un error ignorar estos costes y considerar como ganancia
cualquier suma recibida porque, obviamente, se comienzan a generar ganancias
cuando se han cubierto los gastos.

La siguiente lista, no exhaustiva, puede dar una idea de las principales areas
del montante de gastos del profesional de la ilustracion:

- Lugar de trabajo: alquiler o hipoteca; calefaccion, agua y luz; contribucion;
limpieza.

« Promocion: espacios publicitarios contratados; envios promocionales; web.

« Comunicacion: teléfono fijo y movil; Internet; gastos de envio; papeleria.

« Equipamiento: muebles de oficina, mesa de dibujo; ordenador, impresora,
escaner, camara fotografica; software; consumibles, etcétera.

- Material artistico: papel, pinturas, pinceles y lapices, etcétera.

- Documentacion y formacion: libros, revistas; cursos, talleres.

- Viajes: coche (porcentaje dedicado a la actividad profesional), avion, tren;
metro, bus, taxi; parking.

- Consultoria profesional: gestoria; contabilidad; consultorfa legal; cuota de
la asociacion profesional.

- Financiera: gastos bancarios; sequro del equipamiento y del lugar de tra-
bajo.

« Impuestos: retencién del IRPF y otros impuestos.

« Otros: contribuciones a la Seguridad Social, planes de pensiones, canguro
para los hijos, etcétera.

Para poder calcular debidamente un presupuesto en el capitulo de la rea-
lizacion de la ilustracion, puede ser Util estimar también el precio por hora de
trabajo, diferente para cada ilustrador. Ademas, en aquellas situaciones en las que
se requieran ilustraciones finalizadas o trabajos preparatorios que no incluyan de-
rechos especificos de uso (aquellos en los que se trabaja para un estudio de pu-
blicidad o disefio y en operaciones como la realizacion de storyboards, lay-outs o
imdagenes para presentacion), muy posiblemente el cliente exija una facturaciéon
por horas, lo que habra que aceptar, fuera de que el trabajo implique la cesiéon de
derechos de reproduccion.
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Para calcular un precio por hora, se propone una férmula sencilla, dividien-
do el posible nimero de horas de trabajo por ano entre el ingreso bruto anual
(es decir, el salario anual deseado mas los gastos directos e indirectos).

Estimar las horas de trabajo anuales consiste en restar, del total de dias del
afo, los dfas que se corresponden con fines de semana, festivos, vacaciones anua-
les, entrevistas y reuniones, y dias de baja. En cuanto a las horas de cada jornada,
se restan a la jornada laboral las horas dedicadas a la comida, y a cuestiones de ad-
ministracion, documentacion y desarrollo. Una vez tenidos estos datos, se trata de
multiplicar el total por el nimero de horas laborales por dia. Solo queda efectuar
el calculo del precio por hora profesional, dividiendo el ingreso anual bruto por
el nimero de horas de trabajo anuales.

Conviene hacer también el célculo del precio por hora de la estructura pro-
fesional: lo que cuesta el mantenimiento del estudio cada hora de trabajo. Hay,
pues, que sumar los costes de los gastos fijos, y dividir este total entre el nimero
de horas trabajadas. El precio por hora profesional més el precio por hora de la
estructura da el precio por hora de facturacion.

Lo primero es establecer lo que el ilustrador quiere trabajar antes de co-
menzar a pagarse. Muchos ilustradores trabajan en casa, dividiendo su tiempo
entre el cuidado de los hijos y otros trabajos parciales para sostener sus ingresos.
Sin embargo, las asociaciones recomiendan considerar el trabajo como ilustrador,
incluso si es a tiempo parcial, como una empresa que establece los gastos e ingre-
sos anuales que al ilustrador le gustaria recibir. Aunque solo sean unos encargos
al ano, requieren un espacio de trabajo, un cuidador de nifos, electricidad, mate-
riales artisticos, equipamiento informatico, linea de teléfono, etc. Asi pues, hay que
calcular el gasto anual y establecer las horas que tiene que trabajar, de forma que
cubra sus gastos indirectos, y ahadir los ingresos que le gustaria recibir anualmen-
te de forma prorrateada.

Decidir cuanto se quiere ganar en un ano debe basarse mas en el realismo
que en el idealismo. Trabajar de forma independiente puede significar unas fluc-
tuaciones bastante fuertes en las ganancias de un afo a otro, asi que el objetivo
es definir una cifra basica media. Esto significa observar lo que otros ganan como
ilustradores, y también lo que ganan los que trabajan en profesiones similares o
relacionadas, y contrapesar esto con la propia experiencia como profesional. Los
profesionales de éxito pueden incrementar justificadamente sus ganancias me-
diante subidas en sus tarifas de acuerdo con niveles de popularidad, demanda o
experiencia.

Es necesario verificar, al menos anualmente, que el valor calculado se corres-
ponde con la realidad. A la base imponible de las facturas emitidas durante el afio,
se le debe restar el total de las bases imponibles de las facturas de los proveedores
(no los gastos fijos), y se calcula asi el rendimiento anual bruto. Si esa cantidad se
divide por el nimero de horas trabajadas se obtiene el precio real por hora que
se ha trabajado. A ese precio se le resta el precio por hora de la estructura, y se
consigue saber el precio por hora profesional real (y de ahi saber el sueldo anual
real). En caso de no cumplirse los objetivos marcados, no siempre es aconsejable
aumentar el precio de la hora de facturacién, sino mejorar aspectos de los gastos
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fijos y variables, y tratar de ejercer un mayor control de la evolucion de los trabajos
en funcién de las horas reales.

Para preparar asi un presupuesto de ilustracion, habra que calcular el na-
mero de horas necesarias para la realizacién del trabajo (con un margen para
cubrir imprevistos); multiplicar esas horas por el precio de hora de facturacion;
sumar a ese total un margen en concepto de creatividad (equivalente al beneficio
empresarial); y afadir los gastos previstos para el trabajo concreto (y si se ahaden
servicios complementarios por parte de terceros, sumar un margen comercial al
importe del proveedor). De cualquier modo, hay que tener en cuenta que estas
formulas son Unicamente una posible referencia para el ilustrador a la hora de es-
timar los costes, pero que en ningun caso tiene sentido usar estos ftems de cara al
cliente: salvo en las excepciones citadas al principio del apartado, no se le cobrara
«por horas, sino siempre por la cesion de unos derechos en proporcion a su uso.

Reutilizacion

Para aplicaciones diferentes de una misma imagen distintas a aquella para la cual
fue originalmente concebida o contratada, debe valorarse cada nueva utilizacion
con un porcentaje sobre el precio inicial. Lo recomendado por las asociaciones
inglesas Society of Artist Agents y Association of lllustrators es calcular los porcen-
tajes a partir del valor del posible uso mas alto; por ejemplo, su uso para un cartel
de ambito nacional. Generalmente, el precio resultante deberia estar basado en el
usode 102 afos,y, segun lo propuesto por las asociaciones inglesas, el precio de
reutilizacion para los siguientes afos se basaria en unos porcentajes menores.

4.2. La negociacion con el cliente

Elilustrador puede ceder a terceros, a cambio de una retribucién econémica, los
derechos patrimoniales o de explotacion de una obra: reproduccion, distribucion,
comunicacién publica y transformacion. El ilustrador profesional, que crea image-
nes con el fin de ser reproducidas, vive de la comercializacion de estos derechos.
Un buen profesional debe ser consciente de lo que cede cuando le encargan un
trabajo y conocer en profundidad las leyes que lo protegen.

Antes de firmar un contrato debe leer todas las clausulas y estar seguro de
lo que firma. En cuanto al precio, es responsabilidad del autor ofrecer uno que no
sea conscientemente mas bajo que el de sus compaferos. Las condiciones que
acepta acaban repercutiendo en toda su carrera profesional y, por extension, en
el colectivo.

El proceso de negociacion no debe dar miedo, y hay que tratar de acordar
condiciones beneficiosas para ambos firmantes: el autor tiene derecho a negociar
el contenido de las cladusulas y los derechos cedidos. En toda negociacion hay
dos objetivos que nunca deberian perder de vista: cada explotacién de una obra
se corresponde con un derecho, y por lo tanto el contrato tiene que especificar
cada uno de los derechos cedidos y el tiempo en que el editor sera titular del
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derecho cedido; y cada explotacion ha de acompafnarse de una remuneracion
proporcional a los beneficios que se esperan obtener: a mayor difusion tiene una
obra, més remunerada debe estar.

En caso de duda, siempre es preferible pensarlo, y sobre todo, asesorarse
profesionalmente. La firma siempre puede esperar al dia siguiente. Una vez firma-
do el contrato, no hay vuelta atras.

Naturalmente, de todos los contratos firmados es conveniente guardar una
copia.

Como se comenta en el apartado 2.2.2, un contrato de edicién debe detallar
el encargo, la lista de los derechos que se ceden y el tiempo de cesion, las formas
y los territorios en que explotara la obra, asi como la contraprestacion econdmica
y la forma de remuneracion. Si, a pesar la obligatoriedad legal, el editor se niega a
establecer un contrato, el ilustrador deberd procurar que todos estos elementos
consten por escrito, ya sea en un e-mail o en las mismas facturas.

Aunqgue, como se ha comentado, no es necesario registrar una obra para
protegerla, cuando se dispone de un proyecto de libro para proponer a las edito-
riales, si puede ser recomendable inscribirlo en la oficina del Registro de la Propie-
dad Intelectual que corresponda o a través de otros métodos como SafeCreative.
org (ver apartado 2.6, «<El Registro de la propiedad intelectual»). Ante un conflicto
de autoria, conservar el original de la obra y toda la documentacién, incluidos
los e-mails, puede demostrar dicha autorfa.

4.3. Sistemas de cobro

Como se comenta en otros apartados, los y las profesionales de la ilustracion perci-
ben habitualmente remuneracion no por la venta de sus obras, sino por la cesion
de los derechos de explotacién, a cambio de una contraprestacion econémica
proporcional a su explotacion. Las formas de remuneracion son dos: mediante un
porcentaje (royalties o derechos) aplicado sobre lo ejemplares del producto, o
bien a tanto alzado (o fortait), una cantidad Unica por el uso concreto que se vaya
a hacer de las ilustraciones (ver también apartados 2.2.2, «El contrato de edicion»,
y 4.6.3, «Editorial»).

Cuando la remuneracion se basa en el cobro de un porcentaje sobre el pre-
cio de venta del producto se cobra a la entrega del trabajo lo que se denomina
anticipo, que es un adelanto a cuenta de futuros beneficios. Lo comun es que
en el dmbito editorial no se reclame la devolucion de ese adelanto en el caso de
que los beneficios no se den finalmente. En proyectos de envergadura que vayan
a suponer una inversion de tiempo y dinero por parte del ilustrador también se
da el caso de anticipos entendidos como pagos efectuados antes o durante la
realizacion del trabajo.

Por lo demas, en cuanto a plazos de cobro, lo normal es que los pagos se
realicen a la entrega del trabajo finalizado, o bien a 30, 60 o 90 dias, aunque mas
de 30 dias no se considera asumible en el caso de la ilustracion; si se diese dicha
demora, deberfa contemplarse un incremento de precio en el presupuesto.
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Las pruebas son encargos, y por tanto también deben ser cobradas, incluso
aunque sean rechazadas por el cliente. Es por lo tanto importante acordar el pre-
cio de las pruebas y de su posible anulacion o rechazo antes de iniciar el trabajo.

En caso de que se anule un encargo, el ilustrador debera valorar el traba-
jo va realizado, aplicando un porcentaje sobre el precio acordado para el trabajo
terminado. El porcentaje sobre el precio serd menor si la anulacion se da antes
de entregar los bocetos, y mayor si es a la entrega de estos; en el caso de que se
dé a la entrega del trabajo acabado, deberia cobrarse el precio total acordado
inicialmente. En el caso de rechazo, los porcentajes también variarian si fuese a la
entrega de los bocetos o a la entrega del trabajo terminado.

Cuando se solicitan pruebas para un mismo trabajo a varios profesionales a
un mismo tiempo, se habla de concurso restringido. Esa circunstancia no debe
ser ocultada a los participantes, que deben saber las condiciones generales del
concurso, el nimero de concursantes y a ser posible su nombre.

Si un cliente decidiese quedarse con un original, debera establecerse un
acuerdo al margen de lo acordado para su explotacion, y mediante contrato
de venta de obra (ver modelo en los anexos). La venta del original no otorga al
cliente derechos de explotacién sobre él (ver apartado 2.1.1, «Derechos de explo-
tacion»), y ademas debe respetar el derecho moral del autor (no puede alterar
la obra, debe conservarla en buen estado, etcétera; ver apartado 2.1.2, «Derecho
moral del autor).

4.4, Trabajar con agente

Los agentes y las agencias son el método mas utilizado por los ilustradores para
gestionar su trabajo en el extranjero (dentro del mercado espafnol no se suele con-
siderar rentable); en el caso de Estados Unidos, por ejemplo, es opinién undnime
que esta es la Unica manera de moverse profesionalmente en ese mercado desde
otro pais. El agente escoge aquellos artistas que cree interesante representar y se
encarga de conseguirles encargos a cambio de un porcentaje de la retribucion pa-
gada al ilustrador (que puede estar entre el 20y 30 %, ya que no todos aplican los
mismos margenes, y algunos de estos varian segun el tipo de encargo). A pesar de
las ventajas evidentes (mejores precios, cartera de clientes, gestiones y papeleos,
cobros, negociacion) también se suele tener en consideraciéon el hecho de que
pueden influir en la carrera del ilustrador al orientarla mediante la filtracion de tra-
bajos que le encargan, ya que el ilustrador de alguna forma queda aislado del clien-
te; ademds, hay que tener en cuenta que los agentes no garantizan un volumen
minimo de trabajo, y en cambio si suelen poner como condicion la exclusividad
(es decir, que la relacion con cualquier cliente tenga que estar intermediada por el
agente, aunque haya contactado el ilustrador con él). A veces, en mercados donde
su tarea no esta extendida, pueden resultar incluso contraproducentes, y algunas
editoriales no aceptan trabajar a través de agentes. Naturalmente, hay que tener
siempre en cuenta que la relacion que establece con el agente debe ser favorable
para las dos partes, y negociar el contrato (ver ejemplo de contrato en los anexos).
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Los agentes se suelen dividir por mercados. En Europa hay dos grandes mer-
cados desde los que operan agentes de ilustracion: el de Paris y el de Londres. El
area de influencia francesa incluye las zonas de Espafa, Italia, Bélgica y Suiza. La
inglesa, en cambio, los Paises Bajos y el norte de Europa; desde Londres operan
también en el mercado estadounidense. Los ilustradores pueden tener un agente
Unico para todos los mercados o estar representados por mas de un agente, de
forma que cada uno trabaja en diferentes paises.

4.5, Los compromisos del ilustrador

Aunque en los contratos se incluyen clausulas al respecto, nunca esta de mas re-
cordar que, asi como al cliente se le exige el cumplimiento de sus deberes, el ilus-
trador también estd comprometido en el trabajo mas alla de la simple entrega en
tiempoy forma de la obra acordada. Asociaciones como la AOI britanica o a Al ita-
liana incluyen en sus codigos deontoldgicos algunas claves como las siguientes:

« Al aceptar un encargo, el ilustrador debe asegurarse de que su cliente es
consciente del alcance de los derechos que estd comprando. Si el cliente no
proporciona ningun contrato, el ilustrador debe proporcionar documenta-
Cion por escrito que incluya esta informacion. Las condiciones deben estar
claras, por el interés de ambas partes: el cliente tiene derecho a saber lo que
ha comprado, y a disponer de informacion por escrito para futuros usos.
Elilustrador tratard toda la informacion relativa a los negocios de sus clientes
de forma confidencial. En concreto, los trabajos de publicidad pueden ser
un drea especialmente sensible a este respecto.

El llustrador que tenga la intencion de ausentarse de su lugar habitual de
trabajo durante mas de un dia completo de trabajo debe informar al cliente
0 agente para el que esté trabajando en ese momento. Incluso si se trata de
un trabajo largo, puede ser muy desconcertante para un cliente encontrarse
con que no puede comunicarse con un ilustrador y no sabe cuando podra
hacerlo.

El ilustrador no puede subcontratar el trabajo sin el consentimiento del
cliente, excepto en las areas de la ilustracion en las que sea habitual (por
ejemplo, storyboards).

- Una vez que el cliente ha aprobado un boceto, el ilustrador no debe hacer
cambios significativos en la etapa de realizacion de la obra sin autorizacion
previa. Aunque crea que se puede hacer una mejora evidente, desde la pers-
pectiva del cliente el proceso de encargo de unailustraciéon es ya un proceso
impredecible, y los cambios repentinos no haran mas que incrementar su
nerviosismo acerca del resultado, lo que incluso puede afectar en su deci-
sion de utilizar ilustraciones en el futuro.

El ilustrador puede cobrar un incremento del precio por alteraciones sig-
nificativas que no estaban en el proyecto original; sin embargo, no puede
cobrar incrementos en el precio por alteraciones que se deban a si mismo,
ni por alteraciones triviales.
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- Elilustrador tiene que hacer todo lo posible para ofrecer un trabajo a tiem-
po, v, si prevé algun retraso, debe informar al cliente o a su agente lo antes
posible.

« Elilustrador no debe acceder a copiar el trabajo o imitar el estilo de otro di-
bujante, y no puede aceptar encargos para hacerlo. Aunque los limites son
muy difusos, si son permisibles la emulacion y la influencia de otros artistas.

- El ilustrador debe respetar los acuerdos con sus agentes y, en particular,
los acuerdos de exclusividad de la representacion. Si un potencial cliente se
niega a tratar a través de un agente, el ilustrador debe aceptar el encargo
solo después de obtener el consentimiento de su agente.

« Elilustrador no debe hablar de dinero o plazos con un cliente si esta repre-
sentado por un agente, a menos que se acuerde otra cosa.

« Un ilustrador no debe realizar un trabajo especulativo de forma gratuita, ex-
cepto en el caso de trabajos autoproducidos.

4.6. Los mercados de la ilustracion en Espana: formas de trabajo
4.6.1. Publicidad

Las agencias de publicidad, los estudios de disefio grafico o directamente al-
gunos departamentos de publicidad de empresas requieren ilustraciones para
promocionar productos o servicios. Aungue en ocasiones se trata de un producto
final, la ilustracién en publicidad normalmente se dirige a la realizacion de boce-
tos, storyboards o graficas, y se usa como elemento para que el director artistico
pueda transmitir las ideas al cliente. Por tanto, lo mas habitual es que se trate de
una herramienta, y, en relacion con el conjunto de trabajos de publicidad, solo a
veces se plantea como un trabajo final, ya que pueden resultar mas baratas las
fotografas.

A pesar de ser el sector cuantitativamente mejor pagado, lo cierto es que
no siempre se tienen en cuenta factores que deben incrementar cualquier presu-
puesto de ilustracion. El cliente espera la maxima calidad dentro de margenes de
tiempo muy apretados: es muy comun encargar el trabajo con caracter de urgen-
cia. A esa inmediatez en el plazo de entrega —asi como la necesidad en muchos
casos de sucesivos retoques igualmente rapidos para satisfacer las demandas del
cliente— hay que anadir la tardanza en el cobro —es habitual que los pagos sean
a 90 dias— vy los problemas de reconocimiento de autoria —muy raras veces
se permite la firma del ilustrador—. Los presupuestos se suelen basar en el uso
primario previsto del trabajo, con la condicion de que se negociaradn otros precios
para usos Y territorios adicionales. No obstante, en muchos casos, aunque no sea
la practica comun en las empresas grandes, se hace uso de la ilustracién en ambi-
tos o soportes para los que no estaba acordado.

Conviene saber que la evolucién de las tarifas no ha seguido la de los precios
en los ultimos anos, y que la crisis econdmica ha disminuido los presupuestos de
la publicidad, lo que afecta a todos los usos de la ilustracion.
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Es importante conocer si se les ha pedido presupuesto a otros ilustradores,
porgue en el caso de que se haya sido elegido entre otros profesionales, eso per-
mite una mayor capacidad de negociacion. Igualmente, también lo es conocer
el estatus del cliente final y el ambito de la campafia que se va a realizar cuando
se presupuesta el trabajo publicitario, por lo que es recomendable buscar informa-
cion sobre ese cliente final (no sobre la agencia) antes de asignar precios.

En publicidad puede haber bastantes personas involucradas en la toma de
decisiones en el aspecto creativo de la campana, desde el equipo de la agencia
hasta el cliente final, por lo que en muchas ocasiones se deberan hacer cambios
en el trabajo por decisiones de unos u otros, tanto en la etapa del abocetado
como cuando esté la ilustracion finalizada. Por lo tanto, han de tenerse en cuenta
las correcciones cuando se acuerda inicialmente el precio del trabajo, o limitarlas
en unos términos previamente acordados. Si la cantidad de revisiones habidas
posteriormente se considera excesiva dentro de esos términos pactados, enton-
ces se discute un nuevo precio antes de realizarlas.

Normalmente, al ilustrador se le encarga el trabajo con la idea publicitaria ya
generada por la agencia de publicidad, pero puede darse el caso de que se pida al
profesional de la ilustracion —sobre todo en estudios graficos— que aporte una
solucién publicitaria, ademas de su trabajo como ilustrador, por lo que se ha de
anadir este factor de aportacion publicitaria cuando se acuerdan precios —tanto
si su idea publicitaria se va a utilizar, como si se rechaza.

Envases y embalajes

En el caso de ilustraciones para envases y embalajes, muchos productos tienen
una distribucion inicial de prueba, para comprobar si el producto es o0 no adecua-
do para la venta generalizada y poder saber asf si sera distribuido masivamente
para mas adelante. Asi pues, el presupuesto deberia contemplar ambas posibilida-
des: la distribucion reducida y la masiva. Los encargos de envases frecuentemen-
te van acompanados de material en punto de venta, lo que se considera un uso
separado del uso inicial. Hay que tener en cuenta también que muchos productos
(como los cedés, juegos de ordenador, software, etc.) pueden ser vendidos a tra-
vés de Internet, y que tienen, por lo tanto, difusion mundial.

4.6.2. Prensa

En las ilustraciones encargadas para periddicos y revistas, los precios en muchos
casos se mantienen sin cambios desde finales de los afos 90 e, incluso, han dismi-
nuido con la crisis. Usualmente hay establecidas tarifas por pagina, y las empresas
editoras son muy reacias a firmar contratos, de forma que no se puede garantizar
que una colaboracion regular no termine de forma abrupta, ni fijar claramente
unas condiciones, incluso cuando se trata de una colaboracion esporadica. Sin
embargo, se han llegado a dar casos de cierta exigencia de exclusividad intentan-
do evitar que un mismo ilustrador colabore en varias cabeceras a un tiempo.
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La utilizacién de contenidos en Internet sin remuneraciéon proporcional al
autor ha sido un hecho denunciado por las asociaciones. El ilustrador debe inten-
tar negociar este extremo, y serfa recomendable pedir que, si las ilustraciones van
a estar accesibles en los archivos web del diario o la revista, haya una remunera-
cion adicional pasado un periodo inicial (por ejemplo, un afo).

En caso de ilustraciones de uso continuado que aparecen una cantidad de
veces en el mismo numero, o en diferentes nimeros de la misma revista, el ilustra-
dor deberd negociar un porcentaje adicional al precio establecido.

La remuneraciéon por las reediciones que se hagan de estas ilustraciones
debe ser de un 50 % de estos precios.

4.6.3. Editorial

En los ultimos afos, las dindmicas de sobreproduccion en el mercado espafol han
llevado a que se prioricen los libros muy baratos de producir, y que por tanto se
recorte el presupuesto de la ilustracion, tanto en adelantos como en porcentaje
de royalties.

Los precios de las ilustraciones para libros ilustrados pueden ser muy varia-
dos, pero tienen dos métodos de pago: un precio fijo a tanto alzado sobre tirada
0 un anticipo a cuenta del porcentaje de los derechos de autor que se percibi-
ran mas tarde, a la vista de las ventas reales de la publicacion (ver apartado 2.2.2,
«El contrato de edicion», y 4.3, «Sistemas de cobro»).

En el libro ilustrado, en general, la cantidad del adelanto sobre royalties
varfa significativamente dependiendo de la editorial y del nimero de péginas. Es
recomendable solicitar siempre un adelanto sobre un porcentaje alto de la edi-
cion, dado que no es posible saber la rentabilidad final del libro en el mercado,
especialmente en las condiciones actuales.

Los royalties suelen repartir los derechos entre el autor de los textos y el
ilustrador segun la participacion de cada uno en el contenido de la obra. Si se
trata de un libro profusamente ilustrado (como por ejemplo los libros para nifos
que aun no leen), el ilustrador puede tener un mayor porcentaje de derechos que
el escritor.

Cuando el trabajo requiera un tiempo de mas de 40 dias (el caso de dlbumes
infantiles, libros de texto, etc.) el cobro del adelanto se hace en dos o mas etapas,
negociandolo con el cliente.

Por lo que respecta a las liquidaciones de los derechos de autor de acuerdo
con las ventas de ejemplares, es aconsejable vigilar el mercado, dado que muchos
editores no informan al ilustrador sobre reimpresiones o nuevas ediciones, incluso
aungue estén obligados a hacerlo por contrato.

Cuando se redacta un contrato, también es importante tratar de restringirlo
en determinados casos, como, por ejemplo, para evitar que la ilustracién pueda
ser usada en un banco de imagenes, en Internet o de forma digital (sobre libro di-
gital, ver apartado 2.2.2, «El contrato de edicién»). La ley indica que se debe hacer
un contrato para cada modalidad de cesion de derechos.
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No obstante a todo lo comentado, esta siendo bastante habitual que lo pro-
puesto por el editor sea una remuneracion a tanto alzado Unico por el uso de las
ilustraciones a lo largo de 15 afos. Esto supone que muchas veces el editor ni si-
quiera llegue a ejercer los derechos de reproduccion, distribucion y comunicacion
publica que tiene en exclusiva, con lo que en realidad esté cerrando la posibilidad
de que el autor pueda ganar mas dinero con la reutilizacion o la reedicién de la
obra en otros ambitos. El ilustrador debe intentar proponer otros contratos alter-
nativos.

Dado que los contratos varfan de un editor a otro, y pueden ser documen-
tos complicados, se recomienda buscar asesoramiento (como el que ofrecen las
asociaciones para sus socios) para interpretar contratos dificiles. Puede verse un
contrato modelo en los anexos.

Album y novelailustrada

La tirada media de 4lbumes ilustrados (infantil y adulto) es de 3000 a 5000 ejem-
plares. Si se editan en otros idiomas del Estado espanol, lo mas comun es de 3000-
4000 en castellano y 1500-2000 en otro idioma del Estado. El recurso a las tra-
ducciones de obras extranjeras es especialmente utilizado en el caso de los libros
infantiles y juveniles, lo que reduce las posibilidades de publicacién de produccio-
nes propias de la editorial, y con ello la contratacion de trabajos de ilustracion.

En lo referente al libro de bolsillo y la novela juvenil, la tirada media es de
3000 ejemplares, y suelen tener de 10 a 15 ilustraciones.

Libro de texto

En el caso del libro de texto escolar en Espafa la préactica es que casi nunca se pa-
gan royalties (ver apartado 2.1.1, «Derechos de explotacion»), aunque poco a poco
algunas editoriales van accediendo a contemplar los derechos en el contrato. La
realidad es que el porcentaje acostumbra a ser tan bajo (0,1-0,3 %) que el anticipo
recibido absorbe la totalidad de los royalties y estos acaban por ser inexistentes. El
sector del libro de texto esta viéndose afectado por la progresiva implantacion del
libro digital y los interactivos.

La tirada media puede variar desde los 2000 hasta los 10 000 ejemplares,
pero la cantidad puede ser mayor. Se realizan por pre-venta y pueden variar mu-
cho cada ano, incluso para una misma editorial.

Cémicy novela grafica

Las tiradas medias estan entre los 1000 y los 3000 ejemplares. En la actualidad,
raramente se trata de obras de encargo (excepto en las revistas), y, dada la corta
tirada, se cuenta con que los autores se conformardn con unas remuneraciones
que por lo general no son suficientes en relacion al esfuerzo realizado para la eje-
cucion de su trabajo.
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En el caso de tratarse de una obra compartida entre guionista e ilustrador,
este se suele quedar con el 70 % y el guionista el 30 %, pero pueden darse otros
casos en los que la proporcion sea diferente; por ejemplo, cuando se trata de pagi-
nas publicadas en una revista: si se hace una recopilacion de estas paginas en un
libro, se puede repartir al 50 % para cada uno.

En general, se dan derechos de venta mundiales por 5 anos. Cuando es
una editorial internacional, también piden derechos audiovisuales y no siempre
se pueden negociar, o recortar, los derechos de venta. Las reediciones se cobran
igual que una primera edicion.

llustracidn cientifica y técnica

La tirada media es de 1000 ejemplares; no obstante, algunas revistas de divulga-
cién pueden hacer tiradas superiores a los 200 000 ejemplares, y conviene tener
esto en cuenta al hacer el presupuesto.

4.6.4. Audiovisual, animacion y multimedia

La ilustracion aplicada a la animacion tradicional o a la digital tiene un uso crecien-
te, con producciones para cine, television, videojuegos, web e interactivos.

Si los disefios son creacién propia, es habitual no firmar ninguna cesion de
derechos hasta que se haya llegado a un acuerdo de uso y licencia.

En la producciéon de series de animacién para television o largometrajes,
normalmente, las productoras tienen empleado a un reducido equipo de profe-
sionales hasta finalizar la realizacion del proyecto, dando al exterior (a freelances,
a otras productoras, a estudios graficos) otros trabajos como pueden ser los story-
board, layouts, animacion, linea y color de fondos, intercalacién, pintura de per-
sonajes, etcétera (ver apartado 2.3, «Otros contratos»). Por lo que se refiere a ani-
macion para web, aunque existen también estudios dedicados a ello, se dan mas
casos de ilustradores independientes. Algunas productoras insisten en la compra
de todos los derechos, por lo que los ilustradores necesitan estar preparados para
negociar condiciones.

Debido al répido desarrollo de las nuevas tecnologias, las aplicaciones mul-
timedia son un dmbito muy flexible en el mercado, con pocas reglas basicas. De-
bido a esta falta de regulaciones especificas, los precios acostumbran a seguir las
pautas de los medios tradicionales; por ejemplo, en ilustraciones usadas para web
junto a articulos periodisticos, se toma como referencia el equivalente en prensa.
Para presupuestar un precio para una web, se ha de tener en cuenta el nimero de
visitas que recibe diariamente (no el nimero de accesos o hits, que son engaho-
50s), a través de recursos como GoogleAdPlaner (www.google.com/adplanner) o
Alexa.com. Aligual que en el caso de ilustraciones estaticas para la web, las cesio-
nes de derechos deben plantearse para un maximo de 12 meses, renovables con
nuevas remuneraciones.
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El audiovisual en general precisa frecuentemente de los servicios de ilustra-
dores, y no solo en el sector de la animacion: storyboards para la planificacion de
cortos y largometrajes y spots publicitarios, cortinillas para television, disefio de
produccion y conceptual, etcétera.

4.6.5. Textil y merchandising

Aunqgue la mayor parte de la industria textil utiliza ilustraciones realizadas en sus
estudios de disefio por asalariados que trabajan de forma anénima (ver aparta-
do 2.3, «<Otros contratos»), o bien simplemente compra licencias de personajes
exitosos, existen casos en que los autores pueden ceder derechos de sus obras
para su reproduccion en prendas de vestir u otros productos textiles. En Espafa
lo habitual es que no se negocien royalties y se vendan todos los derechos de
explotacion. Se trabaja sobre encargos o se pueden hacer ventas de trabajos rea-
lizados sin un pedido previo; con pedido directo, se puede cobrar un pequeho
porcentaje mas.

Para las ilustraciones para tarjetas de felicitacion, calendarios, objetos de
regalo, camisetas, juguetes y productos de papeleria 0 minorista existe la op-
cion de cobrar un precio fijo o bien un adelanto sobre royalties. La mayor parte de
las empresas que editan tarjetas pediran solo la compra de derechos, pero es re-
comendable asegurarse de que el permiso de reproduccién queda restringido en
cuanto a territorio, ya que posibilita mayor retribuciéon por las mismas ilustraciones
en otros paises o mercados. Este es un punto importante, ya que las tarifas en
tarjetas suelen ser bajas; por esta razén, puede dar mejor resultado a largo plazo si
se acuerdan royalties.

4.7.La promocion del ilustrador
4.7.1. Cuestiones basicas

Al ilustrador o ilustradora que intente comenzar en la profesion, o bien abrirse
nuevos caminos en ella, le conviene estudiar muy bien el mercado y tener claros
sus propios objetivos, y eso significa saber qué estd pasando en el campo de la
ilustracion: cuéles son las tendencias que se publican, cudles son las empresas que
operan en el sector y como trabajan, qué ofrecen los demas ilustradores, qué se
puede ofrecer que sea diferente, etcétera. Todo esto puede llegar a conocerse a
partir de la observacion del entorno y la exploracion en redes profesionales; de
diversos organismos de promocion exterior; de la participacion en ferias y con-
gresos; de catalogos de ilustradores... También la participacién en concursos y
la presencia en las redes sociales contribuyen a crear marca propia, es decir, la
imagen que se quiere proyectar como profesional.
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Estar al dfa de las tendencias en ilustracion, conocer clientes y los trabajos
de otros ilustradores, asi como analizar sus puntos fuertes y débiles, es vital para
lograr estos objetivos. Una forma accesible de conocer el mercado y las tenden-
cias enilustracion, hacer los primeros contactos e incluso darse a conocer es visitar
librerias especializadas o sensibles a la ilustracion; en algunas de estas librerfas se
organizan presentaciones, exposiciones y actos relacionados con el mundo de la
ilustracion.

Cuanto mas elevado sea el grado de conocimiento de lo que ofrece un ilus-
tradory de las formas de funcionar del mercado, méas posibilidades habra de éxito.
Primeramente hay que conseguir una lista de posibles clientes a los que mostrar
la obra propia o presentar un proyecto: direcciones de editoriales, agencias de
publicidad, estudios de disefo, de prensa, directores de arte... A través de Internet
se pueden obtener directorios de cada sector; por ejemplo, en las webs de los
respectivos gremios y asociaciones profesionales.

Una vez seleccionado el tipo de cliente segun los intereses del ilustrador, por
medio del correo electrénico se puede enviar una carta de presentacion con una
muestra de trabajo o, mejor incluso, un enlace a un blog o una web, que permi-
tird dar una vision amplia de lo que ofrece. Para ganar efectividad, el e-mail deberia
ser personalizado para cada destinatario v, si puede ser, ajustado al maximo a las
caracteristicas del cliente.

Para abrirse camino, conviene mover la obra tanto como se pueda, pero no
es adecuado el envio de correos masivos; hay que evitar especialmente hacer-
lo con las direcciones a la vista. Tampoco es bueno adjuntar archivos demasiado
grandes, a no ser que se haya pedido permiso previamente. Correos masivos y
con archivos pesados pueden resultar contraproducentes, y no dar una imagen
profesional adecuada.

Las facilidades que llevan consigo los medios electronicos han permitido ade-
mas la posibilidad a mas ilustradores de internacionalizarse y trabajar para empre-
sas en el extranjero. Se accede, asi, a mercados mas amplios, con niveles econémicos
mas importantes, lo que redunda en una posible remuneracion econdmica supe-
rior. Al igual que en los demas casos, es clave conocer el mercado para introducirse
y operar. Convendrfa, pues, aproximarse a gustos y costumbres del pais objeto de
interés del ilustrador, ya sea entrando en contacto con otros colegas, asociaciones
profesionales o agentes de la zona (ver apartado 4.4, «Trabajar con agente»).

Sielilustrador enfoca sus tareas comerciales hacia el extranjero, obviamente
necesitard unos minimos conocimientos de inglés (y si puede ser en un tercer
idioma, mejor que mejor) que le permitan comprender a los clientes y expresarse
en esa lengua, y también debera estar dispuesto a contactar con ellos en horarios
poco habituales, si es necesario, por motivos geograficos.

La busqueda de trabajo conlleva una inversion de tiempo y dinero, ademas
de desgaste psicolégico. Aquellos que comienzan tienen que estar preparados
para que el posible rechazo reiterado no acabe afectando a la motivacién de pro-
fesionalizarse como ilustradores.
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4.7.2. El portafolio en papel

De cara a las posibles entrevistas personales, una vez el cliente se haya interesado
por el trabajo del ilustrador, es conveniente tener preparado un portafolio con
originales o buenas reproducciones de las obras. No hay normas escritas para ha-
cer un buen book. Como es la carta de presentacion de las capacidades del ilustra-
dor, debe contener suficientes ilustraciones para que el cliente pueda hacerse una
idea correcta. Conviene que sea conciso, y, dentro de las posibilidades, adaptado
alos intereses de las empresas a las que se muestra. Aunque hay variaciones de
todo tipo, los editores tienden a preferir un portafolio con un estilo y un registro
bastante definidos, mientras que las agencias de publicidad suelen valorar méas la
versatilidad. Conviene recordar que cada editor o director artistico tiene sus pro-
pias preferencias y que, muchas veces, es posible preguntarle directamente como
prefiere el portafolio en la fase previa de presentacion.

Como un portafolio impreso conlleva un gasto econémico, una opcién para
reducir costes es decantarse por un modelo flexible, que permita excluir o incluir
nuevos trabajos y adaptarlo a las necesidades del futuro cliente. Una idea vélida
para elaborar el primer portafolio es aprovechar parte los ejercicios de escuela,
siempre que se haga una buena seleccion y se rechacen todos aquellos trabajos
con los que el ilustrador no se sienta identificado. Otra posibilidad es elaborar
trabajos propios en paralelo a la busqueda de trabajo.

En todo caso, el portafolio debe tener sobre todo coherencia, por lo que la
selecciony renovacion de material ha de ir paralela al mismo desarrollo del ilustra-
dor. Es interesante anotar la aplicacion o publicaciéon para la que fueron creadas las
ilustraciones, tanto si fueron publicadas como si no.

4.7.3. Recursos electrénicos

Las nuevas tecnologias son hoy por hoy un recurso imprescindible para el ilustra-
dor. Cada dia aparecen nuevas posibilidades a este respecto, por lo que lo reco-
mendable es que el profesional se mantenga informado sobre todo aquello que
tiene a su alcance y sobre cémo sacarle el maximo provecho.

Tanto laweb como el blog son imprescindibles en la actualidad para mostrar
a los posibles clientes el trabajo del ilustrador (cémo y con quién lo desenvuelve).
La web o el blog pueden ser propios o colectivos, pero en cualquier caso conven-
drd plantear estrategias para posicionar la web en los buscadores, como Google
y otros, para darle visibilidad. Asi, es importante conseguir que con el nombre
artistico del ilustrador aparezca entre los primeros resultados de los buscadores, al
menos en combinacion con palabras como «ilustracion».

Los blogs, alojados en paginas personales o en directorios especializados,
pueden sustituir el portafolio impreso, con la ventaja que estan al alcance de
todos. Hay que recordar que hay opciones basicas gratuitas para elaborar un
blog, con plataformas como Blogger.com, WordPress.org, LiveJournal.com o
Blogia.com.
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Es necesario que el ilustrador actualice con regularidad su blog y su web, y
lleve a cabo tareas de mantenimiento y revisidn constante para ganar visibilidad.
Uno de los problemas que hasta ahora han tenido muchos de los sitios web de
ilustradores ha sido una cierta inercia provocada por los problemas derivados de
su actualizacién, que necesitaba en muchos casos de la intermediacion de un di-
sefiador o un programador. Conviene estructurar la web de forma que sea de facil
actualizacion, y en general muchos autores han optado en los Ultimos afos por la
efectividad a través de estructuras sencillas, como las que ofrece Indexhibit.org,
un formato web gratuito. La combinacién de una web de contenido actualizado
pero estable y, dentro de esta, un apartado de blog (con noticias, adelantos de
obras, etcétera) suele dar buenos resultados.

El esfuerzo de mantenimiento se ve compensado en buena parte de los
casos, porque de hecho los estudios de publicidad, los editores y otros clientes
utilizan estos medios electrénicos cada vez mas en sus busquedas de nuevos co-
laboradores.

En la red, ademas, se pueden encontrar otros lugares donde mostrar gratui-
tamente un portafolio de trabajos realizados: por ejemplo, Ultra-Book.com, Tape-
less.es (para trabajos de publicidad), Guiadeilustradores.com, lllustrationMundo.
com o Flickr.com, o utilizando formatos de diapositiva 0 montajes en video, con
Issuu.com, SlideShare.net, Vimeo.com o YouTube.com. Naturalmente, también
las galerias de las propias asociaciones profesionales (Agpi.es, Apic.es, Apiv.
com, Euskalirudigileak.com, llustranet.net), de utilidad mas que demostrada.

También se puede tener un portafolio electronico en algunas redes socia-
les profesionales, como Ediciona.com, DeviantArt.com y Domestika.org. Otras
redes que pueden ser Utiles son Xing.com (con grupos profesionales especificos),
LinkedIn.com, Facebook.com, Twitter.com, MySpace.com o Google+ (plus.goo-
gle.com). Pertenecer a una red social puede abrir muchas posibilidades, pero hay
que tener claro el perfil y la imagen profesional que se quiere dar, lo que algunos
expertos denominan «marca personal», que resulta de combinar lo ofrecido en
todas las plataformas en las que se participa. Conviene no mezclar en las redes
sociales lo estrictamente personal con lo profesional; asi, por ejemplo, dentro
Facebook puede tenerse un perfil personal para amigos y familia, y ademas, y
perfectamente separada, una pagina profesional, dedicada a difundir las obras y
las actividades como ilustrador. Hay que aprovechar cualquier noticia sobre el tra-
bajo propio para comunicarla a los contactos, e invertir tiempo. Por ello conviene
focalizar los esfuerzos en un numero limitado de recursos, escogiendo aquellos
que permitan una mejor difusién entre los posibles clientes y aprovechando al
maximo los mismos contenidos en distintas plataformas.

En cuanto a la difusion de imagenes por Internet y los problemas que pu-
diesen derivarse de esto, para evitar que cualquier persona descargue y utilice la
obra colgada en la red, una posibilidad es protegerlas ahadiendo marcas de agua.
En cualquier caso, una medida preventiva es subir las imagenes con resolucién
para pantalla (72 dpi), ya que esta no es suficiente para imprimir, y tamafo no
demasiado grande. No es necesario registrar los trabajos antes de publicarlos, por-
que el solo hecho de que se publiquen (incluida la publicacion en un blog) ya es
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suficiente para dejar claro quién es el autor o autora (ver apartado 2.6, «El Registro
de la propiedad intelectual»). Si es buena idea indicar, al lado o en las propias
ilustraciones, el copyright o licencia Creative Commons con el nombre del autor,
para recordar que esas imagenes tienen un duefo y no son de dominio publico
(ver apartado 2.7, «Otro tipo de cesiones: las Creative Commons»).

Los recursos electréonicos permiten, ademas, que el ilustrador ponga en mar-
cha iniciativas personales con posibilidad de obtencién de beneficios econdmi-
cos; desde la autoedicién (de libro digital, con o sin impresion bajo demanda:
Lulu.com, Bubok. es) hasta la venta de reproducciones y merchandising propio
(BigCartel.com, Etsy.com, SpreadShirt.es). Existe también la opcion de buscar
financiacién colectiva para proyectos a través del llamado crowdfunding (Kicks-
tarter.com, Sponsume.com, Lanzanos.com, Goteo.org). Pero no hay que olvidar
en ningun caso que los proyectos en Internet raramente triunfan en el corto plazo,
y que precisan una gran inversion de tiempo y esfuerzo, con lo que estas nue-
vas ventanas abiertas suponen una interesante apuesta para el ilustrador pero no
pueden ser consideradas una panacea ni, en general, sustitutivas de otras fuentes
de negocio tradicionales.

4.7 4. Ferias internacionales

La asistencia a una feria sigue siendo interesante hoy en dia, ya que da la posibili-
dad de contactar con otros profesionales, observar las tendencias de mercado
y relacionarse con los agentes vinculados con el sector. No obstante, no son la
mejor opcidn para encontrar trabajo, sino que son mas indicadas para otras tareas
previas, aungue igualmente encaminadas a ese objetivo.

Entre las ferias mas indicadas para los ilustradores estén la feria del libro de
Montreuil (Salon du Livre et de la Presse Jeunesse, Montreuil-Paris) y la feria del
libro infantil y juvenil de Bolonia, sin olvidar otras como la Bienal de Bratislava, el
Festival del Cémic de Angouléme o la Feria del Libro de Guadalajara (México).
En cambio, se suele desaconsejar la de Francfort, por ser demasiado grande. En
cualquiera de los casos, preparar la asistencia a una feria incrementa el cumpli-
miento de los objetivos, lo que es especialmente necesario si se va sin el amparo
de un gremio o0 asociacion y sin stand. Esto implica organizacion y tiempo para
poder aprovechar al maximo la presencia en la feria: actualizar el portafolio, gra-
bar cedés, hacer tarjetas, hacer contactos previos con las editoriales expositoras,
etcétera.

Antes de ir a una feria conviene intentar concertar cita con las editoriales
que le puedan interesar al ilustrador para los dias de la feria (en las webs de las fe-
rias suele haber una lista de las editoriales que tienen stand; es el caso de Bolonia y
Montreuil: en esta Ultima se pueden concertar hasta tres citas con editores a través
de la propia web). Ir sin cita previa supone arriesgarse a sufrir esperas o en el peor
de los casos no conseguir la entrevista.
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Por cuestiones econémicas y de simple disponibilidad de plazas, conviene
reservar con suficiente antelacion el billete de avién y el hotel (en el caso de
Bolonia, como minimo tres meses antes, e incluso mas en otras ferias; en el de
Montreuil, en cambio, no suele haber problemas, al tratarse de una oferta hotelera
muy amplia, la de la propia ciudad de Paris). En muchos casos se puede conseguir
una acreditacidn para entrar gratuitamente a la feria: en la de Bolonia, por ejem-
plo, si se ha participado en la seleccion previa de su exposicion central, aungue no
se haya sido seleccionado; en la de Montreuil se puede gestionar un pase gratuito
a través de la web, aduciendo la simple condicion de profesional.

Durante las ferias hay que tener en cuenta que, ademas de la funcién comer-
cial, en muchos casos se organiza un programa de actividades (mesas redondas,
conferencias, debates, exposiciones) que puede resultar también fructifero para
los objetivos del ilustrador. En la de Bolonia es aconsejable pasar por la zona lla-
mada «Caffe degli lllustratori», lugar de tertulias y conferencias, ademas de por
el «Muro», un espacio a la entrada de la feria que se ofrece a ilustradores para que
cuelguen sus tarjetas o pequenos carteles publicitarios, y que es utilizado por mu-
chos editores para encontrar profesionales para sus proyectos.

Es aconsejable recoger todos los datos de los contactos hechos para, in-
mediatamente después de terminada la feria, volver a comunicarse via e-mail
con las editoriales, tanto con las que han demostrado interés por el trabajo del
ilustrador como con aquellas con las que no se ha podido tener trato directo, por
un motivo u otro. Con esa lista de editoriales seria bueno tener una comunicacion
regular de recordatorio para que tengan presentes al ilustrador, mas o menos
cada 60 dias, con dos o tres muestras nuevas, y aprovechando cualquier motivo
para contactar (felicitaciones navidefas, vacaciones en verano, premios recibidos,
nuevas publicaciones, exposiciones, etcétera).

En relacion con este apartado, la participacion en concursos internaciona-
les puede ayudar a difundir el trabajo de un ilustrador fuera del pafs y hacer que
llegue a publicar en mercados internacionales. Algunos concursos piden un pre-
cio de participacion, aunque la mayorfa son gratuitos. Pero, en todos los casos, ha-
bra que saber cudles son sus bases para conocer las condiciones de tratamiento
de los derechos de la obra, y de edicion, si se diera el caso de poder publicar (ver
apartado 2.8, «Participacion en concursos»).
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5.EL ILUSTRADORY SU COLECTIVO PROFESIONAL

5.1. Las asociaciones

En general, tal y como se recogia en el Libro blanco de la ilustracién grdfica en
Espana (2004) los ilustradores han sentido tradicionalmente que su trabajo no
era valorado socialmente como trabajo de autoria, ni era reconocida su funcién
cultural; que sus condiciones laborales no era suficientes; que su actividad era
fundamentalmente de caracter individual, muy ligada a la incomunicacién y no
pocas veces a la insolidaridad y la falta de identidad corporativa de sus profesio-
nales, asi como a la falta de informacién y de concienciacién sobre sus proble-
mas vy sus posibilidades; que adolecian de un desconocimiento del significado
de la proteccion legal de la obra gréfica en Espafa y en su contexto europeo,
y de una falta de vision global de los defectos de la aplicacion de la legislacion;
que constataban un descenso notable e injustificado de sus retribuciones y un
retroceso en el respeto de sus derechos. Por todo ello, era y sigue siendo muy
necesario el movimiento asociativo de la profesion.

El antecedente se encuentra en la creacion, a finales de los aflos cuarenta,
de la Asociacién de Dibujantes de Espafia. Dado que el pais estaba inmerso en
una dictadura, su caracter no podia ser reivindicativo; no obstante, sirvié para dar
conocer el trabajo de los ilustradores y aglutinar un buen nimero de profesionales
de distintas especialidades.

Hubo que esperar hasta 1981 para que se fundase la primera asociacion mo-
derna, la APIC (Associacié Professional d'll-lustradors de Catalunya); después,
en 1984, surgio la Asociacion Profesional de llustradores de Madrid (APIM), y
en 1989 la Associacio Professional d'll-lustradors de Valencia (APIV), que se re-
fundaria en 1997. Estas asociaciones ya si fueron creadas con el claro objeto de
defender los derechos de los ilustradores e ilustradoras. Uno de los logros en esta
primera época fue conseguir en 1989 un primer acuerdo con el Gremio de Edito-
res, para establecer un contrato marco valido para unos y otros.

En 1997 se cred la Federacion de Asociaciones de llustradores Profesiona-
les (FADIP). Desde ella se renovo el acuerdo marco con la Federacién de Gremios
de Editores de Espana en 1999, aunque, lamentablemente, los editores no llega-
ron a cumplir nunca dicho acuerdo. En 2003 se integraron en la FADIP dos nuevas
asociaciones creadas a partir de 2000: la Asociacion Galega de Profesionais da
llustraciéon (AGPI) y la Euskal Irudigileak/Asociacion Profesional de llustradores
de Euskadi (APIE-EIEP). Ese mismo afio comenzaban también los contactos con
las asociaciones europeas que llevarian a crear el European lIllustrators Forum
(EIF). Gracias a las gestiones de FADIP se consiguié, por ejemplo, que el Premio a
las Mejores llustraciones de Libros Infantiles y Juveniles fuese sustituido por el
Premio Nacional de llustracién, y que de sus bases fuese excluida la necesidad de
que esa ilustracion fuese Unicamente de tipo infantil y juvenil.

En 2004, FADIP publico el Libro blanco de la ilustracion grdfica en Espana,
un hito que cubria un gran vacio sobre la profesién de ilustrador, haciendo por
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primera vez una definicion de su marco historico, legal, laboral y asociativo. En
2006, publico el estudio Situacién econdmica del sector de la llustracién Grdfica
en Espaia, que venia a arrojar luz sobre la situacion real de los profesionales de la
ilustracion. En 2008, desde FADIP se promovio la creacion del Observatorio de la
llustracion Grafica, que con su Comision de Profesionales (compuesta por una
veintena de personalidades de la ilustracion, la edicién, la publicidad y el mundo
del derecho) ha publicado hasta el momento dos informes, titulados Informe 2008
y Los retos de la era digital.

Durante 2011 se comenzaron las conversaciones con la recién creada Aso-
ciacion de Ilustradores Profesionales de Andalucia (AIPA), con vistas a su posible
integracion en la federacion.

La labor de las asociaciones y la federacion es promover y dignificar la profe-
sion de ilustrador, difundir y defender los derechos de autor, facilitar la resolucion
de los principales problemas que les afectan, y cooperar con otras asociaciones
o colectivos afines. Para conseguir esto, las asociaciones ofrecen asesoramiento,
informacién y formacién contractual, y orientacion a estudiantes y nuevos socios;
promocién de sus miembros a través de sus webs, catalogos, exposiciones, bolsas
de trabajo, etcétera; publicacion de informaciones de interés para los asociados,
monografias e informes; organizacion de jornadas, congresos y cursos; relacion
con otras asociaciones en el ambito internacional; colaboracion con VEGAP, la
entidad de gestion de los derechos de autor de |os artistas visuales; participacion
en la Fundacién Arte y Derecho; y participacion en diferentes érganos, como el
Consejo General del Libro Infantil y Juvenil o el Consell Catala del Llibre.

A lo largo de todos estos afos, la mision de las asociaciones ha servido para
dar voz institucional a los ilustradores (ante la Administracion y ante los gremios
profesionales y empresariales implicados en los ambitos de la ilustracion) y para
poner remedio al mayor mal que afectaba a la profesion: la falta de informacion y
comunicacion entre los ilustradores. El hecho de que los ilustradores no puedan te-
ner una unién de tipo sindical que defienda sus derechos y reivindicaciones como
colectivo se ve asf en parte compensado por la posibilidad de acceder a datos so-
bre las condiciones existentes en el mercado. Teniendo en cuenta que la mayor
parte de los clientes (especialmente editores, pero no solo estos) han utilizado esa
opacidad en la informacién como arma para sus propios propositos, el simple he-
cho de que las asociaciones y la federacion puedan recopilar y poner a disposicion
de ilustradores e ilustradoras desde aspectos de tipo legal hasta aquellos de ca-
racter ético o de usos constituye un avance que, afortunadamente, dia a dia se va
reforzando. Es asi que el movimiento asociativo que cuenta hoy por hoy con mas
de 1200 profesionales en toda Espafia, en un nimero que no deja de crecer.

5.2. La entidad de gestion de los autores visuales: VEGAP
Existen cuestiones que las asociaciones profesionales no pueden afrontar por si

solas; en unos casos, por cuestion de capacidad, debido a su alto coste econdmi-
co,y en otras porque la ley les impide la actuacion en algunos dmbitos. Muchas de
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esas carencias puede suplirlas una entidad de gestion colectiva de los derechos
de autor, que en este sector atiende no solo a los ilustradores, sino a todos los ar-
tistas visuales; esa entidad es VEGAP. Creada por artistas plasticos en 1990, exten-
di6 poco después su gestion a los ilustradores, a los fotdgrafos, a los disefiadores
graficos y a los demds creadores visuales. Cuenta con una estructura organizativa
con abogados, gestores y economistas que trabajan para defender los derechos
de autor de sus socios y gestionar en su nombre las autorizaciones para el uso de
sus obras. La entidad, sin dnimo de lucro, se financia mediante el descuento de
administracion que se aplica a la recaudacion de los derechos. Las caracteristicas
especificas que tiene el sector de la creacion visual hacen que, al contrario que en
otras entidades de gestién —como las de los autores literarios, musicales o cine-
matograficos—, en VEGAP no exista ningin segmento empresarial coaligado,
con lo que sus intereses responden Unicamente a los de los autores, y no a los de
ninguna industria.

El 6rgano soberano de VEGAP es la asamblea de socios. La asamblea elige
de entre sus miembros a 20 autores para que formen el consejo de administracion
que dirige la organizacion en mandatos de cinco afos. El consejo esta formado
por autores que forman parte de las distintas disciplinas artisticas de la creacion
visual. Actualmente, es miembro del consejo de administracion Horacio Altuna, y
con anterioridad lo han sido otros ilustradores como Arnal Ballester, Perico Pas-
tor, Asun Balzola o Javier Mariscal.

Para un ilustrador, VEGAP puede ser Util a la hora de gestionar nuevos usos
para obras ya publicadas. VEGAP no intermedia en la contratacién de usos prin-
cipales de una obra de ilustracion, pero si a la hora de hacer una republicacién
en un medio de comunicacién o un catalogo, o si la obra se reutiliza en alguna
produccién audiovisual. Por ejemplo, no negociard con un editor las condiciones
del contrato de edicion de un libro, aunque si podra asesorar al socio durante el
proceso.

Para hacerse socio de VEGAP hay que efectuar un Unico pago en el mo-
mento de la incorporacién a la sociedad, pero después no existe ninguna cuota
anual de afiliacion. Cualquier ilustrador puede ser socio de VEGAP; solo es ne-
cesario que acredite su condicion de ilustrador, justificando el haber realizado al
menos una obra publicada.

Elilustrador puede encargarle a VEGAP la totalidad de su obra, o si lo prefie-
re puede encargarle solamente la gestién de aquellas obras que no estan someti-
das a cesiones de derechos previamente, las cuales puede excluir de la gestiéon de
VEGAP. También puede encargarle solo un nimero limitado de obras y gestionar
las demds por si mismo, o bien dejar estas obras libres de derechos o sometidas
a otro tipo de licenciamiento como las licencias Creative Commons (ver apartado
2.7, «Otro tipo de cesiones: las Creative Commons»).

Es importante saber que en caso de reproduccion de una ilustracion previa-
mente publicada, la entidad de gestion cobrard una tarifa al medio de comu-
nicacion, a la editorial o a la institucién (en el caso de un catalogo, por ejemplo)
por ese uso secundario. Puede ser que al ilustrador le interese ceder gratuitamen-
te ese uso de la ilustracion (normalmente, porque puede servir de promocién de
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su obra), y si no quiere que VEGAP cobre por esa reproduccion, el ilustrador tiene
que comunicar previamente a la entidad de gestion la retirada de esa obra de su
proteccion. De otra forma, y debido al desconocimiento que todavia existe acerca
de las entidades de gestion, el ilustrador quiza deba considerar informar al medio
o institucion que va a efectuar dicha reproduccion de la existencia de esas tarifas,
para evitar malentendidos.

El dinero que recauda VEGAP les es liquidado a los socios una vez dedu-
cidos los gastos de gestién. Las cantidades se reparten a cierre de cada ejercicio,
durante el ejercicio siguiente, en diferentes oleadas de reparto, dependiendo del
derecho de que se trate.

El derecho de reproducciéon y el derecho de participacion (ver apartado
2.1.1, «Derechos de explotacién») se liquidan a los socios de acuerdo con las hojas
de liquidacion que recogen todas las licencias emitidas durante el ano. El derecho
de comunicacion al publico en televisiones o a través de satélite y cable se liqui-
da de acuerdo con la informacion que la entidad proporciona a los socios como
consecuencia de los visionados que se realizan de los diferentes canales y tras
completarse con la informacion que los propios socios aportan en su caso.

La remuneracién equitativa por copia privada se ha venido repartiendo
una vez eran determinados los titulares que reunfan los requisitos establecidos
por la ley de acuerdo con la informacion que la entidad recibia de los autores,
fuesen socios o no de esta, y que se recogfa en unos formularios para que fuesen
cumplimentados por los titulares.

VEGAP es el nodo espafiol de una red internacional formada por 39 paises, y
suUs socios estan representados en estos paises en las mismas condiciones que lo
estan los socios de las sociedades de creadores visuales de esas nacionalidades.
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GUIA PARA CLIENTES

Basada en la Guide To Commissioning de la AOI

Para contactar con el ilustrador

« Compruebe la disponibilidad del ilustrador para asumir
un nuevo encargo. Incluso estando ocupado, un ilustra-
dor a veces puede volver a organizar su agenda para
dar cabida a un trabajo si es lo suficientemente intere-
sante.

« Especifique cuales son sus plazos, ademas de algunos
detalles del trabajo. Dependiendo de la naturaleza del
encargo, el ilustrador probablemente querrd hablar de
usos y tarifas antes de aceptar el trabajo.

« ;Hay alguna razén particular para ponerse en contacto
con este ilustrador? Si la [lamada se basa en haber visto
un trabajo suyo en concreto, comuniquele al ilustrador
lo que ha visto, ya que le permitird comprender mejor
qué es lo que esta buscando exactamente.

Para describir la ilustracion que necesita

« El ilustrador precisara informacion técnica, como por
ejemplo el tamafio de impresion, si es en color o blanco
y negro, el espacio para la tipografia, etcétera.

- Si es necesario, sea especifico acerca de los medios de
ejecucién si un ilustrador trabaja en diversos estilos.

« En términos de contenido, ;necesita una imagen con-
creta? Si es asi, deberd comunicarlo con la mayor preci-
sion posible al ilustrador, para reducir al minimo la posi-
bilidad de interpretaciones erréneas. También ayudara
cualquier material visual que se pueda proporcionar
para este fin.

(El proyecto estd abierto a la interpretacion del ilustra-
dor? Muchos ilustradores prefieren un proyecto abier-
to, ya que les permite trabajar de manera mas creativa;
sin embargo, puede provocar frustracion si los bocetos
que propone son rechazados repetidamente. Asegure-
se de que define todas y cada una de las restricciones
existentes desde el principio. Si rechaza algun boceto,
asegurese de comunicar al ilustrador las razones del
rechazo, junto con las sugerencias para mejorarlo. El
ilustrador puede exigir el pago de un precio adicional si
se solicita un numero de bocetos mayor de lo previsto
originalmente.
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- Marque la fecha limite para el trabajo finalizado y para
la entrega de bocetos. Dele también una indicacion
del tiempo necesario para la aprobacién de los boce-
tos. Los dias de espera por la aprobacién de un dibujo
pueden afectar seriamente al tiempo asignado para la
ejecucion de la obra acabada.

Para solicitar un portafolio

- Tenga en cuenta hasta qué punto es necesario soli-
citar un portafolio fisico en su caso en particular. En
general, puede verse en linea una buena seleccién de
la obra de un ilustrador, y este puede hacerle llegar
muestras a través de correo electrénico, tal y como se
podrian ver en un portafolio tradicional. Reorganizar
los portafolios y enviarlos puede ser a menudo un
procedimiento largo y costoso. Aunque generalmente
el ilustrador va a estar dispuesto a hacerlo, es de gran
ayuda explicar la importancia que puede tener en este
trabajo en concreto.

« Dé una descripcién del trabajo que ha generado la soli-
citud del portafolio. El ilustrador puede querer enfocar
el contenido del portafolio para adaptarse al trabajo en
cuestion.

- Haga saber al ilustrador si se le requiere su portafolio
como parte de un concurso restringido o si se trata de
una solicitud individual. De nuevo, esto puede afectar a
la estructura de su portafolio.

- Tenga en cuenta que es necesario devolver el portafo-
lio. Lo razonable es que el cliente corra con los gastos
de devolucion del portafolio al ilustrador.

Para solicitar una reunion

- Considere el propdsito de una reunién propuesta con
un ilustrador y tenga en cuenta que facilmente podria
hacerle perder a este un dia de trabajo. Por lo general,
los proyectos, las muestras del portafolio y otro material
visual se pueden comunicar de manera mas eficiente a
través de transmisién electronica.

- En la organizacion de una reunién entre el artista y el
cliente asegurese de que el ilustrador estd informado
de lo que se espera de su presencia; es decir, presentar
su portafolio, hablar sobre ideas, etcétera.

« El cliente debe informar a tiempo al ilustrador de la can-
celacién de una reunién.



« Si se necesita mas de una reunién para el trabajo, el
ilustrador puede cobrar ese tiempo como gastos adi-
cionales.

Para pedir un presupuesto

« Dado que la ilustracion se presupuesta de acuerdo con
los usos que se le van a dar, para llegar a un precio el ilus-
trador necesita detalles de cémo y dénde se va a utilizar
la obra terminada, y durante qué periodo de tiempo se
va a utilizar. Estos usos pueden variar considerablemen-
te dependiendo de para qué sector del mercado se en-
carga la obra. En caso de que se prevean diferentes usos,
o distintos territorios, el ilustrador necesita saber:

- una lista de usos previstos; es decir, folletos publi-
citarios, anuncios en prensa, en el punto de venta,
etcétera;

- area de uso; es decir, zonas del mundo o una lista
de paises individuales;

- periodo de uso; por lo general de 1-2 afios para tra-
bajos de publicidad y disefio.

- Si usted tiene un presupuesto especifico, ahorra mucho
tiempo y energia comunicarlo por adelantado. Para
los trabajos en prensa y edicion, lo habitual es darlo. El
ilustrador puede responder si puede o no trabajar para
el precio previsto. No ofrezca al ilustrador menos de lo
que su presupuesto le permita. Existe un deterioro real
en las tarifas, que esta haciendo de la ilustracion una
profesion cada vez mas dificil de sostener.

« No espere un presupuesto inmediato de un ilustrador
para un trabajo. Los encargos a menudo son muy com-
plejos y el ilustrador necesita algin tiempo para consi-
derar los diversos aspectos. Las asociaciones aconse-
jan a sus miembros evitar dar cifras aproximadas por
teléfono.

« Es razonable que el ilustrador pida presupuesto adi-
cional para los gastos necesarios que se salgan de lo
habitual, como puede ser tener que viajar a un lugar
especifico. Del mismo modo puede pedir una tarifa es-
pecial por rapidez, si el trabajo se precisa en un periodo
de tiempo inusualmente corto; por ejemplo, un trabajo
que requiera trabajar toda la noche.

«Todo es negociable. Si un presupuesto de ilustracion su-
pera el presupuesto del que dispone, vuelva a contactar
con el ilustrador seleccionado y trate de ver la flexibi-
lidad que puede haber en lo referente a los acuerdos
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de cesion. Por ejemplo, si se ha solicitado la cesiéon de
todos los derechos, una mas especifica, adaptada a las
necesidades de utilizacion concreta del cliente, puede
ser mucho mas rentable.

Documentacion

« Es del interés tanto del cliente como del ilustrador que
exista la debida documentacion por escrito de las obras
por encargo. Las asociaciones aconsejan a sus miem-
bros el uso de un contrato de cesion o un formulario de
aceptacion del encargo que deben enviar a los clientes
detallando todas las condiciones acordadas. Del mismo
modo, usted puede tener su propio contrato para en-
viar al ilustrador.

Los derechos de autor son un bien muy valioso. Per-
miten al titular el derecho exclusivo de reproducir una
imagen (o permitir que otros lo reproduzcan) en cual-
quier forma en todo el mundo durante el periodo de
derecho de autor, es decir, toda la vida del autor y 70
anos después de su muerte. Es evidente que el encar-
go de un cliente (por ejemplo, una cubierta de un fo-
lleto) no requiere una cesion tan amplia de derechos,
y que le conviene recurrir a la tarifa del uso concreto
que necesite.

Evite pedir a un ilustrador que firme un contrato que
asigne la cesion de todos los derechos de autor en ex-
clusiva al cliente sin antes acordar un precio para tales
usos.

En la gran mayoria de los casos, una cesién parcial (li-
cencia) es la forma mas adecuada de otorgar al cliente
los derechos que necesita. El ilustrador mantiene los
derechos de autor y otorga al cliente una cesién apro-
piada para el encargo. El contrato especificara el pe-
riodo de uso, el territorio y el tiempo, y la exclusividad
en esas condiciones para el cliente durante el tiempo
especificado.

« Puede solicitar un modelo de contrato de encargo de
obra a las asociaciones profesionales.

Si el trabajo se rechaza o se cancela

« Cualquier problema detectado en el estilo o en el con-
tenido de la obra debe ser transmitido al ilustrador lo
mas rapido posible.

« Si no esta satisfecho con la calidad de la obra (es de-
cir, estd muy lejos de la calidad se ve en las muestras



del ilustrador) y tiene que rechazarlo, tenga en cuenta
que el ilustrador estard en su derecho de aplicar un por-
centaje al precio acordado inicialmente, que variara del
estado en que se encuentre la realizacién de trabajo en
el momento del rechazo. Dichos porcentajes deberd
haberlos pactado con el ilustrador con las demas con-
diciones del encargo.

« Si el encargo se cancela por causas ajenas al ilustrador,
igualmente el ilustrador podra cobrar un porcentaje
(que debera pactar también con el resto de condicio-
nes) sobre el precio acordado; no obstante, el ilustrador
podra exigir la totalidad del precio en el caso de que la
cancelacion sea a la entrega el trabajo terminado.

La obra finalizada

« Hoy en dia, el trabajo final puede entregarse de multi-
ples formas. Asegurese de transmitirle al ilustrador su
método preferido de entrega y confirme la recepcion
con un simple correo electrénico o una llamada.

- Si se requieren alteraciones, el ilustrador puede cobrar
una tarifa extra por hacer cambios significativos que no
estaban en el proyecto original; sin embargo, el ilustra-
dor no cobrard un precio adicional por las alteraciones
que sean culpa suya, ni por alteraciones insignificantes.

« Salvo acuerdo en contra, el original pertenece al ilus-
trador. Asegurese de devolvérselo en perfectas condi-
ciones.
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CONTRATO DE ENCARGO DE
CREACIONES VISUALES

Basado en el contrato marco del Convenio sobre

condiciones generales del contrato de edicién firmado

con la Federacién de Gremios de Editores de Espafay la

Asociacién Colegial de Escritores el 29 de julio de 1999

En...,a...de...de....

Reunidos:

De una parte ... actuando en su propio nombre y repre-
sentaciéon, mayor de edad, con domicilioen ... DNIn.° ...
(de ahora en adelante el AUTOR O CREADOR VISUAL).

De otra parte, ... con domicilio social en ..., Inscrita en el
Registro Mercantil con NIF ... representada en este acto
por don ... en su calidad de ..., segun se acredita me-
diante ... (de ahora en adelante el ebiToR).

Ambas partes se reconocen con plena capacidad legal
para firmar el presente contrato que someten a los si-
guientes

Pactos:

PRIMERO.— EI EDITOR encarga al AuTor la realizacién de ...,
a fin de ser editadas y publicadas en ... . Se especifican
las caracteristicas de dicha obra, asi como las caracteristi-
cas de la publicacién, distribucion en presentacion en el
ANEXO NUMERO UNO.

sEGUNDO.— La obra encargada sera entregada por el AuTor
al ebiror antes del dia ... totalmente acabada y en condi-
ciones de ser reproducida.

TERCERO.— El EDITOR pagard al autor, como anticipo de la
cantidad que le correspondera en concepto de derechos
de explotacion sobre la obra, la cantidad de ... euros.

cuarTo.— En todo caso, tras el trabajo de reproduccion y
edicién por parte del ebiror de la obra, los originales en-
tregados deberdn ser retornados a su autor, que podra



disponer de ellos libremente, siempre que ello no sea
contrario a las clausulas del contrato de edicion firmado
con el EpIToR.

quinto.— En caso de que el epitor no diese su conformidad
a la obra encargada por no atenerse a las caracteristicas
y especificaciones contempladas en el ANExo NUMERO UNO
de este contrato y el auTor no realizase las modificaciones
propuestas por el ebiTor, este quedard liberado de la obli-
gacion de efectuar los pagos restantes, aunque deberd
garantizar siempre y en todo caso al autor una cantidad
minima de ... euros.

sexto.— El EDITOR remitird al Autor las pruebas de la obra,
impresas en papel o digitales, y este ultimo debera re-
tornarlas de nuevo al ebitor en un plazo méximo de diez
dias, dando su conformidad e indicando de forma clara
las correcciones y observaciones que estime pertinentes
a fin de adaptarlas al méximo al original de la obra.

Transcurrido dicho plazo, si el autor no ha devuel-
to las pruebas, el ebitor podra realizar las correcciones
técnicas que estime oportunas, sin que se pueda exigir
ningun tipo de responsabilidad si el resultado no fuera
satisfactorio para el AuTor.

En el supuesto de que el ebitor no recoja los cambios
propuestos por el auTor, siempre y cuando no impliquen
un cambio substancial de la obra dicho incumplimiento
serd causa de rescision del contrato. Debiendo por ello
indemnizar el ebiTor al AuTor por los gastos que su trabajo
haya devengado.

sepTiMmo.— Como causas de resolucion del contrato por

incumplimiento se establecen:

a) No entregarse las obras encargadas dentro del plazo
convenido para ello, tras requerimiento expreso del
eDITOR en el plazo de una semana desde el dia en que
debian ser entregadas.

b) Si el auTor no realiza las modificaciones propuestas por
el ebiTor, siempre que sea de acuerdo con las caracte-
risticas prefijadas de la obra.

¢) Si el ebiTor no recoge las modificaciones y correcciones
del autor, sin perjuicio de la reclamacion que por da-
Aos y perjuicios pueda corresponderle.
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ocTtavo.— El presente contrato se regird y sera interpreta-
do conforme a lo previsto en el Real Decreto Legislativo
1/1996, de 12 de abril, por el que se aprueba el Texto Re-
fundido de la Ley de Propiedad Intelectual y, en general,
por las disposiciones legales que le sean de aplicacion.

NoveNo.— Ambas partes se someten, para cualquier di-
ferencia que pudiera surgir de la interpretacién y cum-
plimiento del presente contrato a la jurisdiccién y com-
petencia de los Juzgados y Tribunales de la ciudad de ...
renunciando a su propio fuero, de ser otro.

Y en prueba de su conformidad, lo firman por duplicado

en la fechay lugar sefialados en el encabezamiento.

EL EDITOR EL AUTOR



CONTRATO DE EDICION DE
CREACIONES VISUALES EN FORMA
DE LIBRO EN PAPEL

Basado en el contrato marco del Convenio sobre

condiciones generales del contrato de edicién firmado

con la Federacién de Gremios de Editores de Espafay la

Asociacién Colegial de Escritores el 29 de julio de 1999

En...,a...de...de....

Reunidos:

De una parte ... actuando en su propio nombre y repre-
sentaciéon, mayor de edad, con domicilioen ... DNIn.°....
(de ahora en adelante el AUTOR O CREADOR VISUAL).

De otra parte, ... con domicilio social en ..., inscrita en el
Registro Mercantil con NIF ..., representada en este acto
por don ... en su calidad de ..., segun se acredita me-
diante ... (de ahora en adelante el ebiToR).

Manifiestan:

[opPciON A]
|.—Que ... esautordelaobra... (enlo sucesivo la oBra) y
titular de pleno dominio de cuantos derechos son objeto
del presente contrato.

Dicha obra ha sido encargada en virtud de contrato
de encargo de obra de fecha ... firmado entre las partes,
y que se da por perfeccionado con la firma del presente.

Il.— Que el ebiTor se halla interesado en adquirir los dere-
chos de reproduccion, distribucién y venta en forma de
libro de la oBra en las condiciones que se diran.

Ill.— Que ambas partes se reconocen con plena capaci-
dad legal para firmar el presente contrato que someten
alos siguientes.

[opcion 8]

|.— Que ... es autor de la obra ... (en lo sucesivo la
oBRrA) Y titular de pleno dominio de cuantos derechos son
objeto del presente contrato.
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(Las caracteristicas de dicha obra se detallan en Anexo
ne...)

Il.— Que el ebiTor se halla interesado en adquirir los dere-
chos de reproduccion, distribucién y venta en forma de
libro de la obra en las condiciones que se diran.

Ill.— Que ambas partes se reconocen con plena capaci-
dad legal para firmar el presente contrato que someten
alos siguientes

Pactos:

PRIMERO.— OBJETO DE LA CESION

El autor cede al ebitor los derechos de reproduccion, dis-
tribucion y venta de la osra en forma de libro, para su
explotacién comercial en lengua espafola [1] y para el
ambito territorial de ...

La cesion se entiende hecha con caracter [exclusivo/
no exclusivo], para la modalidad de edicién de tapa dura
o rustica.

El auTor se reserva todos los derechos que no son ob-
jeto de cesién en el presente contrato.

Si el editor se propusiera otra modalidad de edicion,
deberd obtener previamente la aceptacion por escrito
del autor. Asimismo el ebitor solamente podrd transmitir a
un tercero los derechos que se le ceden con el consenti-
miento del auTor, expresado por escrito.

SEGUNDO.— DERECHOS DE PREFERENTE ADQUISICION

El auTor cede al epitor un derecho de opcién por un plazo
de tres anos, a partir de la fecha del presente contrato,
para publicar la obra en las demds modalidades no ampa-
radas para este contrato: bolsillo, club, fasciculo y edicio-
nes especiales. Durante este plazo de tres aios, el ebiTor
podra negociar con el AuTor un nuevo contrato de edicion
de la oBra, en las condiciones que ambos acuerden.

El enitor gozara también de un derecho preferente de
opcion para adquirir los demas derechos de explotacion
en iguales términos y condiciones que el autor pueda
convenir con terceros. En caso de que sea el Editor el que
reciba la oferta, este debera notificar al autor los datos y
condiciones objetivas y subjetivas correspondientes a la
oferta, disponiendo el autor de ... dias para comunicar al
EDITOR Si acepta o no dichas condiciones.



En caso de que sea el auTor el que reciba la oferta este
notificara de forma fehaciente al ebior los datos y condi-
ciones objetivas y subjetivas correspondientes a la oferta
que pudiera haber recibido de un tercero interesado en
llevar a cabo cualesquiera actos de explotacién a que se
refiere el apartado anterior, y el eoitor dispondra de un
plazo de ... dias para comunicar al autor su voluntad de
adquirir o no los derechos en cuestién en las mismas
condiciones que le hayan sido ofertadas al auTor. Transcu-
rrido dicho plazo sin que el epiror haga tal comunicacion,
0 en cuanto manifieste que no se halla interesado en la
adquisicién en cuestion, el autor podra libremente cele-
brar el contrato en las condiciones notificadas.

TERCERO.— AUTORIA Y EJERCICIO DE LOS DERECHOS

1.— El autor responde ante el ebitor de la autoria y origina-
lidad de la osray del ejercicio pacifico de los derechos que
cede mediante el presente contrato, manifestando que
sobre los mismos no tienen contraidos ni contraerd com-
promisos o gravdmenes de ninguna especie que atenten
contra los derechos que al ebiTor 0 a terceros les corres-
pondan, de acuerdo con lo estipulado en este contrato.

2.— El ebitor se compromete a respetar los derechos mo-
rales del AuTor y a poner en conocimiento de este cual-
quier infraccion de los mismos que pudiera ser realizada
por terceros.

3.— El eoior se obliga a que figure el nombre del autor de
forma destacada.

En aquellos casos en que la obra gréfica sea prepon-
derante figurara en portada el nombre del autor de la
misma; en los otros casos figurara en la contraportada o
en los titulos de crédito.

El ebitor se obligara asimismo a incluir la mencion in-
ternacional de reserva de propiedad intelectual, en todos
los ejemplares en los que se reproduzcan las obras, se-
guido del nombre y apellidos o pseudénimo del creador
visual y el afio de la primera edicién, junto con la men-
cion del copyright editorial, y a observar las formalidades
administrativas requeridas para la circulacién de la osra.

4.— El eoiror queda facultado para realizar cuantos actos
sean necesarios para la inscripcion de los derechos sobre
la obra en aquellos Registros.
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CUARTO.— CONTRAPRESTACION

El autor percibira la cantidad de ... euros a la firma del
presente contrato o en el momento de entregar la obra
en condiciones de ser reproducida.

El auTor percibira como remuneracién o contrapres-
tacion por los derechos cuya cesién es objeto del presen-
te contrato el ... % del precio de venta al publico sin IVA
por cada uno de los ejemplares vendidos. [2]

En todas las cantidades se efectuaran las retencio-
nes que de conformidad a la normativa fiscal sean apli-
cables.

QUINTO.— PUBLICACION
El epiTor viene obligado a poner la oBra a la venta en un
plazo méximo de ... meses, a contar desde la fecha de la
entrega del original.

SEXTO.— EDICIONES Y NUMERO DE EJEMPLARES

Durante la vigencia del presente contrato el ebitor podra
efectuar un maximo de ... ediciones de la obra, con un
minimo de ... ejemplares y un maximo de ..., con las
reimpresiones que dentro de dichos totales libremente
decida el epiTor. [3]

La edicion o reimpresion de una obra se entenderd
agotada cuando reste sin vender, en buen estado para
la venta al publico, un nimero de ejemplares inferior
al ... % del total de edicién, o, en todo caso, a ... ejem-
plares, cuando el autor no haya recibido ninguna liquida-
cion transcurridos ... meses desde la fecha establecida
para ello en el pacto ..., o cuando transcurrido un perio-
do de ... anos desde la fecha de publicacion de la obra,
las liquidaciones anuales arrojen una venta inferior a ...
ejemplares.

SEPTIMO.— CONTROL DE TIRADA

Antes de la puesta en circulacion de los ejemplares im-
presos de cada una de las ediciones o reimpresiones
que realice el ebiTor, este remitirad al Autor una certifica-
cion expresiva del nimero de ejemplares de que consta
la edicién o reimpresion de que se trate, junto con una
declaracién de la industria o industrias de artes gréficas
en las que se realizé la impresién y encuadernacion en la
que se haga constar el nimero de ejemplares fabricados
que fueran entregados al ebitor, asi como la fecha de las
entregas realizadas.



OCTAVO.— EJEMPLARES GRATUITOS

a) El autor recibird sin cargo alguno ... ejemplares de la
primera edicién y ... ejemplares de cada una de las
nuevas ediciones y reimpresiones de la obra. Asi-
mismo el auTor podrd adquirir del ebiTor, con un des-
cuento equivalente al descuento medio que el editor
aplique a los distribuidores de la obra, los ejemplares
que precise para su uso particular o con destino a ter-
ceros, sin que en ningun caso puedan ser destinados
a comercio.
Sobre estos ejemplares no percibird el autor liquida-
cién alguna.

b) También estardn exentos de liquidacién al autor, aun-
que deberan serle notificados, los ejemplares que el
EDITOR entregue gratuitamente para fines de promo-
cién y critica de la obra. El maximo de ejemplares que
podra destinar el ebior para fines de promocion sera
de ... en el caso de la primera edicién, y ... para las
sucesivas.

NOVENO.— EXPLOTACION Y DISTRIBUCION
El ebimor distribuira la obra en el plazo y condiciones esti-
pulados, asegurando difusion comercial de la obra con-
forme a los usos habituales en el sector profesional de
la edicion.

El ebitor comunicara al autor la forma de distribucion
de la oBray que entidad la va a realizar.

DECIMO.— LIQUIDACIONES
El ebitor se obliga a presentar al auTor semestralmente un
certificado en el que consten las liquidaciones de las ven-
tas de ejemplares de la Obra durante el semestre natural
inmediatamente anterior —aunque el resultado sea ne-
gativo— con expresién del nimero de ejemplares publi-
cados, vendidos, en depdsito, distribuidos y en almacén,
asi como su precio de venta sin IVA segun catélogo. En
caso de que el saldo resultase favorable al auTor, el ebiTor
realizara el pago de las cantidades adeudadas, dentro de
los treinta dias siguientes al envio del certificado.

El ebitor se compromete a facilitar al autor el examen
de sus libros de contabilidad.

Asimismo el autor tendra derecho a realizar, a su cos-
ta, la revision por parte de una firma de auditoria de las li-
quidaciones efectuadas por el ebiTor, a cuyos efectos este
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ultimo se compromete a facilitar el examen por parte de
aquella de todos sus libros y documentos mercantiles.

DECIMO PRIMERO.— DURACION DEL CONTRATO

a) El presente contrato tendra una duracion de ... afios
(méximo 15) desde la fecha en que el autor ponga a
disposiciéon del editor la obra en condiciones de ser
reproducida.

b) El contrato podrd quedar resuelto en los siguientes
casos:
1.— Cuando agotada la Ultima edicién realizada, con-
forme a lo definido en el pacto quinTo, el ebitor no efec-
tue la siguiente en el plazo de ... meses.
2.— Cuando el epiror ceda indebidamente a terceros
los derechos objeto de este contrato.
3.— Enlos supuestos de liquidacién o cambio de titu-
laridad de la empresa editorial.
En caso de que el epiror se halle constituido como En-
tidad mercantil, la venta de acciones o participaciones
sociales por parte de los actuales titulares en favor de
terceros, no se considerara cambio de titularidad de la
empresa a estos efectos.
4.— En caso de no publicacién de la obra en el plazo
previsto, el presente contrato quedard automatica-
mente resuelto, y todas las cantidades percibidas por
anticipado por el autor quedaran definitivamente en
propiedad del mismo.
5.— Por las causas de resolucién reconocidas en la le-
gislacion vigente.

¢) Una vez finalizado el contrato, el epitor podra vender
aquellos ejemplares de la obra que hubieran quedado
en su poder, durante el plazo de tres meses posterior a
la fecha de finalizacion. Una vez cumplido ese término,
el epitor deberd proceder a retirar de la circulacion y
venta cuantos ejemplares le restasen aun sin vender. El
AUTOR podré optar por adquirir del editor los ejempla-
res en su poder, desde la misma fecha de vencimiento
del contrato, al 50 % del precio de venta al publico.

DECIMO SEGUNDO.— SALDO Y DESTRUCCION DE EJEMPLARES

Sitranscurridos dos afios desde la fecha de su inicial pues-
ta en circulacion, el ebitor dispone de los ejemplares que
le resten de la obra para destruirlos o venderlos como



saldo, estos no devengaran la remuneracién establecida
en el Pacto cuarTo, pero el auTor tendra derecho a adquirir
directamente del ebiTor todos o parte de los ejemplares
que le resten a precio de saldo, debiendo comunicarle la
opcién elegida dentro del plazo de treinta dias siguien-
tes alarecepcién de la comunicacién que el ebitor deberd
haberle realizado fehacientemente a tal efecto.

En caso de venta en saldo o destruccion de los ejem-
plares, los derechos cedidos al ebimor en el presente con-
trato revertirdn directamente al AuTor, sin necesidad de
preaviso y sin perjuicio de las cantidades ya pagadas o
debidas todavia al AuTor.

DECIMO TERCERO.— OBLIGACIONES FISCALES

El autor faculta expresamente al editor para la detraccion
e ingreso en el Tesoro Publico de aquellas cantidades
que por cualquier concepto impositivo hubiera de sa-
tisfacer, derivadas de los rendimientos de la propiedad
intelectual objeto de este contrato, en todos aquellos
impuestos o gravdmenes en que el ebitor tenga, por dis-
posicién legal, la condicién de sustituto del autor como
contribuyente.

DECIMO CUARTO.— ENTIDADES DE GESTION

Ambas partes se someten expresamente a lo dispuesto
en el articulo 25 de la Ley de Propiedad Intelectual res-
pecto a la participacién en una remuneracién compen-
satoria por las reproducciones para uso privado de la
obra, a través de la entidad de gestion correspondiente.

DECIMO QUINTO.— LEGISLACION APLICABLE

El presente contrato se regira y sera interpretado confor-
me a lo previsto en el Real Decreto Legislativo 1/1996,
de 12 de abril, por el que se aprueba el Texto Refundido
de la Ley de Propiedad Intelectual y, en general, por las
disposiciones legales que le sean de aplicacion.

DECIMO SEXTO.— SUMISION

Ambas partes se someten, para cualquier diferencia que
pudiera surgir de la interpretacién y cumplimiento del
presente contrato, a la jurisdiccion y competencia de los
Juzgados y tribunales de la ciudad de ... renunciando a
su propio fuero, de ser otro.
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Y en prueba de su conformidad, lo firman por duplica-
do en la fecha y lugar senalados en el encabezamiento.

EL EDITOR EL AUTOR

[1] Concretar la expresion de la lengua o lenguas en que
haya de publicarse.

[2] Debe tenerse en cuenta que como anticipo a cuenta de
los derechos que podrian corresponderle al autor, el eoi-
T0R le ha satisfecho la cantidad reflejada en el contrato
de encargo de obra.

[3] A modo de recomendacién y para evitar la exagerada
amplitud entre minimo y mdximo que a veces se esta-
blece contraviniendo la intencién del articulo 60 de la
Ley de Propiedad Intelectual, se podrd limitar dicha am-
plitud, dependiendo de la cuantia del minimo de ejem-
plares previsto, en la siguiente proporcion:

a) si el minimo es inferior a 10 000 ejemplares, el mdxi-
mo de ejemplares no podrd ser superior al triple del
minimo previsto;

b) si el minimo va de 10 000 a 50 000 ejemplares, el
mdximo no podrd ser superior al doble del minimo
previsto;

¢) si el minimo es superior a 50 000 ejemplares, el mdxi-
mo no podrd ser superior al 150 % del minimo.



CONTRATO DE EDICION
DE LIBRO DIGITAL

[en el caso de la conversién de un libro en papel

en un libro digital multimedia, ver

«Contrato de difusion por Intenet»]

En...,...de...de...

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, el EDITOR O CESIONARIO.

Exponen:

I. Que el eoitor tiene el proyecto de explotar en formato
digital el libro titulado ..., ilustrado por el autor/A, que de
ahora en adelante llamaremos la osra, para su transmi-
sion electrénica, via Internet, mediante pago.

II. [En su caso] Que dicha osra ha sido objeto de contrato
de edicion en forma de libro en papel con [esta u otra
empresal, y que dicho acuerdo no contempla la edicién
digital de la osra.

lll. Que las partes se reconocen mutuamente la plena
capacidad legal para contratar y obligarse libremente y
formalizan este contrato de acuerdo con las siguientes

Clausulas:
PRIMERA.— EI AUTOR/A cede al epiTor, con la compensacion

econémica que mas adelante se detalla, el derecho a
digitalizar la osra y a divulgarla mediante su transmision
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electrénica via Internet, en cualquiera de los siguientes
formatos: ePub, PDF o mobi [anadir o eliminar si es ne-
cesario].

El autor/A se reserva todos los derechos que no son
objeto de cesién en este contrato.

SEGUNDA.— El AuTor/A entregara los archivos de la osra pre-
parados para su conversion digital antes del dia ...

TERCERA.— La oBrA se difundira en lengua ... [ampliar se-
gun contraprestacion], y se considerara todo el mundo
como ambito territorial de distribucion.

cuArTA.— [Si el acuerdo econémico lo permite] El auTor/A
cede al cesionario un derecho de adquisicion preferente
sobre cualquier acto de explotacidon que exceda del dm-
bito linglistico o temporal previsto en este contrato o
sobre modalidades de explotacién no previstas aqui.

Con esta finalidad, el cesionario notificara al autor/a de
manera fehaciente las propuestas en este sentido, tanto
si son iniciativas suyas como ofertas de otros editores, y
las condiciones de la propuesta, y este dard o no la con-
formidad en un plazo no superior a treinta dias, también
de manera fehaciente.

QuINTA.— Como contraprestacion por los derechos cedi-
dos en este contrato, el autor/arecibird el ... por ciento del
PVP sin IVA procedente de la venta o descarga de la osra @
través de la red, y asimismo el ebiTor se compromete a re-
mitir al AuTor/A la oportuna liquidacién dentro del primer
trimestre de cada afno [0 mas veces al afio, si se considera].
Si los mecanismos de la plataforma de venta lo permiten,
el editor dara al autor/a el acceso a un contador de ven-
tas de la oBra en formato digital para poder informarse en
todo momento de la evolucién de su distribucion.

En concepto de anticipo, el cesionario pagard al
AUTOR/A la cantidad de ... euros, que se liquidaran en el
momento de entregar la oBrA.

[Cuando el trabajo no se difunda con finalidades lu-
crativas:]

Como contraprestacion por la creacién de la osra y
la presente cesién de derechos, el auTor/A recibira la can-
tidad de ... euros, que serd liquidada en el momento de
la entrega.



Considerando que la ProbuccION no serd destinada a
fines comerciales, no se establece un porcentaje por los
derechos que corresponden al auTor/A por la explotacién
de la osra. Si el eniTor decidiera comercializar la osra, 0 si
se diera alguno de los casos previstos en la cldusula cuar-
TA de este contrato, el autor/A y el cesionario se deberdn
poner de acuerdo, mediante un nuevo contrato, en las
nuevas condiciones y la contraprestaciéon econémica co-
rrespondiente.

sexTA.— El cesionario se obliga a difundir la osra de manera
fiel e integra, sin introducir ninguna modificacién, a que
el nombre del autor/a figure de manera destacada en los
titulos de crédito de la oBra, y a incluir la mencién inter-
nacional de reserva de propiedad intelectual seguida del
nombre del AuTor/A, en cuanto a las ilustraciones.

sepTIMA.— Este contrato tendrd una duracién de dos aflos
(ampliables si hay acuerdo).

ocTAvA.— El auTor/a responde de la autoria y la origina-
lidad de la oBra y de que sobre esta no ha contraido ni
contraerd ningun tipo de compromiso que atente a los
derechos del ebiTor.

NoveNA.— Una vez acabadas las tareas de digitalizacion
de la oBra, las ilustraciones originales (o bien los discos
o soportes que contengan la obra) se deberan devolver
al Autor/A.

DECIMA.— EI CESIONARIO Se compromete a respetar los dere-
chos morales del autor/a y a informarlo inmediatamente
de cualquier infraccién que se produjera en este sentido.
Este contrato se regird y serd interpretado de acuer-
do con las disposiciones de la vigente Ley de propiedad
intelectual, en su texto refundido 1/1996 de 12 de abril.

UNDECIMA.— Para la solucion de cualquier cuestién o li-
tigio derivados de este contrato, las partes se someten
expresamente a la jurisdiccion de los juzgados y tribu-
nales de la ciudad de ..., y renuncian expresamente a
cualquier otro foro que les pueda corresponder.
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En senal de conformidad, y para mas obligacion, ex-
tienden y firman este contrato por duplicado y a un solo
efecto en la ciudad y en la fecha indicada en el encabe-
zamiento.

EL CESIONARIO EL AUTOR/A



CONTRATO DE CUBIERTA DE LIBRO

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

En...,eldia...de...de...

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilioen ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, el ebiTor [0 el cLIENTE].

Exponen:

I. Que las partes se reconocen mutuamente la plena ca-
pacidad legal para contratar y obligarse libremente y for-
malizan este contrato de acuerdo con las siguientes

Clausulas:

PRIMERA.— E| AuTOR/A cede al ebiTor, con las condiciones y
en los términos que se indicaran, el derecho a reproducir,
imprimir y distribuir la ilustracién... [descripcion] en la
cubierta del libro de ... [indicar autor/a del texto], que
tiene por titulo ... [si es provisional, indicarlo], tanto en
papel como en formato digital.

El autor/a garantiza plenamente la originalidad y la
autoria de la obra y el libre ejercicio de los derechos que
cede en este contrato.

SEGUNDA.— La cesién se hace para su edicién en lengua
... y sudistribucion dentro del &mbito territorial ...

TERCERA.— La cesion se hace exclusivamente por un pla-
zo de cinco afos (ampliable si hay acuerdo econémico)
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y por una tirada total de ... ejemplares y/o ... descargas
de las versiones digitales.

cuArRTA.— Como contraprestacion, el autor/a recibira del
eoitor la cantidad de ... euros, que se le pagaran en el
momento de entregar la osra en condiciones de ser re-
producida. Una vez superada la tirada establecida en la
cldusula anterior, el ebitor pagard al Autor/A la cantidad
de... euros por cada mil ejemplares y la parte proporcio-
nal de las fracciones. Este precio se actualizara de acuer-
do con el porcentaje que haya aumentado el precio de
cada ejemplar desde la primera edicion. Por las ediciones
de las diferentes lenguas pactadas, se pagara al AuTor/A a
partir de la primera de acuerdo con las condiciones esta-
blecidas en este pacto.

QuUINTA.— El epitor mandard al auTtor/a las pruebas de gra-
bado para que, en el plazo de ... dias, haga las observa-
ciones y correcciones que lo mejoren, sin que alteren el
caracter o el sentido original.

sexTA.— El EDiTOR se compromete a reproducir la osra fiel
e integramente sin introducir ninguna modificacion; a
devolver los originales una vez acabadas las tareas de
reproduccién y a hacer constar el nombre del auTor/a,
seguido del copyright para la ilustracion de cubierta, en
todos los ejemplares que edite con su obra.

sepTIMA.— EI AUTOR/A recibird gratuitamente ... ejemplares
del libro. Podra adquirir ademas hasta ... ejemplares con
un ... por ciento de descuento. Estos ejemplares no po-
dran ser destinados a la venta.

ocTAvA.— Para las cuestiones no previstas en este contra-
to, se aplicard lo que dispone la ley que regula los dere-
chos de autor, 1/1996 de 12 de abril.

NoVENA.— Para la solucién de cualquier cuestion o litigio
derivados de este contrato, las partes se someten expre-
samente a la jurisdiccion de los juzgados y tribunales de
la ciudad de ..., y renuncian expresamente a cualquier
otro foro que les pueda corresponder.



En senal de conformidad, y para mas obligacion, ex-
tienden y firman este contrato por duplicado y a un solo
efecto en la ciudad y en la fecha indicada en el encabe-
zamiento.

EL EDITOR EL AUTOR/A
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CONTRATO DE MERCHANDISING

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

En... eldia... de... de...

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacion], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, el ebiTor [0 el CLIENTE].

Exponen:

I. Que ... es AuTor/A, y por lo tanto, con plena titularidad
de los derechos que le otorga la Ley de propiedad inte-
lectual, de ... (personajes, mascotas), de los que se ad-
junta una copia en color en este contrato (Anexo 1).

IIl. Que el cLenTe tiene la intencién de utilizar los perso-
najes nombrados para producir diferentes productos de
merchandising y comercializarlos.

lll. Que las partes se reconocen mutuamente la plena
capacidad legal para contratar y obligarse libremente y
formalizan este contrato de acuerdo con las siguientes

Clausulas:

PRIMERA.— E| AuTOR/A cede en exclusiva a al cLENTE, con la
compensacion econémica que se indique, los derechos
de reproduccién, impresion, distribucién y venta, tan-
to en dos como en tres dimensiones, de los personajes
nombrados, para fabricar productos de merchandising
en cualquiera de sus formas. Queda excluida expresa-
mente la edicion en forma de libro (en papel o digital).



SEGUNDA.— Como contraprestacién a esta exclusiva, el
AuTOR/A recibird la cantidad de ... euros. En cuanto al por-
centaje que le corresponde, el autor/a recibird el 10 % de
los ingresos obtenidos por la explotacién de cada uno
de los productos, calculados sobre el precio de venta al
publico sin IVA, segun se desprenda de las respectivas li-
quidaciones de los productores, y que... [cliente] pagara
anualmente al autor/a, con la presentacion previa de la
liquidacién correspondiente.

TERCERA.— El CLIENTE entregara gratuitamente ... ejempla-
res en cada tirada y practicard un 40 % de descuento al
AuTor/A cuando quiera adquirir otros, con la condicién de
que no sean comercializados.

cuArTA.— El AuTOR/A declara estar en plena posesiéon de
los derechos de propiedad intelectual que cede en este
contrato, y que no ha contraido ni contraera ninguna
obligacién que pueda atentar contra lo que aqui se pac-
ta, y faculta al cLienTe para perseguir cualquier infraccion
en este sentido.

QUINTA.— Esta cesidn tendra una duracion de cinco anos.

SexTA.— El CLIENTE se compromete a que los personajes
tengan una reproduccion fiel, integra y de calidad, a no
introducir ninguna modificacion sin el consentimiento
del auTor/A, a respetar la firma que lleve el original, o en
su defecto a imprimirla en un lugar discreto pero visi-
ble, y a hacer constar tanto en el producto como en el
envase o envoltorio la indicacién del copyright (©) del
autor/a, ademas del copyright (©) del productor, si fuera
necesario.

sepTiMA.— Con tal de contribuir al control de la calidad
de los productos, el autor/a se compromete a hacer las
adaptaciones, las indicaciones o las supervisiones de los
procesos de fabricacion que haga falta. Una vez hechas
las pruebas o matrices, se someteran a su consideracién
para que en el plazo de siete dias haga las indicaciones
que crea oportunas para su mejora o dé el visto bueno.
Tanto las ilustraciones originales como los borradores,
prototipos, etc. que haya creado el autor/a en el proceso
de produccion se le devolverén una vez acabadas las ta-
reas de reproduccion.
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ocTAvA.— El cLENTE podrd negociar contratos de mer-
chandising con terceras personas, pero debera informar
al autor/a, que debera darle la conformidad para que ten-
gan validez. Tanto en los contratos como en los encargos
de obra que haga el cLente para llevar a cabo la produc-
cion, se deberd respetar este contrato, especialmente el
que se establece en la cldusula sexta.

NOVENA.— En todo lo que no se haya previsto en este con-
trato se aplicard lo que dispone el Real Decreto legislati-
vo 1/1996 de 12 de abril.

DECIMA.— Para la solucién de cualquier cuestién o litigio
derivados de este contrato, las partes se someten expre-
samente a la jurisdiccion de los juzgados y tribunales de
la ciudad de ..., y renuncian expresamente a cualquier
otro foro que les pueda corresponder.

En senal de conformidad, y para mas obligacion, ex-
tienden y firman este contrato por duplicado y a un solo
efecto en la ciudad y en la fecha indicada en el encabe-
zamiento.

EL CLIENTE EL AUTOR/A



CONTRATO DE DIFUSION
POR INTERNET

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

En...,...de...de...

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilioen ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, el cesionArio.

Exponen:

I. Que el cesionario tiene el proyecto de crear una produc-
cion multimedia [0 aplicacién digital] ... [descripcion]
que tendra como titulo [provisionalmente o no] ..., que
de ahora en adelante llamaremos la probuccion, para su
transmision via Internet [indicar si el tipo de distribucion

sera gratuita o de pago].

Il. Que el AuTor/A estd capacitado para llevar a cabo el
encargo consistente en la creacion de ... ilustraciones
[descripcion], de ahora en adelante la osra, para ser in-
corporadas en la probuccion anteriormente citada.

lll. Que las partes se reconocen mutuamente la plena
capacidad legal para contratar y obligarse libremente y
formalizan este contrato de acuerdo con las siguientes

Clausulas:
PRIMERA.— E| AUTOR/A cede al cesionArio, con la compensa-

cién econémica que mas adelante se detalla, el derecho
a incorporar la o8ra a la Probuccion, con una digitalizacién
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previa, y a divulgarla mediante su transmisién digital via
Internet.

El autor/A se reserva todos los derechos que no son
objeto de cesién en este contrato.

SEGUNDA.— EI AUTOR/A entregara la ora totalmente acaba-
da antes del dia ...

TERCERA.— La PRODUCCION se emitird en lengua ... [ampliar
segun contraprestacion], y se considerara todo el mundo
como ambito territorial de distribucion.

cuArTA.— Como contraprestacién por los derechos ce-
didos en este contrato, el auTor/a recibira el ... por cien-
to del PVP por la compra o descarga que se obtenga
de la distribucion de la probuccion a través de la red, y
asimismo el ebiTor se compromete a remitir al AuTor/A
la oportuna liquidacién dentro del primer trimestre de
cada ano. Si los mecanismos de la plataforma de ven-
ta lo permiten, el editor dard al autor/a el acceso a un
contador de ventas de la osra en formato digital para
poder informarse en todo momento de la evolucion de
su distribucién.

En concepto de anticipo, el cesionAriO pagara al
AUTOR/A la cantidad de ... euros, que se liquidaran en el
momento de entregar la oBrA.

Cuando el trabajo no se difunda con finalidades
lucrativas: como contraprestaciéon por la creacion de la
oBRA Y la presente cesidon de derechos, el autor/a recibi-
rd la cantidad de ... euros, que serd liquidada en el mo-
mento de la entrega. Considerando que la ProDUCCION NO
sera destinada a fines comerciales, no se establece un
porcentaje por los derechos que corresponden al Autor/A
por la explotacién de la ora. Si el cesionario decidiera co-
mercializar la probuccion, o si se diera alguno de los casos
previstos en la cldusula cuarTa de este contrato, el Autor/A
y el cesionario se deberan poner de acuerdo, mediante un
nuevo contrato, en las nuevas condiciones y la contra-
prestacion econémica correspondiente.

QuUINTA.— EI cesionario se obliga: a difundir la oBra de ma-
nera fiel e integra, sin introducir ninguna modificacién,
a que el nombre del autor/A figure de manera destaca-
da en los titulos de crédito de la probuccion, y a incluir
la mencién internacional de reserva de propiedad inte-



lectual seguida del nombre del autor/A, en cuanto a las
ilustraciones.

sexTA.— Este contrato tendréd una duracién de cinco afios
(ampliables si hay acuerdo).

sepTIMA.— El AuTOR/A responde de la autoria y la origina-
lidad de la oBra y de que sobre esta no ha contraido ni
contraerd ningun tipo de compromiso que atente a los
derechos del cesionARrio.

octavA.— Una vez acabadas las tareas de digitalizacion
de la oBra, las ilustraciones originales (o bien los discos
o soportes que contengan la obra) se deberan devolver
al Autor/A.

NOVENA.— El cEsionARIO se compromete a respetar los dere-
chos morales del autor/a y a informarlo inmediatamente
de cualquier infraccién que se produjera en este sentido.
Este contrato se regird y serd interpretado de acuer-
do con las disposiciones de la vigente Ley de propiedad
intelectual, en su texto refundido 1/1996 de 12 de abril.

pEcimA.— Para la solucion de cualquier cuestién o litigio
derivados de este contrato, las partes se someten expre-
samente a la jurisdiccion de los juzgados y tribunales de
la ciudad de ..., y renuncian expresamente a cualquier
otro foro que les pueda corresponder.

En senal de conformidad, y para mas obligacion, ex-
tienden y firman este contrato por duplicado y a un solo
efecto en la ciudad y en la fecha indicada en el encabe-
zamiento.

EL CESIONARIO EL AUTOR/A
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CONTRATO DE CREACION
PUBLICITARIA

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

En...,eldia...de...de...

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacion], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, el ANUNCIANTE [0 AGENCIA].

Exponen:

I. Que las partes se reconocen mutuamente la plena ca-
pacidad legal para contratar y obligarse libremente y for-
malizan este contrato de acuerdo con las siguientes

Clausulas:

PRIMERA.— Por el presente contrato se cede el derecho
de reproduccién de las ilustraciones indicadas en el
ANEXO N.° 1 para la campanfa de ... y durante el plazo de
tiempo siguiente: ...

En caso de que el ANUNCIANTE y/0 la AcenciA hagan cam-
bios sustanciales de la campafa, tanto en los soportes
como en la duracién y el ambito de difusion, se necesi-
tara el consentimiento expreso del autor/A y la modifica-
cién de los honorarios.

SEGUNDA.— El AuTORr/A realizard la obra en el plazo y de
acuerdo con las indicaciones previamente pactadas. Las
entregas iran acompafnadas siempre de su correspon-
diente albaran.



TERCERA.— La AGENCIA devolverd, excepto si estd pactada
su venta mediante el oportuno contrato, los originales
del autor/a después de haber hecho la impresién respon-
diendo del buen estado y conservacion de la obra.

CUARTA.— La AGENCIA remitird las pruebas de impresion
(en papel o digitales) de la ilustracion al autor/a, quien
se compromete a devolverlas en el plazo méximo de ...
dias, e indicar por escrito las observaciones pertinentes,
teniendo en cuenta el sistema de reproduccion usado.
Si transcurrido este plazo el autor/a no ha devuelto las
pruebas, la Acencia podrd realizar las correcciones técni-
cas que estime oportunas, sin que pueda exigir ningun
tipo de responsabilidad si el resultado de las correccio-
nes no fuera satisfactorio para el AuTor/A.

QUINTA.— La AGENCIA pagard al autor/a los honorarios, por
importe de ..., de la manera siguiente: ... [definir]

En caso de producir algun tipo de modificacion en
las ilustraciones entregadas, que no se hayan estableci-
do como caracteristicas del encargo pactado, la agencia
deberd pagar los honorarios complementarios corres-
pondientes, que se fijaran dentro de los parametros y en
proporcién a los ya pactados.

SEXTA.— El ANUNCIANTE y/0 la AGENCIA se comprometen a ha-
cer constar el nombre o seudénimo del autor/A en cual-
quiera de los formatos o soportes donde se reproduzca
lailustracion.

Son responsables del cumplimiento de este contrato
el autor/a 'y por otro lado, con cardcter solidario, el ANUN-

CIANTE Y la AGENCIA PUBLICITARIA.

sepTIMA.— Para la solucién de cualquier cuestién o litigio
derivados de este contrato, las partes se someten expre-
samente a la jurisdiccion de los juzgados y tribunales de
la ciudad de ..., y renuncian expresamente a cualquier
otro foro que les pueda corresponder.
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En sefal de conformidad, las partes extienden y fir-
man este contrato por duplicado y a un solo efecto en la
ciudad y en la fecha indicada en el encabezamiento.

EL ANUNCIANTE EL AUTOR/A



CONTRATO DE PRENSA

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

En...,eldia...de... de...

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilioen ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, la sociEDAD.

Exponen:

I. Que la sociepap, entidad mercantil, publica diariamente
el diario ... (de ahora en adelante el piario). [0 bien sema-
nalmente/mensualmente la revista ...]

II. Que la sociepap esta interesada en obtener la prestacion
de los servicios del coLaBoraDOR para la preparacion de
ILUSTRACIONES de actualidad u otras tematicas.

lll. Que las partes se reconocen mutuamente la plena
capacidad legal para contratar y obligarse libremente y
formalizan este contrato de acuerdo con las siguientes

Clausulas:

PRIMERA.— OBJETO
El coLABORADOR preparara y entregara a la sociebap, cuando
esta asi lo requiera, una ilustracion original y de su propia
creacion sobre cualquier asunto o acontecimiento que,
segun el parecer de la sociepab o del coLABORADOR, merece
ser objeto de andlisis.
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SEGUNDA.— DURACION

El presente contrato entrard en vigor a partir de la fecha
de su firmay tendra una duracién inicial de un afo desde
su otorgamiento prorrogable por los mismos periodos
de duracién, excepto si es denunciado dando un preavi-
so minimo de un mes respecto del vencimiento del plazo
inicial o de cualquiera de las prérrogas, segun el caso.

TERCERA.— OBLIGACIONES DEL COLABORADOR
El coLaBorADOR estard obligado a prestar su colaboracién
de acuerdo con sus mejores conocimientos y aptitudes
siguiendo las recomendaciones e instrucciones que le
pueda hacer la sociebap de acuerdo con las lineas gene-
rales de actuacion del biario y de la compaiiia en general,
si se da el caso.

En particular, el hecho de que el piario requiera una
planificacién diaria de sus contenidos exige que el coLa-
BORADOR Se ajuste, en todos los casos, a las indicaciones de
la sociepap en relacién con los plazos de entrega.

CUARTA.— EJERCICIO DE LA ACTIVIDAD

El coLABoRADOR Organizara su actividad profesional con to-
tal independencia, de acuerdo con sus propios medios,
organizacién y disponibilidad de horario y dedicando a
su actividad el tiempo necesario segun sus propios crite-
rios. El servicio se ofrecera con la debida diligencia y con
el rigor propio del ejercicio de la actividad profesional.

El coLaBorADOR asumira todos los gastos que se origi-
nen en su actividad profesional y que sean necesarios o
indispensables para su ejercicio.

De acuerdo con lo que prevé la presente cldusula, las
partes manifiestan que la colaboracion objeto del pre-
sente acuerdo no requerira la realizacién de inversiones
de ningun tipo por parte del cOLABORADOR.

QUINTA.— FORMALIDADES DE LA COLABORACION

El coLaBoraDOR debera entregar los trabajos a través de
cualquier medio técnico posible en funcién de las nece-
sidades de la sociepap y en atencién a la complejidad y
extension del trabajo.

SEXTA.— USO DE LOS TRABAJOS

El coLaBoRADOR, en vista de la dificultad que supone pro-
gramar diariamente los contenidos y los formatos del
DIARIO, autoriza expresamente a la sociepap para que, en



su caso, pueda modificar, Unicamente de forma técni-
ca, nunca estética, el trabajo entregado y adaptarlo a su
formato definitivo, y ofrece en todo momento asistencia
técnica a la SociEDAD.

En ninguin caso las modificaciones realizadas sobre
la obra implicaran la vulneracién de los derechos mora-
les del coLABORADOR.

SEPTIMA.— PRECIO
La sociepAp pagara al coLABorADOR una cantidad bruta por
cada una de las ilustraciones que sean entregadas para
su publicacion.

Las partes fijaran en cada momento el precio que se
deba pagar por cada trabajo encargado. El precio fijado
deberd ser liquidado por la sociepap, tanto si se publica
como si no, en el plazo maximo de ... dias a contar desde
el dltimo dia del mes en que se ha producido la entrega
del trabajo en cuestion. [En el caso de incluirse también
la cesion para soporte digital, puede marcarse un plazo
de tiempo o numero de visitas/descargas de la ilustra-
cion a partir del cual cobrar un porcentaje del precio a
mayores]

OCTAVA.— CESION DE DERECHOS
El coLaBoraDOR cede en exclusiva a la sociepap el derecho
de reproduccion, el de distribucién y el de comunicacion
publica sobre las obras que se hayan entregado para su
publicacion en el medio o soporte siguiente... [detallar
para qué publicacién concreta se ceden los derechos], y
Unicamente en soporte papel. [Incluir también soporte
digital si la remuneracion es adecuada] Los derechos ce-
didos lo serdn Unicamente en el dmbito propio de la acti-
vidad que desarrolla la sociepap, y quedan expresamente
excluidos los usos de la obra con finalidad lucrativa en el
ambito del merchandising o la publicidad.

Como consecuencia de la cesion, la sociebAb pagard
al coLaBoraDOR el precio pactado en la cldusula séptima.

NOVENA.— RESPONSABILIDADES
Las partes reconocen y manifiestan que corresponden
Unicamente y exclusivamente al coLABorADOR todas las
responsabilidades que se puedan derivar de los tra-
bajos realizados por el coLaBoraboR y publicados por la
sociepAD al amparo del presente contrato. Al cOLABORADOR
se le obliga a mantener enteramente indemne a la socie-
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pAD de cualquier perjuicio que pueda sufrir como con-
secuencia de la publicacion de los trabajos realizados
por el COLABORADOR.

DECIMA.— CONFIDENCIALIDAD
Tanto durante la vigencia del contrato como después
de su finalizacién y con caracter indefinido, el coLaBora-
DOR Y la sociEDAD, tanto a titulo personal como mediante
cualquier persona interpuesta, fisica o juridica, se obli-
gan a mantener la mas estricta confidencialidad sobre
cualquier informacion o datos a los que hubieran tenido
acceso durante la vigencia de este contrato.

Inmediatamente después de la finalizacion de este
contrato por cualquier causa, el coLABorADOR debera de-
volver a la sociepAp todos los documentos y materiales,
y sus copias, que contengan informacion confidencial y
que puedan estar en su poder.

Asimismo, la sociebap deberd devolver al coLABOrRADOR
todos los documentos y materiales originales del coLaso-
RADOR que puedan estar en su poder.

UNDECIMA.— CARACTER MERCANTIL
Este contrato tiene caracter exclusivamente mercantil,
sin ninguna implicaciéon de caracter laboral.

DECIMOSEGUNDA.— CESION Y SUBROGACION

Este contrato tiene caracter personalisimo y, por lo tanto,
no podra ser subrogado o cedido, todo o en parte, por
el coLABorADOR sin el previo consentimiento de la sociepAap
otorgado de forma expresa y por escrito.

DECIMOTERCERA.— INCUMPLIMIENTOS
Cualquier incumplimiento por parte de cualquiera de los
contratantes de las obligaciones contraidas en el presen-
te contrato sera causa de resolucién inmediata de este,
con expresa reserva de todas las acciones legales que co-
rresponda ejercer a las partes por los dafios y perjuicios
que se puedan originar.

DECIMOCUARTA.— JURISDICCION

Para la solucién de cualquier cuestioén o litigio derivados
de este contrato, las partes se someten expresamente a
la jurisdiccion de los juzgados y tribunales de la ciudad
de ..., y renuncian expresamente a cualquier otro foro
que les pueda corresponder.



Y para que esto conste y en sefnal de conformidad,
las partes lo firman por duplicado y a un solo efecto en el
lugary la fecha indicada en el encabezamiento.

LA SOCIEDAD EL COLABORADOR
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CONTRATO DE CREACION DE
PERSONAJE O MASCOTA

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

En..., eldia...de...de...

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacion], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, el ebiTor [0 el CLIENTE].

Exponen:

I. Que el cLENTE necesita crear un personaje ... [determi-
nar, si se puede], que de ahora en adelante denominare-
MOS MASCOTA, para su campanfa de ..., y ha encargado al
AUTOR/A SU Creacion.

II. Que el autor/A ha aceptado el encargo.

lll. Que las partes se reconocen mutuamente la plena
capacidad legal para contratar y obligarse libremente y
formalizan este contrato de acuerdo con las siguientes

Clausulas:

PRIMERA.— EI AUTOR/A cede al cLENTE los derechos de repro-
duccion, impresion y publicacion de la mascota, en forma
de ... [dipticos, carteles, etc.] dentro de la campana ...
[especificar al maximo]. Para cualquier otro uso que se
quiera dar a la mascota diferente de los aqui especifica-
dos, el cLente ha de solicitar previamente el consenti-
miento del AuTOR/A.



SEGUNDA.— Como contraprestacion de esta cesion, el
AUTOR/A recibird la cantidad de ... euros, que se le pagaran
30 dias después de la entrega del trabajo.

TERCERA.— El AuTOR/A declara ser el Unico autor de la masco-
TAy estar, por lo tanto, en plena posesién de los derechos
cedidos, y se hace responsable ante terceros de cualquier
problema que pueda surgir por este motivo.

cUARTA.— El AUTOR/A se compromete a entregar el trabajo
acabado antes del dia ...

QUINTA.— El cLIENTE someterd a la aprobacion del autor/a las
pruebas de impresién del trabajo (en papel o digitales),
para que dé su aprobacién o introduzca las modificacio-
nes que considere oportunas, en un plazo no superior a
siete dias. Pasado este plazo, si el AuTor/A no manifiesta lo
contrario, el resultado se considerara bueno.

sexTA.— El cLENTE hard constar en todos los ejemplares
impresos de la mascota el nombre del auTor/A.

sepTIMA.— En todo lo que no prevé este contrato, se ten-
dra en cuenta lo que dispone el Real Decreto legislativo
1/1996 de 12 de abril.

ocTAvA.— Para la solucion de cualquier cuestion o litigio
derivados de este contrato, las partes se someten expre-
samente a la jurisdiccion de los juzgados y tribunales de
la ciudad de ..., y renuncian expresamente a cualquier
otro foro que les pueda corresponder.

En senal de conformidad, y para mas obligacion, ex-
tienden y firman este contrato por duplicado y a un solo
efecto en la ciudad y en la fecha indicada en el encabe-
zamiento.

EL CLIENTE EL AUTOR/A
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CONTRATO DE VENTA DE OBRA

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

En... eldia... de... de....

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, el coMPRADOR.

Exponen:

I. Que el AuTor/A es propietario/a, como autor/a, de la
obra original siguiente:... [descripcién exhaustiva de la
obra: temdtica, dimensiones, material utilizado, afio de la
realizacién y cualquier otro dato que sirva para identifi-
carla; se puede adjuntar, nombrandola, una fotografia o
reproduccion firmada por ambas partes. Se ha de espe-
cificar, también, si se trata de una obra Unica o si forma
parte de diferentes originales seriados].

Il. Que el comprador estd interesado en comprar, y el
AuTOR/A en vender la obra citada.

lll. Que las partes se reconocen mutuamente la plena
capacidad legal para contratar y obligarse libremente y
formalizan este contrato de acuerdo con las siguientes

Clausulas:

PRIMERA.— EI AUTOR/A vende al comprador, que compra la
obra descrita en el apartado | anterior.

La oBrA se entrega en este acto con plena conformi-
dad del comprador.



Los gastos de embalaje, traslado y transporte de la
obra corren a cargo del comprador.

SEGUNDA.— El precio de la compraventa es de ... euros,
que el autor/a declara que ha recibido del comprador con
su completa conformidad [si se da el caso, se especifica la
modalidad de pago que se ha acordado].

TERCERA.— El COMPRADOR S€ compromete a reconocer en
todo momento al AuTor/a como autor/a de la oBra; a con-
servarla, a no manipularla ni modificarla sin su consenti-
miento previo y por escrito, y a facilitar al autor/a el ejer-
cicio de las facultades que configuran su derecho moral
sobre la obra.

cuARTA.— El AUTOR/A podra exigir en todo momento al
comprador informacion sobre la localizacién de la osra
y sobre las transacciones que este hubiera realizado o
tuviera intencion de hacer. El compraDorR manifiesta ex-
presamente que sabe y conoce el derecho que otorga al
AuTOR/A el articulo 24 de la Ley de propiedad intelectual.

QUINTA.— Mediante la compraventa, el comprADOR NO ad-
quiere ningun derecho de explotacién sobre la osra (y
tampoco podra exponerla publicamente sin la previa
autorizacién del autor/a) [Optativol.

SexTA.— Los gastos y los impuestos que se acrediten con
motivo del contrato corren a cargo del cOMPRADOR.

seprTIMA.— En caso de que surgieran dudas o discrepan-
cias en la interpretacién o la ejecucion del contrato, las
partes, con renuncia a cualquier otro foro, se someten ex-
presamente a los juzgados y tribunales de ... [localidad
donde reside el autor/al.

En senal de conformidad, y para mas obligacion, ex-
tienden y firman este contrato por duplicado y a un solo
efecto en la ciudad y en la fecha indicada en el encabe-
zamiento.

EL COMPRADOR EL AUTOR/A

95

CONTRATO DE AGENCIA

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

En...,eldia...de...de...

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, el AGENTE.

Exponen:

I. Que el AGenTg, en calidad de agente de ilustradores, se
compromete a promover de manera continuada e in-
dependiente, a partir de la fecha del presente contrato,
todo tipo de contratos sobre las obras de ilustracion o
de ilustracion y literarias del AuTor/a, creadas a partir de
esta fecha, asi como las preexistentes que se detallan en
el AnExo.

IIl. Que ...
acepta la representacion de ... para la explotacion de sus

, AuTor/A de obras de ilustracion y literarias,

obras.
Las dos partes acuerdan el presente CONTRATO DE AGEN-
cAy a este efecto establecen las siguientes

Clausulas:

PRIMERA.— OBJETO DEL CONTRATO. El objeto del presente con-
trato es la promocién y la mediacion por parte del AGenTE
de las obras del auTor/A, nombradas en el ExPoNEN I, para la
cesion de los derechos de explotacién de las obras, en las
modalidades siguientes:



- Contratos de edicion y cesion de los derechos de
reproducciéon y distribucion de las obras del autor/a
en forma de libro para todas las modalidades de
edicion.

- Contratos de transformacién de una obra preexis-
tente, tanto para la traduccién de la obra como
para su adaptacion en el cine, teatro o television.

- Contratos de ejecucién publica y de cesién del
derecho de comunicacion publica de las obras del
AUTOR/A para radiodifusion, disertacion, recitacion o
cualquier otro acto de comunicacién publica.

El auTor/a concede al AGenTE la autorizacion necesaria
para que, en sunombrey representacion, lleve a cabo to-
das las gestiones necesarias para conseguir los objetivos
del presente contrato.

El AGenTE someterd a la aprobacién del autor/A los
contratos para la explotacion de sus obras.

El auTor/A, en caso de aceptar las condiciones pro-
puestas, cerrara y firmara los contratos de cesion de de-
rechos de explotacion de sus obras.

SEGUNDA.— AMBITO DE VALIDEZ DEL CONTRATO. El presente con-
trato serd valido y producira sus efectos en todos los pai-
ses del mundo a partir de la fecha de suscripcion.

En relacion con la obra creada por el autor/a con an-
terioridad a esta fecha, en caso de acuerdo entre las par-
tes para que sea objeto del presente contrato, dicha obra
serd vinculada por Anexo al contrato.

TERCERA.— PACTO DE EXCLUSIVA. EL AUTOR/A se obliga de forma
exclusiva con el AGenTE y le garantiza el ejercicio pacifico
de los derechos que cede por el presente contrato, y ma-
nifiesta que no tiene contraidos ni contraera en el futuro
compromisos o gravamenes que afecten a la realizacion
del presente contrato.

CUARTA.— OBLIGACIONES DEL AGENTE. EL AGENTE se obliga a pro-
mover la obra del autor/a realizando la gestién de todo
tipo de actos con editores, productores y otras personas
interesadas en la explotacién de la obra del autor/ay a ce-
rrar los contratos necesarios para obtener esta finalidad,
de la manera establecida en el pacto primero.

El AGENTE se compromete a velar por los intereses del
AuTor/A Y por el cumplimiento de los contratos derivados
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del presente acuerdo, a poner en conocimiento de este
toda la informacién de la que dispone y a desarrollar su
actividad de acuerdo con sus instrucciones, sin perjuicio
del derecho que asiste al AGenTE a la independencia en la
forma de realizar sus funciones.

Asimismo, el AGENTE Se compromete a respetar los de-
rechos morales y patrimoniales del autor/a 'y a poner en
conocimiento de este cualquier infraccion de estos dere-
chos que pudiera ser realizada por terceros.

El AGenTE entregard al autor/a los ejemplares gratuitos
de la edicién o transformacion de sus obras que le co-
rrespondan y se obliga a presentarle un certificado en el
que consten las liquidaciones de las ventas de ejempla-
res de las obras, emitido por el editor, productor o cual-
quier otro cesionario, en caso de que le sean tramitados
al AUTOR/A a través del AGENTE.

QUINTA.— OBLIGACIONES DEL AUTOR/A. Pagar al Acente el ... % de
la remuneracién que corresponda al AuTorR/A como con-
secuencia de la explotacién de las obras indicadas en el
EXPONEN | O por Anexo, en su lengua original, y sobre las
que el AGenTe intervenga directamente, y el ... % en los
contratos de traduccion de las obras del autor/a indica-
das en el ExPoNEN 1 0 por Anexo y sobre las que el AGENTE
intervenga directamente.

Estas comisiones se aplicaran sobre el importe bruto
de las cantidades acordadas en concepto de derechos
de autor. El AGENTE repercutird integramente al AuTor/A las
retenciones y los impuestos que legalmente estén esta-
blecidos en cada momento.

Pagar al AGenTE el mismo porcentaje estipulado en el
parrafo anterior, si una de sus obras, sujetas al presente
contrato, obtiene alguiin premio cuya dotacion constituya
un anticipo sobre ventas futuras.

Autorizar al AGENTE para que en su nombre y repre-
sentaciéon cobre directamente de las editoriales u otros
cesionarios las remuneraciones en concepto de dere-
chos de autor/a acordados en los contratos suscritos con
su intervencion, y para que deduzca los porcentajes que
le corresponden en concepto de comision.

Notificar al acenTe de forma fehaciente toda la infor-
macioén y los documentos necesarios para la realizacion
de su trabajo.

El auTor/A esta obligado a respetar el funcionamiento
de la agencia reconociendo la independencia del AGenTe



en el desarrollo de su actividad, asi como la capacidad
necesaria para cumplir con el objeto del presente con-
trato. El autor/a deberd mostrar en todo momento una
actitud respetuosa y de colaboracién con el AGENTE.

SEXTA.— AUTORIZACION PARA CONTRATAR CON SUBAGENTES. El AUTOR/A
autoriza al AGENTE para recurrir a la actuacion de subagen-
tes. Todos los gastos, impuestos y comisiones que acredi-
ten o devengan serdn a cuenta exclusivamente del AGenTe
y se pagaran segun el acente y el subagente acuerden,
con total indemnidad para el autor/A.

SEPTIMA.— GASTOS DERIVADOS DEL CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO. LOS
gastos ocasionados en el ejercicio de su intermediacion
seran a cargo del AGENTE.

Losgastosadicionales paraladefensajudicial y extraju-
dicial de los derechos de propiedad intelectual del autor/a,
como por ejemplo: honorarios de abogados, minutas de
notarios y otros, correrdn a cargo del AuTor/a, siempre que
se hayan sometido a su aprobacion preliminar.

OCTAVA.— DURACION DEL CONTRATO. El presente contrato ten-
dré una duracion de un aio a contar desde su firma. Ter-
minado el contrato por el transcurso del plazo indicado
se entenderd renovado automaticamente por periodos
sucesivos de un afio, siempre que ninguna parte comu-
nique a la otra, mediante carta certificada, su intencion
de poner fin al contrato con una anticipacion minima de
un mes respecto a la fecha final del periodo inicial o a
cualquiera de sus prérrogas.

En caso de que el contrato quede resuelto, el AGENTE
seguird percibiendo las comisiones devengadas de los
contratos suscritos mediante su intervencién hasta su
terminacion.

NOVENA.— CAUSAS DE EXTINCION DEL CONTRATO. La relacién juri-
dica derivada del presente contrato se extinguira por el
transcurso del tiempo, de acuerdo con lo que establece
la clausula anterior y por las causas siguientes:

- Por mutuo acuerdo entre las partes. En este caso
se pactaran las indemnizaciones que el autor/A de-
berd compensar al AGeNTE, ya sea por los beneficios
obtenidos o bien por los gastos realizados por el
AGENTE en el desarrollo de su actividad y que no ha-
yan sido amortizados.

- Por incumplimiento total o parcial de las obligacio-
nes contraidas por las partes.

DECIMA.— REGIMEN LEGAL Y JURISDICCION APLICABLE. El presente
contrato se regird y serd interpretado de acuerdo con lo
que prevé el Real Decreto legislativo 1/1996, de 12 de
abril, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley
de propiedad intelectual y por las normas imperativas de
la ley 12/1992, de 27 de mayo, sobre contrato de agen-
cia.

Para todas las dudas e incidencias que puedan surgir
de la interpretacién y ejecucién del presente contrato,
serdn competentes los juzgados y tribunales de ..., con
renuncia a cualquier otro foro que les pudiera correspon-
der.

Y como prueba de conformidad, las dos partes fir-
man el presente contrato por duplicado y a un solo efec-
to en el lugary la fecha indicada en el encabezamiento.

EL AGENTE EL AUTOR/A



AGENCY AGREEMENT

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

Meeting

On the one side: Mr/Ms ...
city, street, floor, door, post code] with tax identification

, of age, residing at [town/

number ... Hereinafter, the AuTHOR.

And on the other: Mr/Ms ...
number ... intervening on behalf of ..., in ...

, with tax identification
,at... Here-
inafter, the AGenT.

The two parties recognise, in their respective qualities
and representations, that they have the necessary legal
capacity here for, which they state has not been revoked
or limited in any way.

They declare

I. That ..., as the literary agent, agrees continuously and
independently from the date hereof, to promote all kinds
of contracts on the works of illustration, literature or
combined (illustration and literature) of the autHor, cre-
ated hereafter, and those preexisting works described in
the ANNEXE.

Il. That ..., the author of works of illustration and litera-
ture, agrees to represent ... for the operation of their
works.

The two parties grant the present AGENCY AGREEMENT
and to this effect agree on the following

Pacts

FIRST.— OBJECT OF THE AGREEMENT. The object of this agree-
ment is for the AGent to promote and mediate on the
works of the autHor mentioned in Manifesto |, for the
concession of the rights to handle the works in the fol-
lowing forms:
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—-Agreements for publishing and awarding the
rights to reproduce and distribute the works of the
author freely for any form of publishing.

- Agreements to transform a pre-existing work both
for the translation of the work and for its adapta-
tion to the cinema, theatre or television.

- Agreements of public performance and awarding
of the right to publicly announce the works of the
author for radio, dissertation, recital or any other
act of public communication.

The autHor awards the AGenT the necessary authori-
sation to deal in his name and on his/her behalf with
everything that it necessary for achieving the objectives
hereof.

The acent will submit the agreements for the use of
the works to the AuTHOR.

The autHog, if he accepts the proposed conditions,
will close and sign the agreements awarding the rights
to use his/her works.

SECOND.— AGREEMENT VALIDITY. This agreement will be valid
and cause its effects in all countries of the world from the
date of subscription.

In relation to the work created by the autHor previous
to this date, in the event of agreement between the par-
ties so that they might form part hereof, the mentioned
work will be listed in the Annexe to the agreement.

THIRD.— EXCLUSIVE. The AUTHOR is exclusively bound to the
AGENT and guarantees them all peaceful exercise of the
rights awarded herein, and states that he/she has not
contracted not will in the future contract commitments
or encumbrances that might affect the performance of
this agreement.

FOURTH.— AGENT OBLIGATIONS. The AGENT is obliged to pro-
mote the work of the autHor by dealing with all types of
acts with editors, producers and other people interested
in using the work of the autHor and to close all necessary
agreements to this end, as established in the first pact.
The AGenT agrees to protect the interests of the au-
THors and ensure the compliance with all agreements
derived here from and available to them and to develop



their activity in accordance with their instructions, with-
out prejudice to the right of the acent to complete inde-
pendence in their form of proceeding.

Likewise, the Acent agrees to respect all moral and
wealth rights of the autHors and to inform them of any
possible infringement thereof by others.

The acent will give the auTHor free copies of the edition
or transformation of their works that might correspond,
and agrees to present them with a certificate showing
the settlements of the sales of the copies of the works is-
sued by the editor, producer or any other awardee, if they
are processed for the autHor through the AGenT.

FIFTH.— AUTHOR OBLIGATIONS. To pay the AGENT ... % of the re-
muneration corresponding to the AuTHor as a result of the
operation of their works listed in Manifesto | or the An-
nexe, in their original language and upon which the acent
intervenes directly, and ... % in translation agreements
of the works of the autHor listed in Manifesto | or the An-
nexe and on which the acent intervenes directly.

These commissions will be applied to the gross in-
come of the amounts agreed as royalties. The acent will
pass on all withholdings and taxes that are legally estab-
lished at any time to the autHor in whole.

To pay the acenT the same percentage as is stipulated
in the previous paragraph, if one of their works hereun-
der should win any award of which the prize involves an
advance on future sales.

To authorise the acent to directly collect all remu-
nerations on their behalf from royalties agreed in the
agreements signed with their intervention, and to de-
duct all percentages that might correspond to them as
commission.

To irrevocably give the acent all necessary informa-
tion and documents for their work.

The autHor is obliged to respect the operation of the
agency, by recognising the independence of the AGent in
developing their activity, and their necessary capacity to
fulfil the object hereof. The autHor will at all show a re-
spectful attitude of collaboration with the AGenT.

SIXTH.— AUTHORISATION TO CONTRACT WITH SUBAGENTS. The Au-
THOR authorises the AGenT to make use of sub-agents. All
expenses, taxes and commission that they might ac-

9

credit and/or deserve will run exclusively to the AGent
and will be paid in the manner that the acent and the
sub-agent might agree, leaving the autHor free of all
responsibility.

SEVENTH.— EXPENSES IN COMPLIANCE WITH THE AGREEMENT. All ex-
penses caused in this mediation will run to the acent. Any
additional expenses caused by the defence in and out of
court of the autHor’s intellectual property rights, such as
lawyers' fees, notary public acts and others, will run to
the AutHor, as long as they have received their previous
approval.

EIGHTH.— DURATION OF THE AGREEMENT. This agreement will
hold for 1 year counting from the time it is signed. At the
end of the agreement in the course of the indicated term,
it will be deemed automatically renewed for successive
periods of one year if neither of the parties should inform
the other, by certified letter, of their intention to termi-
nate the agreement with forewarning of one month with
respect to the date of the end of the initial period or any
of the extensions.

If this agreement should be resolved, the acent will
continue to receive the commissions they have deserved
in the agreements signed through their intervention un-
til the termination.

NINTH.— REASONS FOR EXPIRATION. The legal relationship de-
rived here from will expire with the time established in
the previous clause and for the following causes:

- Through the mutual agreement of the parties. In
this case, the compensations will be agreed that
the autHOR must pay the acenT, either for their earn-
ings or for the expenses incurred by the acentin de-
veloping their activity that have not been repaid.

- Through the total or partial infringement of the
specific obligations by the parties.

TENTH.— LEGAL SYSTEM AND APPLICABLE JURISDICTION. This agree-
ment will be governed and interpreted according to
the provisions of legislative royal decree 1/1996, of 12th
April, approving the rewritten text of the law of intellec-
tual property and by the imperative rules of law 12/1992
of 27th May, concerning agency agreements.



The courts and tribunals of ... will be competent for
all doubts and incidents that might arise from the inter-
pretation and performance of this agreement, and all
other laws that might correspond will be waived.

And as proof of conformity, the two parties sign this
agreement in duplicate to one sole effect in the place
and on the date mentioned in the header.

THE AUTHOR THE AGENT
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CONTRATO DE DEPOSITO
DE ILUSTRACIONES

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

En... eldia... de... de...

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilioen ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, el peposITARIO.

Exponen:

I.Que el Sr./Sra. ..., ilustrador/a de profesion, es el autor/a
de las ilustraciones siguientes: ... [especificar las ilustra-
ciones que seran objeto del depésito].

IIl. Que el auTor/a desea que su obra, anteriormente de-
tallada, esté al alcance del publico en general, y quiere
dejarla en depésito a ... [nombre del depositario; espe-
cificar si se trata de una entidad museistica, una entidad
privada o un particular], que lo ha aceptado.

Ill. Que las partes se reconocen mutuamente la plena
capacidad legal para contratar y obligarse libremente y
formalizan este contrato de acuerdo con las siguientes

Clausulas:

PRIMERA.— E| AuTOR/A concede al peposiTario el depdsito de
las obras anteriormente descritas.

SEGUNDA.— El DEPOSITARIO se hard cargo de las ilustraciones
depositadas con el mayor cuidado y diligencia posible.



TerceRA.— El deposito de referencia es por tiempo in-
definido, pero en el momento en que el autor/a lo crea
conveniente, podra recuperar las obras. En caso de que
de lasilustraciones objeto del presente contrato no se hi-
ciera el uso para el que han sido depositadas, el contrato
quedara rescindido de forma automatica y las obras de-
beran ser inmediatamente devueltas a su AUTOR/A.

cuARTA.— En ninguin caso el deposito de las obras com-
porta la cesion de los derechos de explotacion de estas
obras, salvo que se haya pactado expresamente.

QUINTA.— Los gastos de conservacion de las obras de-
positadas, asi como cualquier otro gasto que genere el
deposito, serdn a cargo del DePOSITARIO.

sexTA.— Mientras dure el depdsito, el peposiTAriO podra
dejar las obras objeto del presente contrato en préstamo
para exposiciones temporales de otros centros o entida-
des, con las precauciones extremas habituales y dando
cuenta de forma anticipada al AuTor/A.

En senal de conformidad, firman este documento, al
margen de la primera hoja y al pie de la presente, por
duplicado y con un Unico efecto.

EL DEPOSITARIO EL AUTOR/A
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CONTRATO DE ANIMACION

Basado en el modelo del manual ‘El ilustrador y la ley’

En... eldia... de... de...

Reunidos:

De una parte, ... [nombre completo], con domicilio en
... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., de ahora en adelante el
AUTOR/A.

Y de la otra, ... [si es persona fisica, nombre completo],
con domicilioen ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ...

... [si es persona juridica, nombre completo de la empre-
sa], con domicilio en ... [poblacién], ¢/ ... y NIF ..., repre-
sentada en este acto por ... en calidad de ... ; de ahora
en adelante, el CLIENTE.

Exponen:

I. Que el cLente es una productora audiovisual especia-
lizada en dibujos animados, destinados a publicos in-
fantiles, adolescentes y adultos, que bajo su iniciativa y
coordinacién desea llevar a cabo una obra audiovisual
con el titulo original provisional de ... (en adelante, oBra
AUDIOVISUAL), con guidn literario original, en general y por
capitulos, obra de ..., sin perjuicio de la incorporacion
del correspondiente equipo de guionistas. De confor-
midad con el plan de produccién previamente disefiado
por ..., el director de la obra audiovisual es ...

II. Que el cLienTE desea encargar al autor/a el disefio de los
dibujos de los personajes principales, asi como: ... [deta-
llar el encargol.

Los encargos resultantes se incorporaran mediante
el correspondiente anexo al presente contrato (en ade-
lante las ILUSTRACIONES), para su posterior desarrollo y trato
audiovisual. Se incluirdn, inicialmente, para dossier de
presentacion, piloto y serie.

Ill. Que, por lo tanto, las dos partes desean otorgar el
presente contrato de encargo de obra y cesion de de-



rechos de propiedad intelectual, que se regird por las
siguientes

Clausulas:

PRIMERA. — OBJETO. El objeto del presente contrato consiste
en el encargo del disefio de los dibujos de los personajes
principales, asi como ... [detallar el objeto del encargo],
con la posterior cesion, en exclusiva y para los paises si-
guientes: ... , de los derechos de propiedad intelectual
patrimonial, en cualquier soporte y modalidad de explo-
tacion, todo ello a cambio de una remuneracién y segin
lo que se establece en las cldusulas siguientes del pre-
sente contrato.

SEGUNDA.— CONTENIDO DEL ENCARGO. El AUTOR/A ejecutard su
prestacion de obra, segun las directrices del DIRECTOR REA-
LIZADOR, en la medida en que se trata de un contrato de
naturaleza mercantil de arrendamiento de obra, por el
que se obliga a la realizacion de los trabajos previstos
en el exPoNEN 1I1'y en la cldusula privera del presente con-
trato.

La prestacion de la obra objeto del contrato se esta-
blecera de la forma siguiente y de conformidad con un
calendario que se ira especificando mediante un anexo
del presente contrato:

a) El autor/a entregard las ilustraciones segun las indica-
ciones previamente recibidas por parte del director
realizador.

b) El autor/A sabe, conoce y autoriza que el posterior de-
sarrollo, adaptacién audiovisual, estética y/o fija de las
ILUSTRACIONES se puede realizar por terceros, incluyendo
disefiadores y guionistas, entre otros, pero siempre y
en todo caso se respetaran sus derechos morales.

¢) El auTor/a se compromete a firmar, como prueba de su
autoria, las ILUSTRACIONES originales estéticas, asi como
sus borradores, copias y otros elementos que se deri-
ven de las ILUSTRACIONES.

TERCERA.— DURACION. El AUTOR/A se compromete a realizar
todas las ilustraciones necesarias para poder llevar a
cabo la ejecucion final del encargo.

En cualquier caso, la cesion de los derechos de pro-
piedad intelectual patrimonial se ceden por un plazo de
... anos.
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CUARTA.— REMUNERACION. Como contraprestacion por los

derechos cedidos de propiedad intelectual patrimonial,

se pacta la remuneracién siguiente:

a) Una remuneracion a tanto alzado de ... euros, que se
hara efectiva de la forma siguiente: ..., o bien

b) La participacion proporcional del ... % sobre los in-
gresos netos obtenidos por la explotacion de la obra
audiovisual en los términos pactados en la cldusula
sexta. [Siempre que se hable de beneficios netos debe
especificarse qué se entiende por estos, y explicar qué
conceptos e importes se tendran en cuental

Liquidaciones derivadas de porcentaje. A partir

de los primeros beneficios que se obtengan o se pro-
duzcan, el cLENTE remitird semestralmente al AuTor/A, y
durante el mes siguiente al vencimiento del semestre
natural, las liquidaciones de cantidades cerradas el
30 de junio y el 31 de diciembre de cada afo, que se
pagaran antes del 30 de septiembre y el 31 de marzo,
respectivamente.

¢) En caso de cesion o venta a terceros de los derechos
cedidos en el presente contrato, se debe pactar que,
de la cantidad que reciba el cLENTE, un ... % serd para
el autor.

QUINTA.— AUTORIA. El AUTOR/A garantiza al cLENTE que él es
el titular original y en exclusiva de los derechos objeto
del presente contrato, y que puede disponer con absolu-
ta libertad de los citados derechos. Asimismo, el AuTor/A
garantiza que sobre estos derechos no pesa ningun tipo
de carga o gravamen.

SEXTA.— CESION DE DERECHOS. El AUTOR/A cede en exclusiva los

derechos de explotacion de las iLustracioNEs objeto del

presente contrato y, en especial, los derechos, totales y/o

parciales, de reproduccién, distribucién y comunicacion

publica.

a) Derecho de reproduccion, digital y/o analégico, total
o parcial, temporal o permanente, entendido como la
fijacion de las iLusTrACioNEs en un medio que permita su
comunicacién y la obtencion de copias de toda la obra
o de una parte, entre otras, soporte papel, tapa dura
o cartoné, rustica, ediciones econémicas o de bolsi-
llo, casete, CD, CR-Rom, CD-i, DVD, DVD-Rom, DVD-i,
magnéticas, fonogramas, sistemas de recuperacion
electrénica, Internet, bases de datos.



b) Derecho de distribucién, digital y/o analégica, total o
parcial, temporal o permanente, entendida como la
puesta a disposicion del publico del original o copias
de la ejecucion de las ILUsTRACIONES, en cualquiera de los
soportes anteriormente nombrados en la presente
clausula parrafo a), mediante su venta, alquiler, prés-
tamo o de cualquier otra forma comercial con contra-
prestacién econémica o sin ella.

La modalidad de alquiler queda entendida como
la puesta a disposicién de los originales y las copias de
las 1LusTRACIONES con un beneficio econdmico o comer-
cial directo o indirecto.

Igualmente, quedan incluidas, por aceptacién
expresa de las partes, la puesta a disposicion con fi-
nalidades de exposicién, de comunicacion publica a
partir de fonogramas o de grabaciones audiovisuales,
incluso de fragmentos de los unos y de los otros, y la
que se realice para consulta in situ.

La modalidad de préstamo queda entendida como
la puesta a disposicion de los originales y copias de la
ejecucion de las ILUSTRACIONES para su uso durante un
tiempo ilimitado sin beneficio econémico o comercial
directo o indirecto, siempre que este préstamo se lleve a
cabo a través de establecimientos accesibles al publico.

¢) Derecho de comunicacién publica, analégica y/o digi-
tal, total o parcial, temporal o permanente, entendida
como tal cuando una pluralidad de personas pueda
tener acceso a las ILUSTRACIONES sin previa distribucién
de ejemplares a cada una de ellas.

Igualmente, la proyeccion o la exhibicién publica
de las ILUSTRACIONES.

La emision de las iLustraciones por radiodifusion o
cualquier medio que sirva para la difusién sin signos,
sonidos o imagenes.

El auTor/A autoriza el uso de fragmentos de la eje-
cucién de las ILUSTRACIONES en todas sus versiones, para
la publicidad y la promocion de la oBra AuDIOVISUAL.

Cualquier otra modalidad de explotacion que se
quiera llevar a cabo con las iLustraciones del dibujante
deberd ser acordada entre las partes. Asimismo, se
pactara la oportuna contraprestacién econémica.

SEPTIMA.— TITULOS DE CREDITO. El AUTOR/A tendra derecho a fi-
gurar en los titulos de crédito, por su aportaciéon. En
cuanto a la medida, el reflejo en los anuncios de publi-
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cidad, la publicidad en general y el orden de aparicién,
seréa decision del cLiente. El auTor/a sabe y conoce que la
reserva de copyright y su expresion corresponden, en
exclusiva y a nivel mundial, a favor del cLiente tanto de
las iLusTrRACIONES cOmo de la 0BrA que resulte.

OCTAVA.— REGISTROS. El AUTOR/A sabe, conoce y faculta para
que el cLENTE pueda realizar todos los registros, privados
y/o publicos, que sean necesarios para la proteccién de
la ejecucién de las iLusTrRACIONES como sus desarrollos pos-
teriores segun la extension de la clausula de cesion.

NOVENA.— ENTIDADES DE GESTION. El AuTOR/A autoriza y faculta
al cLiENTE para realizar los registros ante las entidades de
gestion que haga falta para obtener la total eficacia de
los derechos cedidos en virtud del presente contrato.

DECIMA.— REGIMEN LEGAL Y JURISDICCION APLICABLE. El presente
contrato se regird y serd interpretado de acuerdo con lo
que prevé el Real Decreto legislativo 1/1996, de 12 de
abril, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley
de propiedad intelectual.

Para todas las dudas e incidencias que puedan surgir
de la interpretaciéon y ejecucién del presente contrato,
serdn competentes los juzgados y tribunales de ..., con
renuncia a cualquier otro foro que pueda corresponder.

Como prueba de conformidad, las partes firman este
contrato por duplicado, con sus anexos correspondien-
tes, que se incorporan como parte integrante del presen-
te contrato, en la fecha y el lugar indicados en la parte
superior.

EL CLIENTE EL AUTOR/A



MODELO DE FACTURA CON IVA

Nombre y apellidos o razén social del autor/a
Domicilio del autor/a
NIF/CIF del autor/a

Ndmero de la factura
Fecha de emision

Nombre y apellidos o razén social del destinatario
Domicilio del destinatario
NIF/CIF del destinatario

Descripcion de las operaciones facturadas ...

[se pueden indicar también los limites temporales, terri-
toriales y de modalidades de la cesién]

Importe base ...

IVA18% ...

Suma....

Retencién 15/7% ...

Total ...
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MODELO DE FACTURA CON
EXENCION DE IVA

Nombre y apellidos o razén social del autor/a
Domicilio del autor/a
NIF/CIF del autor/a

Ndmero de la factura
Fecha de emision

Nombre y apellidos o razén social del destinatario
Domicilio del destinatario
NIF/CIF del destinatario

Descripcion de las operaciones facturadas ...

[se pueden indicar también los limites temporales, terri-
toriales y de modalidades de la cesién]

Importe base ...

Retencién 15/7% ...

Total ...

Operacion exenta de IVA en virtud del articulo 20.26 de
laley 37/1992.

[En caso de trabajos para el extranjero: «<Operacion no su-
jeta a IVA por el articulo 69.Uno.1° de la ley 37/1992»]



LOS MIEMBROS DE LA COMISION DEL OBSERVATORIO

Horacio Altuna (Cordoba, Argentina, 1941). llustrador e historietista. En 1975
cre6 con Carlos Trillo, para el diario Clarin, |a serie El loco Chdvez, que le reportaria
el premio de la ADA (Asociacion de Dibujantes de la Argentina) en 1978. Con el
mismo guionista publicé después los dlbumes Las puertitas del Sr. Lépez, Charlie
Moon, Merdichesky, El tltimo recreo y Tragaperras. Publico también como autor
de guion y dibujos los dlbumes Ficcionario, Chances —por el que recibié en 1986
el premio Yellow Kid, del Salén Internacional del Cémic de Lucca (Italia)—, Ima-
ginario, Time/Out y Hot L. A., todos ellos traducidos a varios idiomas. Entre 1994 y
2002 volvio a colaborar con el diario Clarin, con la serie El Nene Montanaro. En la
actualidad participa con sus historias en la revista Playboy, y hasta mediados de
2010 en el diario El Periédico de Catalunya, con la serie Familia Tipo. En 2004 reci-
biod el Gran Premio del Salé del Comic de Barcelona. Fue secretario de cultura de la
ADA entre 1974y 1977,y entre 2005y 2011 fue presidente de la APIC. Es miembro
del consejo de administracion de VEGAP.

Pablo Amargo (Oviedo, 1971). llustrador de libros, con colaboraciones en prensa
y publicidad. Estudio Bellas Artes en la Universidad de Salamanca. En 1999 obtuvo
el premio Lazarillo de llustracion por No todas las vacas son iguales (con texto de
Antonio Ventura); en 2000, el Premio Motiva de Ilustracion por La bola infinita
(con textos de Xuan Bello); en 2001, un accésit en el certamen Injuve 2001. En
2004 fue galardonado con el Premio a las Mejores llustraciones de Libros Infantiles
y Juveniles (Ministerio de Cultura) por El monstruo de la lluvia, escrito por Marilar
Aleixandre, y recibié el premio Motiva de llustracion por la coleccion Otro mundo
es posible. En 2005 recibié una Placa de la Bienal de llustracion de Bratislava por La
princesa y el guisante, asi como el premio de Motiva por la coleccion Animales, y
fue seleccionado para participar en la muestra llustrisimos, en la Feria de Bolonia.
http://www.pabloamargo.com

Elisa Arguilé (Zaragoza, 1972). llustradora especializada en libros infantiles y ju-
veniles. Estudié Bellas Artes en Madrid. Ha colaborado en numerosas ocasiones
con el escritor Daniel Nesquens: en 2006 obtuvo una Mencion Especial White Ra-
vens por el libro Una nube; en 2007 recibié el Premio a las Mejores Ilustraciones
de Libros Infantiles y Juveniles (Ministerio de Cultura) por Mi familia, con el cual
también obtuvo el Premio Daniel Gil de llustracion; en 2008 fue la ganadora del
Premio Junceda Ibeéria por las ilustraciones de Puré de guisantes. Otros libros en
colaboracion con Nesquens son ;Dénde esta Gus?, Y ta jcémo te llamas?, Hasta
(casi) cien bichos y Kangu va de excursién. También es autora de las ilustraciones
para libros como Mitos de «Memoria del Fuego», con textos de Eduardo Galeano;
Sombras de manos, con textos de Vicente Mufoz Puelles, ganador del Certamen
Internacional de Album Infantil llustrado «Ciudad de Alicante» en 2002, y Ndufra-
gos, con textos de Cristina Peri Rossi. En 2005 fue seleccionada para participar en
la exposicion Ilustrisimos, de |a Feria de Bolonia.
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http://www.pabloamargo.com

Arnal Ballester (Barcelona, 1955). llustrador y profesor de llustraciéon en la Escuela
Massana de Barcelona. Licenciado en Historia por la Universitat Autonoma de Bar-
celona. Ha publicado en diarios y revistas como El Pais, El Mundo o International
Herald Tribune. En 1993 obtuvo el Premio a las Mejores llustraciones de Libros
Infantiles y Juveniles (Ministerio de Cultura), y en 1994, el lllustrator of the Year de
la Feria de Bolonia y Unicef, ambos por Los artisticos casos de Fricandé (del que
es coautor con Montse Ginesta). En 1996 fue parte de los 30 ilustradores interna-
cionales seleccionados para la exposicién The Secret Garden, conmemorativa del
treinta aniversario de la Feria de Bolonia. En 2008 recibié el Premio Nacional de
llustracion. Ha publicado libros propios, como No tinc paraules o Vista cansada.
Desde 2002 también se dedica a la creacion de cortinillas y piezas de animacion,
y la titulada Amigo Hulot, realizada para Digital Plus, participo en la seccién oficial
del Festival de Annecy en 2005.

http://www.arnalballester.com

Ulises Culebro (México D. F, México, 1963). llustrador de prensa, y jefe de ilus-
tracion del diario El Mundo. Diplomado en Artes Plasticas y Disefo Gréafico por
la Universidad UNAM de México D. F. En 1984 fue fundador del diario La Jornada
(México), donde también trabajoé como ilustrador. Sus trabajos han aparecido en
cabeceras como el New York Times, y en publicaciones de México, Espafa, Francia,
Polonia y Sudamérica. Ha sido galardonado con mas de 60 premios y distinciones,
entre los cuales figuran varios Awards of Excellence en el Certamen Internacio-
nal de la Society of Newspaper Design y diez medallas de plata de la Society of
Publication Designers de EE. UU. Publica en El Mundo desde 1991. Ha ilustrado,
entre otros, los libros Cuentos descontentos, con textos a cargo de Rocio Sanz; E/
buhoy el bosque, escrito por Juan Bonilla; La rana mdgica. Grandes maestros de la
Historia, con textos de Raul del Pozo; y La diosa del pubis azul, escrito por Espido
Freire y Raul del Pozo.

http://www.facebook.com/uliculebro

Ricardo Esteban (Burgos, 1962). Responsable de la editorial Dibbuks. Colabora-
dor de la revista Madriz en los afos 80, fundd en 2005 Dibbuks, editorial especiali-
zada en comic e ilustracion. Fue también editor de la colecciéon Forum de produc-
Cion propia para Planeta-DeAgostini Comics. Es fundador de la empresa dedicada
a la consultoria en recursos humanos y management Griker Orgemer, a través de
la cual ha escrito o colaborado en diversos libros. Dirige ademas la revista de for-
macion y desarrollo Training & Development Digest, totalmente ilustrada, como
signo diferencial, y publico el libro Los Elegidos (2004), una seleccion de las mejo-
res ilustraciones aparecidas en ella. Ha publicado varios cuentos infantiles escritos
por él e ilustrados por diversos autores. Es miembro fundador de la Asociacion de
Editores de Cémics de la Comunidad de Madrid y vicepresidente de la Asociacion
de Editores de Comic de Espana.

http://www.dibbuks.com
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Manuel Estrada (Madrid, 1953). Disefador grafico. Fundé en 1980 el Colectivo
Sidecar. Creador de proyectos de grafica editorial como las portadas de los libros
del diario El Pais y el rediseno de la coleccion de bolsillo de Alianza Editorial, asf
como el disefoy la direccion de arte de revistas como Spain Gourmetour (editada
por el Instituto de Comercio Exterior de Espafa). Ha creado logotipos para los
Premios Cervantes, la Organizacion de Estados Iberoamericanos o la Cumbre de
Jefes de Estado y de Gobierno de Iberoamérica de 2005. Forma parte del comité
cientifico del Istituto Europeo di Design, y dirigié durante ocho afos un taller de
disefio en la Universidad Internacional Menéndez Pelayo. En 2010 presentd en el
Centro Atlantico de Arte Moderno una exposicion retrospectiva. Su trayectoria ha
sido reconocida con los premios LAUS, AEPD y Art Directors Club of Europe. Es
presidente de DIMAD, Asociacion de Disefiadores de Madrid. Preside el comité
asesor de la BID, Bienal Iberoamericana del Disefo. Es autor del libro El Disefio no
es una guinda.

http://www.manuelestrada.com

Isidro Ferrer (Madrid, 1963). llustrador y disefiador grafico. Formado en Barcelona
en el estudio de Peret, fundo el Estudio Camaledn, con el que obtuvo en 1991 el
Primer Premio de Disefio Grafico Jovenews (1991), organizado por la revista Ardi;
concibio el espacio dedicado a Goya en el Pabelldon Aragonés de la Expo 92,y su
libro El vuelo de la Razén recibid el Premio al libro mejor editado (Ministerio de
Cultura), en 1993. Desarrollé proyectos gréaficos para el diario El Pais y para las edi-
toriales Santillana y Alfaguara, cortinillas de continuidad para Canal Plus, la imagen
grafica del centenario de Luis Bufiuel o el anuncio televisivo para el New Beetle de
Volkswagen. Recibio en 1991 el premio Promax Canadd, en 2002 el Premio Nacio-
nal de Disefio, y en 2006 el Premio a las Mejores llustraciones de Libros Infantiles
y Juveniles (Ministerio de Cultura) y el Premio Junceda por el libro Una casa para
el abuelo. En 2005 fue seleccionado para participar en la muestra llustrisimos, de
la Feria de Bolonia.

http://www.isidroferrer.com

Forges [Antonio Fraguas] (Madrid, 1942). llustrador y humorista grafico. En 1956
comenzo a trabajar como técnico en Television Espafiola. A partir de 1973 se dedi-
c6 profesionalmente al humorismo gréfico. Ha colaborado en medios como Pue-
blo, Informaciones, Diez Minutos, Hermano Lobo, Por Favor, Diario 16, El Mundo,
El Pais, El Jueves o Intervit. Dirigié dos peliculas y cuatro series de television, e
ilustré libros de informatica, asi como los titulados Comiciclos, Los Forrenta (40
anos de franquismo), La Constitucion Espaiola y La Historia de Espaia. Escribid
también una novela, 12 de Babilonia, y colabora en diversos programas de radio.
Nombrado Colegiado de Honor del Col-legi de Periodistes de Catalunya, recibié el
Premio a la Libertad de Expresion de la Unién de Periodistas de Espafa, la Creu de
Sant Jordi, la Medalla de Oro al Mérito en el Trabajo y la Medalla de Oro al Mérito
en las Bellas Artes.

http://www.forges.com
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Miguel Gallardo (Lleida, 1955). llustrador e historietista. Estudié en la Escuela Mas-
sana de Barcelona. Colabora como ilustrador en La Vanguardia, Herald Tribune,
New Yorker, El Pais y New York Times, entre otros medios. Fue miembro fundador
en 1979 de la revista El Vibora, y en su carrera como autor de comic ha publicado
numerosos albumes, con series como Makoki o Buitre Buitaker, e historias inde-
pendientes como Un largo silencio o Tres viajes. Con Victoria Bermejo ha publica-
do Cuentos para contar en un minuto y Me acabo de separar; con Angels Ponce
es coautor de ;Qué le pasa a este nino? En 2006 publicd una antologfa titulada
Cémo ser Gallardo. Ha trabajado ademas para campanas publicitarias de marcas
como Evax, Cerveza San Miguel o BMW, y ha disefiado varias cortinillas de anima-
cion para television y publicidad. Ganador de dos premios del Salé del Comic de
Barcelona y dos premios de la Society of Newspaper Design. En 2008 obtuvo un
Premio Junceda de la APIC y el Premi Nacional de Cultura al Comic (Generalitat de
Catalunya) por su libro Maria y yo. Desde 2011 es presidente de APIC.
http://www.miguel-gallardo.com

Pablo Martinez (Madrid, 1981). Director artistico de la agencia Tapsa. Estudio
Publicidad y Relaciones Publicas en la Universidad Complutense de Madrid, y un
curso de creatividad publicitaria en la escuela Zink! Entre 2004 y 2005 trabajé en
la empresa de marketing y comunicacion Wunderman como becario de direccion
artistica. En 2005 comenzo a trabajar como director de arte en la agencia de pu-
blicidad McCann Erickson, para clientes como Saab, Navidul, 11888, Opel, Paginas
Amarillas o Coca Cola. Desde 2007 trabaja en Tapsa, para empresas como Diario El
Pais, Vodafone, Caja Madrid o Iberia.

Max [Francesc Capdevila] (Barcelona, 1956). llustrador e historietista. Autor de casi
una veintena de dlbumes de comic, traducidos a varios idiomas, en 1999 le fue
concedido el premio Ignatz, y en 2000 el Gran Premio del Sal6 del Comic de Bar-
celona. En 2002 fue seleccionado para la exposicién Maitres de la bande dessinée
européenne (Bibliotheque Nationale de France). En 2007 obtuvo el Premio Nacio-
nal de Comic, otorgado por el Ministerio de Cultura, por su libro Hechos, dichos,
ocurrencias y andanzas de Bardin el superrealista. Fue fundador y codirector de la
revista NSLM. Como ilustrador, colabora con diarios y revistas de todo el mundo,
como New Yorker; disefid un reloj para la marca Swatch y diversas portadas de
discos para musicos como Pascal Comelade o Radio Futura. En 1997 obtuvo el
Premio a las Mejores llustraciones de Libros Infantiles y Juveniles (Ministerio de
Cultura); en 2004, el premio Junceda por su libro Espiasuenos. Ha dirigido varios
videoclips musicales de animacion, asi como un episodio de la serie Microfilmes
(Canal Plus). Desde 2008 es presidente de FADIP.

http://www.maxbardin.com

Albert Monteys (Barcelona, 1971). llustrador e historietista. Fue director de la re-
vista El Jueves. Con el colectivo La Penya cre¢ la revista Mondo Lirondo, ganadora
del Premio al Mejor Fanzine en el Salé del Comic de Barcelona de 1994, y editada
de forma integra en forma de libro en 2002. En el saldn barcelonés recibié también
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el Premio al Autor Revelacion de 1997 por Calavera Lunar, serie que continud en
la revista BD Banda. En El Jueves realiza las series Tato y Para ti, que eres joven
(esta Ultima con Manel Fontdevila), publicadas posteriormente en diversos libros
recopilatorios. También ha colaborado con las revistas Tretzevents y Mister K, en
donde aparecioé su serie Carlitos Fax, por cuyo primer album recibi¢ el Premio
al Mejor Guion en el Salé de Barcelona de 2006. Ha publicado ademas diversos
cuentos infantiles, como La bruixa Matilde i els germans Benet, Oh, quina por! o
Eugeni l'aventurer

http://blogs.eljueves.es/monteys

Elena Odriozola (Donostia-San Sebastian, 1967). llustradora. Estudio arte y deco-
raciony trabajé en agencias de publicidad como maquetadora y directora artistica.
Coautora de mas de cien libros, en 2006 obtuvo el Segundo Premio a las Mejores
llustraciones Infantiles y Juveniles (Ministerio de Cultura) por La princesa que bos-
tezaba a todas horas, con texto de Carmen Gil Martinez. En 2005 fue seleccionada
para la exposicion llustrisimos, exhibida en Bolonia con motivo de la presencia de
Espafia como pafs invitado. En 2009 le fue otorgado el Premio Euskadi de Ilustra-
cion por Aplastamiento de las gotas (de Julio Cortazar). Entre sus libros estan La
princesa y el guisante (con texto de Hans Christian Andersen), La bella mandarina
(texto de Laura Pons Vega), Un regalo del cielo (texto de Gustavo Martin Garzo),
Cuando sale la luna (texto de Antonio Ventura), Oda a una estrella (texto de Pablo
Neruda) y ;Cudnta tierra necesita un hombre? (texto de Lev Tolstoi).

Javier Olivares (Madrid, 1964). llustrador e historietista. Como autor de comics,
ha colaborado en revistas como Madriz, Medios Revueltos, Idiota y Diminuto, No-
sotros Somos los Muertos, TOS, Tretzevents, El Manglar o BD Banda. Varias de sus
historias cortas estan recopiladas en sus libros Estados carenciales, La caja negra o
Cuentos de la Estrella Legumbre. En 2006 publicé también el comic infantil Astro,
valiente explorador. Ademas de ilustrador de libros infantiles, ha escrito e ilustrado
varios titulos, como El arca de Noemi, Lucas mira hacia arriba y Lucas mira hacia
abajo. Su libro Los nifos tontos, con textos de Ana Maria Matute, fue premiado
como Mejor Libro Valenciano del 2000 por la Generalitat Valenciana. Ha colabo-
rado con ilustraciones en medios como El Pais de las Tentaciones, Rolling Stone,
El Mundo o Publico. Ha disenado varias cortinillas de animacion para Canal Plus y
DCine Espanol.

http://javierolivaresblog.blogspot.com

Carlos Ortin (Valencia, 1961). llustrador e historietista. En 1986 recibio el Premio
del Ministerio de Cultura al libro mejor editado, en el apartado de ilustracién, por
Signo 2. En 1999, el Segundo Premio a las Mejores llustraciones de Libros Infantiles
y Juveniles (Ministerio de Cultura), por Narices, buhitos, volcanes y otros poemas
ilustrados (con textos de varios autores). Ha colaborado entre otros con los dia-
rios El Pais, Heraldo de Aragdn y Levante, y con revistas como El Pais Semanal, El
Dominical, Madriz y Cairo. Fue comisario de la exposicion llustrisimos. Panorama
de la llustracion infantil y juvenil en Espana, para la Feria del Libro de Bolonia en
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2005, asi como de Los Hoteles de la Imaginacion (MUVIM y APIV, 2007), y fue direc-
tor artfstico de la muestra Cldsicos en Jauja, los cémics de los anos 1930/60 (AEPV
y APIV, 2002). Fue coordinador de APIV entre 2000 y 2003, y presidente de FADIP
entre 2003 y 2007.

Miguelanxo Prado (A Corufa, 1958). llustrador e historietista. En 1989, 1994 y
2005 recibi¢ el Premio del Salé del Comic de Barcelona a la mejor obra (por Quo-
tidiania delirante, Trazo de tiza y La mansion de los Pampin, respectivamente), asf
como el Gran Premio del Salén en 2007; en 1991 y 1994, el premio Alph'Art al mejor
libro extranjero en el Festival de Angulema (Francia). Con Neil Gaiman como guio-
nista, participd en el tomo colectivo The Sandman: Noches eternas. Ha colaborado
con escritores como Manuel Rivas o Laura Esquivel, ademés de en libros infanti-
les y juveniles, diarios y revistas. Desde principios de los afos 90, trabaja también
en labores relacionadas con la animacién, con disefio de cortinillas de television y
de personajes y escenas para las series de animacién Men In Black, producida por
Steven Spielberg, y Os vixilantes do Camino, de la que también fue coguionista,
director artistico y productor. En 2006 dirigio, escribié y diseid el largometraje de
animacion De Profundis. Desde 1998 dirige el salén Vifetas desde o Atlantico, de A
Corufa. Es miembro de numero de la Real Academia Gallega de Bellas Artes.
http://www.miguelanxoprado.com

Mariona Sarda (Barcelona, 1971). Abogada. Licenciada en Derecho por la Univer-
sitat de Barcelona, realizd un postgrado sobre Propiedad Intelectual en el Institut
d'Estudis Continus de la Universitat Pompeu Fabra. Trabaja desde 1993 como abo-
gada en el Bufet Roca-Cusachs Sarda de Barcelona, llevando asuntos de derecho
mercantil, derecho civil, derecho procesal civil y derecho de la propiedad inte-
lectual, inicialmente como colaboradora, y desde 1997 como socia abogada del
bufete. Es asesora juridica de APIC desde el afio 1996, y de FADIP desde 2008. Es
autora de Elilustrador y la ley: marco legal de la profesion (2006); ademés, escribié
con Javier Gutiérrez Vicén y Cristina Busch Quien paga no es el autor: los creadores
de imdgenes y sus contratos (2003), y participé en el Libro blanco de la llustracion
Grdfica en Espaiia (2004).

http://www.rocasarda.com

Rosa Serrano (Paiporta, Valencia, 1945). Editora, escritora y traductora. Licenciada
en pedagogia por la Universitat de Barcelona. En 1990, con un grupo de integran-
tes de un seminario de literatura infantil y juvenil, puso en marcha Tandem Edicions,
editorial que dirige desde ese afo. Ha sido presidenta de la Associacio d’Editors
del Pais Valencia en dos perfodos, el Ultimo del 2006 al 2008, y ha formado parte
durante muchos ahos de la junta directiva de la Associacié d'Editors en Llengua
Catalana. Su obra literaria se centra principalmente en la narrativa infantil. Es autora
de obras como La domadora de somnis, Papers secrets, David esta malalt, Amani-
da de bruixes o El vell mariner — El viejo marinero. Otras obras suyas son el libro de
poemas Paraules de vidre y Enric Valor. Converses amb un senyor escriptor.
http://www.tandemedicions.com
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Javier Zabala (Leodn, 1962). llustrador. Estudio disefo gréfico e ilustracion en las
escuelas de arte de Oviedo y Madrid. Trabajé como ilustrador en revistas, publi-
cidad y dibujos animados, y especialmente en ilustracion infantil, con mds de
sesenta titulos publicados, traducidos a diferentes idiomas. Recibié en 2005 el
Premio a las Mejores llustraciones de Libros Infantiles y Juveniles (Ministerio de
Cultura) por El soldadito Salomdn, escrito por Rocio Antén y Lola Nuhez, y una
Mencién de Honor al Mejor Libro de Ficcion del Premio BolognaRagazzi, de la
Feria de Bolonia, por Pictogramas en la historia de don Quijote de la Mancha, con
textos de Carlos Reviejo. En 2008, otra Mencion de Honor del BolognaRagazzi,
seccion Poesia, por Santiago (con texto de Federico Garcia Lorca). Ha participado
en numerosas exposiciones, como A todo color e llustrisimos (organizadas ambas
por el Ministerio de Cultura), o I colori del Sacro, de la Muestra Internacional de
llustracion de Padua (Italia).

http://www.javierzabala.com
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Este volumen, cuya redaccién vie-
ne avalada por la Comision de Pro-
fesionales del Observatorio de la
llustracion Grafica, pretende ser
una guia concisa para quien ejerza la
profesion de ilustrador/a. Expone, de
forma sencilla, los aspectos mas rele-
vantes del ejercicio de la profesion:
por ejemplo, como defender los de-
rechos de autor de las obras, cdmo
relacionarse con el cliente y con la
Administracion, o cdmo conocer el
funcionamiento de los diferentes
mercados relacionados con la ilus-
tracion. El Nuevo libro blanco busca
ser de utilidad tanto para aquellas
personas que se estan iniciando en
la profesion como para los ilustrado-
res e ilustradoras mas veteranos.
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